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Turismestrategien er udarbejdet for Foreningen
Perlestranden og Omg Havn samt Omg Beboer-
og Grundejerforening. Projektet er stottet
gkonomisk af Landdistriktspuljen via Liv og Land,

Bolig og Planstyrelsen. Rapporten er udarbejdet
af BARK Radgivning.
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INTRODUKTION

Omg - en lille perle midt i Storebeelt

Omg erenlille @i den sydlige del af Storebeelt med
et lokalt gsamfund bestdende af 154 indbyggere
(01/01/2022], en kgbmand, en kirke, et
forsamlingshus, en lokal folkeskole og en havn. @en
rummer en perlerakke af smé oplevelser og en
varieret natur i lille skala. Med kun 2,5 time til
hovedstaden tiltreekker Omg flere besggende fra
hovedstadsomrddet, som kommer for at nyde roen
og g-livet langt veek fra storbyens stress og jag.

Derfor gnsker Omgbeboerne en samlet
turismestrateqi for Omg, som kan sikre en
baeredygtig udvikling af turismen pd gen. Det
handler ikke blot om at tiltraekke flere gaester, men
om at tiltreekke de rigtige gaester. Gaester, som
veelger at tage en overnatning ekstra, som kommer
udenfor hovedsaesonen og som leegger flere penge
pd gen under deres ophold. Gaester, som vaerner
om Omags kulturelle vaerdier, traditioner og natur og
som bidrager positivt til lokalsamfundet.

En strategisk retning for en baeredygtig turisme
Turismestrategien for Omg seetter en strategisk
retning for turismeudviklingen pa Omg. Strategien
seetter spot pd udfordringerne og udpeger tre
styrkepositioner, som skal fremelskes og dyrkes.
Turismestrategien er fgrste skridt pa vejen. Naeste
skridt er at omsaette de mange idéer til konkrete

projekter og forretningskoncepter, som kan fgres
ud i livet.

N Strategitrekanten viser

sammenhangen
mellem den strategiske
retning og de konkrete
tiltag.

o o e
Men som s& mange andre danske smdger, er 0Omg

udfordret af et faldende befolkningstal og at f&
veelger at flytte til gen. Derfor kemper de pd Omg
for at bevare gens levende lokalsamfund og VisioN

seerlige g-kultur, som gor Oma il et seerligt sted at ... B ...t
bo og besgge.

BAREDYGTIGE UDVIKLINGSPRINCIPPER

NVIAIN XSI93LVYLS

Turismestrategi for Omg’

: fokuserer pd det

’ ‘ : strategiske niveau, som
er de to gverste lag af

Turismen p& Omg i dag bestar primeert af
trekanten.

sejlerturisme omkring havnen, sommerhusturisme INDSATSER

og endagsturister, der kommer over med faergen.

Men saesonen er kort, og der mangler bade -
overnatningsmuligheder, arbejdskraft og =
aktiviteter, der kan fastholde de besagende e :

lzengere tid pd gen.
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INTRODUKTION

Samspil med andre planer

Turismestrategien bygger videre pd Destination Sjzelland
rapporten ‘Berne langs Sjeellands Vestkyst' fra 2020 og
‘Udviklingsplan for Sjeelland og gerne’ fra 2020, som er
kommunerne i region Sjeellands feelles plan for en
ambitigs og langsigtet udvikling af turismeerhvervet.
Planen udpeger fire turismemaessige kraftcentre, som
skal drive vaeksten i turismen. Samtidig skal forbindelsen
mellem Hovedstaden og det gvrige Sjeelland og gerne
styrkes. P& den made skal turismen veere drivkraft for
baeredygtig vaekst pé hele Sjeelland og gerne og bidrage til
at opretholde levende lokalsamfund med handel,
servicefunktioner og oplevelser - til gavn for bdde
borgere og turister.

Hvordan er turismestrategien blevet til?
Turismestrategien er igangsat af Foreningen
Perlestranden og Omg Havn samt Omg Beboer- og
Grundejerforening med statte fra Landdistriktspuljen.
Projektet er gennemfart af BARK Rédgivning i dialog med
de involverede parter. Undervejs i processen er der afholdt
to dbne mader pd Omg, hvor gboere, fritidsgboere,
sommerhusejere, lokale aktgrer og andre interesserede
har kunnet bidrage til udpegning af potentialer og
udfordringer, prioritering af mélgrupper og med konkrete
forslag og idéer. Processen er gennemfgrt i perioden april
til september 2022.

BARK Radgivning A/S

Processen har bestdet af fglgende:
 Screening af eksisterende planer

* Fysisk besigtigelse af Omg, hvor rédgiverteamet er blevet introduceret til
gen og lokale turismeaktgrer

* ‘Kick off" made, hvor lokale turismeaktgrer, gboere, styregruppe og
fritidsgboere kunne mgde rddgiverteamet og bidrage til at lokalisere
stedspotentialer for 0Omgs udvikling

* Interviews med udvalgte aktgrer og gboere, der har bidraget til et internt
blik pd gen samt kortleegning af Omgs potentialer og udfordringer

* Ekspertinterviews, som har bidraget til at skaerpe strategi og mélgrupper

* Et fremtidsveerksted, hvor de lokale turismeaktarer, gboere og fritidsgboere
har veeret med til at szette retning for strategiens fokusmdlgrupper og
udtaenke initiativer

* Mgder med styregruppe og falgegruppe
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EN BAREDYGTIG TILGANG TIL
TURISMEUDVIKLING

Udviklingsprincipper for en baeredygtig turismeudvikling pd Ome:

Bzeredygtig turisme vinder mere og mere frem. Det ses i den
nye nationale turismestrategi 2022, hvor fokus har flyttet sig
fra en vaekstdagsorden til en baeredygtighedsdagsorden.
Det ses ogs@ i den stigende efterspgrgsel pd baeredygtige
ferieformer. Det saetter nye krav til produkter og oplevelser,
men ogsd nye muligheder for at skabe en helt ny type
turisme, der i endnu hgjere grad er tilpasset stedets
preemisser og tilgaengelige ressourcer.

1. Sammen om Omg — Bak op om hinandens initiativer ud fra tanken om, at
‘din succes er min succes'.

2. Turisme, der tilf@rer skonomi til 0Omg — Konverter ‘gratis oplevelser til
kommercielle produkter, som kan tilfgre gkonomi til Omg.

3. Beskyt og benyt - Skab baeredygtig turisme pd stedets praemisser,
samtidig med at natur og kulturarv aktiveres. Ggr naturen tilgaengelig og lad

Beeredygtig turismeudvikling fordrer en helhedsorienteret
ikke husene sté tomme.

tankegang, hvor samtlige led af turismen taenkes som en
del af en samlet vaerdikeede. Baeredygtig turisme handler
om at skabe en fornuftig balance mellem
omsaetningsdrgmme og omkostningsdrgmme, om at
udnytte de lokale ressourcer og den eksisterende
bygningsmasse frem for at bygge nyt, om at koncentrere
udviklingen der, hvor der allerede er koncentration af
aktivitet og mennesker. 0g ikke mindst om at udviklingen
sker i et tempo, hvor lokalsamfundet kan faglge med.

4. Koncentrer udviklingen og skab kritisk masse - Placer nye oplevelser,
aktiviteter og tiltag der, hvor der allerede er en koncentration af aktiviteter. P&
den mdde bliver der skabt kritisk masse.

00O

S.Indgé strategiske samarbejder - Ved at samarbejde med de
omkringveerende aktgrer er der mulighed for at udnytte delte fordele og
potentialer.

&
z

Kort sagt handler det om at understgtte en baeredygtig
turismeudvikling p& Omg, der ikke ‘tager fra gen’, men ‘giver
noget tilbage’ til gen i form af gkonomi og ressourcer.

BARK Rédgivning A/S Side 7
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PA SEJLRUTEN MELLEM
TYSKLAND OG SJALLAND

"Placeringen pd sejiruten mellem Iyskland og
Sjelland gor oen til et naturligt stop for de mange
lystsejlere, der skal videre til det fynske ghav eller
mod Lollands sydkyst.”

- Oboer, 64 dr

Omag ligger i den sydlige del af Storebaelt ca. 50 minutters
faergetur fra fastlandet ved Stigsnaes. Mod syd ligger
Smdlandsfarvandet, og mod vest ligger Lolland-Falster og
Man, hvilket gar Omg til et naturligt stop for de mange
lystsejlere, der skal videre til det fynske ghav eller mod
Lollands sydkyst.

BARK Radgivning A/S




MANGE SMA OPLEVELSER

Hesteskokastog  Sygmmeskole
Kreemmermarked

Perlestranden
Omg Perlen

Trakt
L
Hu%es Gi rugqeplmls

koféen e YA Hini-Zoo

"Iurister  dag vil gerne vaere som antropologer ”
- Fritidsgboer, 55 dr

Omg har ikke nogen topattraktion, men en perleraekke af 0mo Kirke

smad, lokale oplevelser. De besggende kan fx tage pé
traktortur rundt pé gen eller en cykeltur ud til det
historiske fyr. Klappe en ged i mini-land, g& p& udkig efter
lokale varer i Marlenes gérdbutik eller opleve
sommerstemning p& havnen under kapsejlads, mens der
spises en fiskefrikadelle i seerklasse. Pa Omg er det de
mange smé oplevelser, der i samspil skaber en autentisk
g-oplevelse, hvor man ikke bare er pé& besgg, men lever
livet blandt gboerne.

Hin'i(golleg

og konce

Café Loen * * Bondeby
i * &iistoriens Hus

Vejbod med bl.a. Foredrag og
Pluk selv blomster yfy Pileflet

Marlenes Gardbutik Yy

P& Omg er det lokalt neervaer og vaertskab, der inviterer de Omo Blejr Yy
besggende indenfor i gssamfundet, hvor besggende kan fé
autentiske og nzere oplevelser, som efterspgrges af

mange turister i dag. En stor del af gens initiativer er baret

pé frivillige haender og fgdder.

S B |

Foto: Omg Kutola?ﬁ 1
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VARIERET NATUR
| LILLE SKALA

"Omws syl ligger i havet rundt omkring”
- dboer, 65 dr

P& Omg er det ikke et brusende Vesterhav, de store heder
eller dybe skove, der treekker, men derimod den milde,
venlige og tilgaengelige natur. 0Omg byder pd en varieret
natur i mindre skala, som giver alsidige oplevelser hele dret
rundt. Med en lang tilgaengelig kystlinje, et rigt plante- og
dyreliv, en uforstyrret stjernehimmel og fri udsigt til havet
fra starstedelen af gen, kan gens natur appellere til mange
forskellige brugergrupper.

Omg kan tilbyde naturoplevelser i forskellige tempi. Her er
béde plads til den eventyrlystne kitesurfer, den tdimodige
hobbyfisker, den interesserede ornitolog og byboen, der blot
gnsker at fordybe sig i naturens stilhed og lange vidder.

Omg ligger i et Natura 2000-omrade, hvilket seetter nogle
begraensninger for udvikling, men samtidig byder pé helt
seerlige natur- og landskabsomrader, som kan formidles til
besggende skoleklasser, bgrnefamilier eller
naturinteresserede. Skovklinten traskker geologiske spor
helt tilbage til istiden, de forskelligartede landskabstyper
ger omradet til et botanisk knudepunkt, og gens varierede
vandmiljger gar omradet til samlingssted for diverse
traekfugle og vadefugle.

BARK Radgivning A/S

Foto: Tom Poulsen
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Fato: Tom Poulsen
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Folketal

BOSATNING 0G DEMOGRAFISK UDVIKLING

Som s@ mange andre smdger er Omg udfordret, bdde nar det kommer til at fastholde og tiltreekke nye borgere og arbejdspladser til gen.
Turisme kan veere med til at fastholde et levende gsamfund i balance. Det er afggrende, at udviklingen sker i dialog med de lokale borgere og
aktgrer og i et tempo, hvor de kan falge med. Nye initiativer skal komme bdde de besggende og de lokale gboere til gode.

Befolkningsudvikling, 2007-2021 Udvikling i arbejdspladser, 1916-2020 Udvikling af elevtal pé Omg Skole, 2008-2020

==Folketal ====Gennemsnitsalder

En udfordrende demografisk udvikling
Befolkningen pd de danske smdger er halveret
siden 1930". Sddan er det ogsd p& Omg, hvor
befolkningstallet har veeret stgdt faldende siden
2007 - fra 188 til 154 beboere, svarende til naesten
20% pé bare 15 dr. | samme periode er alders-
gennemsnittet steget med 6 ér, hvilket er med til at
skabe en selvforstaerkende udvikling, der ggr Omg
som hel&rssamfund skrgbeligt.

BARK Radgivning A/S

= [yldtidsfiskeri ~====Fuldtidslandbrug

Markant tab af arbejdspladser

Omg har gennem en drraekke oplevet et markant
fald i antal of arbejdspladser. | 70'erne var der 20-
25 fiskere og omkring 20 landbrug, i dag er der blot
1 fuldtidsfisker og fa deltidslandbrug pé genZ.

| perioden 1961-13992 blev fyret brugt til
overvagning af russiske skibe og var pa davaerende
tidspunkt en af gens starste arbejdspladser. | dag
er feergen gens starste arbejdsplads. Turisme kan -
som p& mange andre smdger — veere grundlag for
erhvervsudvikling og jobskabelse pé Omag.
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140 gf 6 2 Kilde: Borne — og Undervisningsministeriet
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== Flevtal Oma Skol

Faldende bgrnetal

| dag er der blot 7 elever pd Omg skole. Det er
naesten en halvering siden 2009, hvor der var 12
elever. Helt anderledes s@ det ud tilbage i midt
1800-tallet, hvor mere end 40 elever gik pd Omg
skole2. En skole har stor betydning i forhold til at
fastholde oq tiltraekke bagrnefamilier til gen, s den
demografiske udvikling ikke fortsaetter med
risikoen for i sidste ende at forvandle gen til
"pensionist-g".

1: Momentum Analyse - Danmarks statistik

2-Arsskrift 2021, Historiens Hus Side 12



TURISMEN PA OM@ | DAG

Turismen p& Omg peaker i juli mdned med rigtig mange turister, men med stille skuldersasoner. @ens besggende er seerligt
sommerhusejere og fritidsgboere samt en aktiv lystbddeturisme fra bade ind- og udland. | den fremtidige udvikling af turismen bar der
kigges pa nye produkter, der traekker folk til p& andre tider af dret, mens der samtidig skal veere fokus pé at fastholde de nuveaerende

geester. Passagertal Omg faergen, 2019
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Mange besggende i sommermanederne

Der findes ikke eksakte overnatnings- og besggstal
for turismen pd Omg, men passagertal fra Omg-
feergen kan give indikation p& antal gaester og
deres fordeling over aret. Omg-faergens oversigt
fra 2019 viser, at passagertallet peaker i sommer-
mdnederne, hvor antallet naesten tredobles, og gen
naermest rammer kapacitetens bristepunkt. Mens
der er meget lidt faerdsel pd gen i skuldersaesoner-
ne, hvor starstedelen af gens tilbud og oplevelser er
lukket. | udviklingen af turismen vil det derfor veere
afgarende at sikre en balance mellem antal
besggende og turismeerhvervets kapacitet.

BARK Radgivning A/S

Privathos venner/familie

Fordeling af overnatning, 2022

Privat udiejning
Campingplads
Andet

Perlens Hytter
Lystbdd

Lejet/Iant sommerhus

Egetsommerhus

Kilde:Omo Kompas 0% 10%  20%  30%  40%
august 2022

Stor andel af sommerhusejere og fritidsgboere

En geesteanalyse fra 2022 O0mg Kompasset viser, at
54% af de adspurgte overnatter i eget sommerhus
(35%) eller hos familie og venner [19%), mens 16%
overnatter i lejet eller I[&nt sommerhus. Sommerhus-
ejere og fritidsgboere laegger ikke penge i
kommerciel overnatning, men er med til at sikre et
kundegrundlag for faerge og serviceerhverv udenfor
hgjseesonen. Den hgje andel af sommerhusejere og
fritidsgboere kunne tyde pd, at flere af gaesterne er
gengangere, og at der derfor ligger et uforlgst
potentiale i at tiltraekke nye geester, som kan vaere
med til at gge antallet af kommercielle
overnatninger.

Fordeling af nationaliteter i Lystbddehavnen, 2019

Holland; Sverige;

\Andet; 2%

Danmark;
Lb%

Tyskland;
48%

Kilde: Slagelse Kommune - Havnefoged

Lystsejlere udger en vigtig turistgruppe i dag
Besggstallene for Omg Lystbddehavn i 2019 viser,
at naesten halvdelen af lystsejlere kommer fra
Tyskland.? Det er flere end landsgennemsnittet,
hvor ca. 30% af de besggende kommer fra
Tyskland, mens ca. 209% kommer fra andre lande
udenfor Danmark — primaert Sverige, Norge og
Holland. Det viser, at Omg har godt fat i det tyske
marked, og at der er et potentiale for at fd flere
hollandske, svenske og norske sejlere til gen. En
undersggelse fra VisitDenmark® viser, at de uden-
landske lystsejlere har et hgjere gennemsnitligt
degnforbrug (850 kr. ] end de danske (750 kr.).

3 Slagelse Kommune — Havnefoged
4. VisitDenmark - Lystsejlerturismen i Danmark
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HVEM ER TURISTERNE, 0G HVAD KOMMER DE FOR?

En geesteanalyse fra sommeren 2022 (0mg Kompas) antyder, at 0mgs turister sarligt kommer fra gst for Storebaelt. 0Oma traekker en stor
andel endagsturister fra naeromrédet, der kommer for at opleve den autentiske g-stemning. Det rolige g-liv appellerer ogsa til

kebenhavnerne, som nyder vekslingen mellem storby og det stille og rolige g-liv (fritidsgboere).

Antal overnatninger, 2022

7 el. flere
overnatni

nger
19% Endagstur
36%

2-4
Overnatni
nger
29%

1 Overnatning

O,
Kilde : Omg Kompas august 2022 6%

To tredjedele af de besggende bliver 1-4 dage

En gaesteanalysen fra sommeren 2022°viser at
godt 1/3 af de adspurgte i 2022 var pd endagstur,
knap 1/3 blev 1-4 overnatninger, mens den sidste
tredjedel blev mere end 4 overnatninger. Gratis
feerger under Corona medfarte en hel del
endagsturister i sommeren 2020-20216. De seneste
opgarelser over faergetal viser en mindre nedgang i
antallet af passagerer med feergen, som kan
betyde, at udlandet traekker igen.

5:0mo Kompas er baseret pd 346 besvarelser indsamlet |
perioden 1. juli til 7. august 2022. Tallene repraesenterer
sdledes et sommerbillede af Oma, og bor lzeses med det for gje.

BARK Radgivning A/S

Geografisk fordeling af besggende med faergen, 2022

Udlandet
4%

Vest for
storebaelt

@st for
storebaelt
43%

Kilde : Omg Kompas august 2022

Sterstedelen af de besggende, der kommer med
faerge, kommer fra gst for Storebzelt
Gaesteanalysen fra sommeren 2022 viser, at godt
84% af de adspurgte gaester kom fra enten
Hovedstaden (41%) eller st for Storebaelt (43%).
12% kom fra vest for Storebeelt, og kun 4% af de
adspurgte gaester kom fra udlandet. Kombinerer vi
med antal af overnatninger, tegner der sig et
billede af, at de besggende i neeromrédet (@st for
Storebeelt] bruger Oma til endagsture. Mens de
besggende fra Hovedstadsomradet bruger Omg

som fristed, hvor de kan rekreere sig og nyde det
rolige @-liv som vekselvirkning til livet i storbyen.

Hvad eftersparger gaesterne, 2020

P
[ e ———

7’
N

Kilde : Destination Sjzelland

Perne langs Sjzellands vestkyst

Natur, g-liv og familie og venner traekker

En analyse udarbejdet af Destination Sjeelland
viser, at naesten halvdelen af de gaester, der
besggte de vestsjaellandske ger i 2020, peger pd
naturen som den vaesentligste &rsag for deres
besgg. Pd Omg kommer de besggende
hovedsageligt for at opleve roen, for at besgge
venner og familie eller for at tage en tur ned af
memory lane. De fremhaever bl.a. "Morten Korch
miljg”, de bgrnevenlige strande og leekre faciliteter
ved havnen’.

6: Omo Faergen - Feergetal 2020-2021

/- Tripadvisor i
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TURISTERNES ADFAERD 0G OPLEVELSE AF OM@

De besggende p&d Omg bruger gen og dens tilbud, og de er villige til at betale for det. Men der er stor mangel pa steder og oplevelser at bruge
penge pd. De fleste kommer for de kvaliteter og de oplevelser, som @gen har at byde péd, og de vil gerne have mere af det. Langt de fleste vil
anbefale Omg som destination, og det viser, at turisternes forventninger bliver indfriet.

Hvor har geesterne handlet og spist?

60%

50%

4L0%

30%

20%

10%

0%
&

Kilde : Omg Kompas august 2022
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De besggende bruger gens tilbud

Gaesteanalysen fra sommeren 2022 viser, at 55%
af de adspurgte har handlet hos den lokale
kebmand, og at gens spisesteder har veeret besggt
af mere end 1/4 af de besggende. Seerligt
Havnegrillen, Restaurant Perlen og Omg Fiskebutik
har haft hgje besggstal i sommeren 2022.
Undersg@gelsen viser ogsd, at de adspurgte besgger
flere af gens tilbud. Kun 8% har ikke handlet pa gen
under deres ophold. Det viser, at Omgs besggende
ikke kun er ‘madpakketurister’, men faktisk er
villige til at leegge penge pa gen, nér muligheden
byder sig.

BARK Radgivning A/S

Hvilke oplevelser har de benyttet sig af?
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Kilde : Omg Kompas august 2022

Mange gratis glader, som bliver brugt

Omg har mange gratis oplevelser, som de
besggende bruger flittigt. De fire mest populaere
attraktioner/oplevelser pd Omg er: Omg By, som
71% af de adspurgte har besggt, Omg Fyr (53%),
Omg Kirkehavn (51%) og Omg Kirke [38%). Det er
alle ‘gratis gleeder’, der ikke bidrager med gkonomi
til gen. Der ligger derfor et potentiale i at f&
konverteret ‘gratis gleeder” til ‘'noget man kan tjene
penge pd'.

Hvilke oplevelser eftersparger folk?

Kilde : Omg Kompas august 2022
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Efterspergsel pé flere oplevelser
Geesteundersg@gelsen viser, at 36% af de adspurgte
geester pd Omg eftersparger flere oplevelser af
"bes@q hos lokale”, sésom gérdbutik og bryggeri,
35% @nsker flere besgg pd restaurant og café og
29% vil gerne have flere naturoplevelser. Kun 7% af
de adspurgte efterspgrger starre attraktioner som
seveerdigheder eller vandland. Der danner sig et
klart billede af, at det turisterne efterspgrger, er
flere oplevelser, som ligger inden for de rammer,
Omag faktisk har mulighed for at tilbyde eller skabe.
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TURISMEN HAR POTENTIALE TIL AT TILF@RE
PKONOMI TIL OM@, MEN DET KRAVER:

. FRA’GRATIS GLEDER' TIL KOMMERCIELLE PRODUKTER
| dag kommer der alt for mange gratister pd 0mg, som benytter gens gratis tilbud og tager hjem igen.
Samtidig er der efterspgrgsel pé flere lokale produkter og oplevelser. Der ligger en opgave i at &
konverteret de gratis glader til kommercielle produkter.

. KVALITETSLOFT HELE VEJEN RUNDT
Konkurrencen er benhdrd, og der er rift om gaesterne. Det handler om at kunne tilbyde bdde overnatning,
spisesteder og oplevelser i ordentlig kvalitet. Der er behov for at kvalitetslgfte og udvikle de eksisterende
tilbud og sikre, at Omgs basisturismeinfrastruktur fungerer, sa der er faciliteterne og kapaciteten til at

imgdekomme dem, som kommer.

. TILFOR NYE PRODUKTER AF GOD KVALITET, | LILLE SKALA
For at understgtte en baeredygtig turisme skal der farst og fremmest udvikles pé det, der allerede er, frem
for at etablere nyt. P sigt kan der med udgangspunkt i de eksisterende rammer skabes nye
turismeprodukter af god kvalitet, som understgtter de stedbundne styrkepositioner, som Omg har.




MARKEDER

Det tager ca. 2,5 time at komme fra Kgbenhavn til Omg. Den
S0 minutters lange faergetur skiller bade ‘landene’ og
vandene. For nogle er det netop falelsen af at kappe
forbindelsen til fastlandet — bade mentalt og fysisk - der
treekker. For andre er faergen den begraensede faktor, der
ger, at de veelger Omg fra.

Strategien fokuserer pé tre primaere markeder:

1. Byboere fra Hovedstaden, som sgger et livi
vekselvirkning mellem storbyens muligheder og tilbud
og det stille g-liv. De vil typisk bo i eget hus/sommerhus
og er en slags fritidsgboere. De kommer pa alle tider af
dret og er en vigtig ressource ift. at opretholde et
levende gsamfund dret rundt.

2. Folk fra neeromrddet, der enten har sommerhus pd gen
eller bruger den til endagsudflugter. De holder livi
feergen og bruger gerne penge pd aktiviteter, mad og
lokale varer.

3. Lystsejlere fra Nordtyskland, Fyn og Sydsjaelland, hvor
Omg typisk ikke vil vaere endestationen, men et stop pé
ruten. Lystbddeturismen er saesonbetonet, og Omg
Lystbadehavn er fuldt booket i juli méaned.
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MALGRUPPER

Naturen, g-livet og de autentiske oplevelser pd Omg appellerer til mange, der gnsker et afbraek fra en travl hverdag og har brug for at dyrke sig
selv, venskabet eller det familizere. Med udgangspunkt i 0Omgs stedbundne kvaliteter og potentialer, udpeger strategien fire primaere

malgrupper: ‘Naturturister’, ‘bgrnefamilier’, ‘turister med seerinteresser’ og 'lystbédesejlere’. Feelles for dem er, at naturen har en rolle og er en
del af den @-ferie oplevelse, de kan fa pd Omae.

ﬁ ©)
NATURTURISTEN

Er bdde den ‘rolige naturturist’
og den ‘aktive naturturist’. De
rolige naturturister vil gerne ud
at cykle og vandre, besgge
gdrdbutikker og opleve den
autentiske natur. Mens det for
de aktive naturturister handler
om selviscenesattelse og at
meerke naturen pd egen krop.
Der er stigende efterspargsel
pd det, man kan kalde ‘naturen
pd farste klasse’, hvor
naturoplevelsen pakketeres og
kombineres med services og
kvalitet i fx overnatning og
bespisning.
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GENERATIONSFERIE

Omg har et potentiale til at
tiltraekke familier i forskellige
konstellationer. Den lille
overskuelige # med mange
oplevelser i bgrnehgjde, gar
den attraktiv for seerligt
bgrnefamilier med sma bgrn
eller bedsteforeeldre, der er pd
ferie med bgrnebgrnene. Denne
mdlgruppe vil gerne have base i
et sommerhus ellerien
ferielejlighed og s@ger den lette
ferie med bgrn. De lzegger veegt
pd tilgeengelighed og s@ger ofte
veek fra masseturismen. De
eftersparger oplevelser for hele
familien, som de kan udforske
sammen eller hver for sig.

Y

SPECIAL INTEREST TURISTER
‘Special Interest’ eller ‘turister
med seerlige interesser’ er dem,
der kommer for at dyrke en
specifik oplevelse og hobby. De
er derfor interesserede i steder,
der kan tilbyde gode rammer
for netop deres seerinteresser.
P& Omg er der potentiale for at
tiltraekke forskellige hobby-
turister. Det kunne veere med de
attraktive rammer for
fuglekiggere, havet og
netveerket til kitesurfere, de
rolige kyster med gode
fiskespots for lystfiskerne, det
lokale samveer for
strikkeentusiasterne eller roen
til at dyrke yoga.

ﬁﬁl
LYSTBADETURISTER

Omg har allerede godt fat i
lystbddeturisterne og deter en
mdlgruppe der fortsat er
potentiale i at tiltreekke.
Lystbadeturister medbringer
det meste selv, men bruger
gerne penge pd at spise ude og
pd lokale révarer og oplevelser,
hvis de er tilgaengelige i
gdafstand eller via cykel-
udlejning. Lystbédeturisterne
bliver i gennemsnit 1-4 dage,
og de saetter serligt pris pd
gode og rene havne faciliteter
og tilgeengelig information og
service pa havnen. Gode
legepladser og feelles
grillomrader er ogsé pa listen.
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TRENDS OG TENDENSER

Turisterne s@ger tryghed, naerhed og ansvarlige ferier i rumlige rammer. De stedbundne potentialer pé Omg tapperind i

flere af tidens samfundstrends og tendenser, som giver et godt fundament for at tiltraekke nye mdlgrupper til gen.

(e

AUTENTICITET OG DET LOKALE

Turisterne efterspgrger
autentiske oplevelser og
uopdagede perler og
rejsedestinationer langt veek
fra masseturismen.
Turisterne vil gerne opleve
levende lokalsamfund, hvor
der bor mennesker dret rundt,
modsat turistbyerne pé
Vestkysten. De opfatter sig
selv som ‘antropologer’ pd
opdagelsesrejse og vil gerne
helt teet pd kulturen og de
mennesker, der bor pé stedet.
Forbrugerne sgger i hgjere
grad transparens og
trovaerdighed, og de veelger
det lokale veertskab, de
autentiske oplevelser og
lokalproducerede fgdevarer
frem for masseturisme.
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NATUR SOM RAMME OM NARVAR

Natur og landlige omgivelser
er i hgj kurs som rammen for
ferier med fokus pd ro,
naerveer og faellesskab og
som et modsvar til et til tider
hektisk hverdagsliv preeget af
fart, foranderlighed og hgj
stimulering. Flere har fdet
ginene op for naturens
healende effekt og sgger at
balancere et hektisk
hverdagsliv med oplevelser i
naturen — béde alene og
sammen med andre, med
eller uden sved pé panden. Fra
de rolige aktiviteter, som alle
kan veere med til, fx vandring
og badning, til de mere
nichepreegede og
specialiserede oplevelser som
fx outdooroplevelser,
gastronomi og ‘simple living'.

STAYCATION OG BAREDYGTIGE

FERIER
Flere og flere efterspgrger

baeredygtige ferieformer.
Samtidig med at der har
veeret en global vaekst i
turismen, begynder nye
tendenser at formes.
Klimaforandringer og
baeredygtighed er blevet en
stadig starre del af vores
bevidsthed. Det kommer til
udtryk i nye forbrugsmanstre,
alternative ferietyper og et
starre fokus pd klimaaftryk.
Samtidig oplever mange
nordeuropeeere, at de
sydeuropzaeiske somre er for
varme, mens det tempererede
nordiske klima er mere oplagt
til en ferie. Endelig bliver
tryghed og renlighed vigtige
parametre som konsekvens af
udbruddet af coronavirus.

i

FORANDRET DEMOGRAFI

0G LIVSSTIL

Andret demografi med flere
rejsevante zeldre pavirker

markedet. Hvor det tidligere
hed 50+, hedder det nu 70+.
Disse grupper har ofte en lang
rejsehistorie for
langtursrejser. De vil fortsat
gerne rejse, men med en
preeference for destinationer,
der ikke ligger sd langt vaek.
Samtidig opstdr der nye
mdlrejseformer som fx
flergenerationsrejser,
flerfamilieture, venneture,
mm.

LYSTSEJLADS | VEKST

Sejlerturismen har veeret i
veekst, seerligt under Corona,
og antallet af overnatninger
pd lystbddehavne i Danmark
er vaekstet med knapt 12%
siden 2017. Samtidig er der
sket et generationsskifte
blandt danske lystsejlere.
Gennemsnitsalderen er faldet,
og der er kommet flere
bagrnefamilier til. Det seetter
nye krav til den service og de
oplevelser, som udbydes i
havnene. De tyske sejlere
eftersparger i hgjere grad end
de danske grgnne tiltag som
fx affaldssortering. Kunne
Omg blive Danmarks mest
klimavenlige havn?
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MISSION:
VI SKAL UDVIKLE OMO FOR AT
SIKRE ET VELFUNGERENDE

HELARSSAMFUND MED SKOLE,
DAGLIGVAREBUTIK

0G LOKALE JOBS




FYSISK HELHEDSGREB:

KONCENTRER OG BIND SAMMEN

Omg bestdr af Havnebyen mod nord, Bondebyen i midten og
et stgrre sommerhusomrade mod syd. Tre ‘steder’ med hver
deres karakter og kvaliteter. Det giver tre naturlige
nedslagspunkter, hvor der er potentiale for at videreudvikle
og understgtte med nye initiativer. Det er vigtigt at dyrke
forskellen i de tre omréder — de skal kunne noget forskelligt.

Havnebyen danner rammen om liv og aktivitet. Det er
‘Porten til Omg' og Omgs ansigt udadtil. Det er her, turen
béde starter og slutter, og hvor de fleste af Omgs
turismemaessige aktiviteter er placeret. Havnebyen er Omgs
turist-knudepunkt.

Den idylliske og oprindelige Bondeby er Omgs hjerte, hvor
flere vitale hverdagsfunktioner som skole, kabmand og
forsamlingshus er samlet. Landsbyen har bevaret sin
oprindelige landsbystruktur med gdrde, der ligger teet i
gadeforlgb. Der er gadekeer, stendiger, landsbyhaver og
gamle beplantninger.

Sommerhusene mod syd er et traditionelt dansk
sommerhusomrdde, som vi kender og kan lide det. Her skal

der vaere plads til at leve det stille liv med fred, ro, hygge og
stranden lige om hjgrnet.
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HAVNEBYEN

0mg Kirke

Hinigal
0g Kon:
Café L

[ Bondeby

BONDEBYEN

RultUIEE storiens Hus

Foredrag og
Pileflet

Pluk selv blomster*

Marlened Gardbutik iy

Omp Blejr *

SOMMERHUSENE

oldtidslandskab 3
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STRATEGISK RETNING: AUTENTISKE

OPLEVELSER

LANGT VAEK FRA STORBYEN

Med afsaet i Omas DNA og de stedbundne potentialer, har vi
udpeget tre styrkepositioner: Ro, Natur og Autentiske
oplevelser - som samlet set udggr den strategiske retning:
‘Langt veek fra storbyen'.

P& Omg kan de besggende opleve at vaere en del af et
levende gsamfund langt veek fra storbyens stress og jag - og
samtidig befinde sig i kort kgreafstand til Hovedstaden. Smé
hyggelige kulturmiljger, autentiske oplevelser, lokale
ravarer, smd gardbutikker, vejboder og specialprodukter
understatter oplevelsen. Det skal vi bygge videre pd!

Derfor handler det om at fremelske og dyrke de tre
styrkepositioner og tilfgre nye aktiviteter og oplevelser, der
understgtter den samlede forteelling om et ‘et livlangt vaek
fra storbyen’.

BARK Rddgivning A/S Side 24



RO

”“Det er som om, du har haretelefoner pd med aktiv
lyddaempning”
- Fritidsaboer

Der er et keempe potentiale i at kultivere den helt szerlige
tilstand, der er at finde pd Omg. Her er en ro, som er bdde
unik og eftertragtet, hvor der er mulighed for at blive en del
af gens rolige rytme og puls, som stdr i kontrast til det aktive
og travle byliv - en tilstand, som taler lige ind i tidens
tendenser om plads til ro og naerveer.

P& Omg kan man nyde fordelene ved at veere fuldsteendig
off-grid, tage en pause langt fra storbyen og efterlade bdde
bekymringer og en stresset hverdag derhjemme. Her lander
man nemlig i en anden tilveerelse og tilstand, hvor der er tid
til at vente 1 2time pa en fiskefrikadelle og laese
Weekendavisen to gange. Omg kan tilbyde en stilhed, der
understreger veerdien i at hgre bdde fuglesang og
bglgebrus.

Der vil veere stort potentiale i at udvikle oplevelser og
aktiviteter, der forsteerker den seerlige tilstand, der findes pa
Omg. Roen appellerer seerligt til den rolige naturturist,
‘special interest' turister, der dyrker yoga, mindfulness og
meditation og generelt til byboen, der sgger et dndehul vaek
fra byen og noget alenetid.

BARK Radgivning A/S

Pé& Mgn har Pa Pkoféen pd Omg kan
man med den man leene sig tilbage med
kulsorte en morgenkaffe og en avis.
himmel lavet
Dark Sky Park

VisitDenmark - Ruslan Merzlyakov

Find roen pd silent-

retreats pd Man. )
" P& fra laver

man @-Yogai
de smukke
natur ranmer

= e

Foto: B-Yoga - Bjarg Dalheim

Foto: Anahata Yoga Center

P& Omg er der
mange gode spots til
at nyde naturen og
stilheden

Foto: VisitCopenhagen =
Thomas Heyrup Christensen

Pa Amager Feelled har man dedikeret en
vandrerute, Rute til Ro, til at udforske roen
med tilhgrende lydspor.
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NATUREN

"Naturen er det sterkeste, vi har”
- Oboer

Det er oplagt at udnytte de potentialer, der et til stede i
naturen pé Ome. Pd Omg er naturen allestedsnaervaerende.
f@ens sjeel ligger i havet rundt om, og her kan man f§
muligheden for at f& naturen helt taet pa kroppen. Naturens
potentiale ligger i de dejlige strande, fredelige kyster,
klinten, fuglene, botanikken, geologien og sammenspillet af
det hele. Omg har de eftertragtede rammer til at tilbyde og
udvikle oplevelser i og med naturen, som er i stigende
efterspargsel. Bdde de mere almindelige ferie-aktiviteter
som vandre-, cykel- og badeture og de mere niche-preegede
aktiviteter som forskellige outdooroplevelser og
vandsportsaktiviteter.

Det er derfor stort potentiale i at forbedre, videreudvikle og
skabe oplevelser med udgangspunkt i naturen. Oplevelser i
naturen kan appellere til alle tre mdlgrupper, der er seerligt
fokus pa [‘generationsferie’, ‘special interest turisten’ og
‘naturturisten’] . Det kan veere leererige aktiviteter i
bgrnehgjde for generationsferien, vandsports-faciliteter til
special interest turisten eller shelters og kajakudlejning til
naturturisten.
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[ Lynaes har man

Pd Lolland kan man overnatte i ROLIG i

udnyttet de godg |zekre glamping telte og sove med
naturrammer til .
naturen helt teet pd
at skabe en
kitesurf camp
| Hirtshals kan
man komme pé
tur med
fiskekutter
P& 0mger
der
gode
rammer
for fuglekig
P& Omg kan
man vandre i
natura 2000
omrdde
Foto: Hasselg Kajak
Ved Hasselg har man lavet
kajakskole og guider besggende
rundt pd vandet
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AUTENTISKE
OPLEVELSER

"Jeg kan godt lide at give mennesker en oplevelse”
- Fritidsoboer 57 dr

Der er et stort potentiale i at bygge videre pé& den perleraekke
af smé lokale oplevelser, der allerede er at finde pa Omg.
Omg kan tilbyde en autenticitet, som ses i det lokale
veertskab, det levende lokalsamfund og i de autentiske g-
rammer. Det harmonerer med tidens tendenser, hvor
turister i hgjere grad sgger mod det lokale og veek fra
masseturismen.

Den velbevarede bondeby, med de gamle
bindingsvaerkshuse og havnebyen med genetableret
stejleplads og fiskekuttere, er med til at danne sceneriet for
det autentiske g-liv, der ekkoer bade gens kultur og historie.
Sammen med de lokale oplevelser, traditioner og produkter
som klappegederne, pdskeag-trilning, gardbutik og Ome @,
er de med til at skabe en forteelling om og en oplevelse af et
autentisk g-liv, som det var engang - langt fra storbyen.

Den stigende efterspargsel pé lokale og unikke oplevelser,
skaber et solidt grundlag for at skabe flere autentiske
oplevelser, produkter og aktiviteter i lokal og lille skala, som
henvender sig til bdde bgrnefamilien og naturturisten, og
som forstaerker forteellingen om det autentiske Omg-liv.
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Pa Org er laver de
bergmte kageri
Marlieses Gardcafé

P& Omg kan man
tagei Miniland og
klappe geder

P& hjemmesiden
Landfolk kan man
leje historiske og
autentiske luksus
sommerhuse
-
Pa Avernake
afholdes hver
sommer den
M populzere
festival
* Avernax

.

Foto: Avernax =
Kristian Skarhgj Andersen - 2

P& Omg kan
man opleve
den historiske

Bondeby

Fra detlille Omg Bryghus kan
man kgbe lokalt brygget gl
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ANDRE STEDER DER VISER VEJEN

Ablegerne er eksempel pd et strategiske g-samarbejde mellem tre smé ger, som har skabt stgrre synlighed,
flere muskler og et staerkere grundlag for dialog og samarbejde med fonde, kommuner og investorer.

BARK Radgivning A/S

CASE: STRATEGISK -SAMARBEJDE PA ABLEGERNE

Ablegerne er faellesbetegnelsen for de tre ger Fejg, Femg og Askg i
Smdlandsfarvandet nord for Lolland. 1 2020 gik beboerforeningerne fra de tre
ger sammen med Visit Lolland-Falster og udviklingspartnerskabet Gate21 om
at udarbejde en fzelles turismestrategi, som skulle styrke turismen p& hver
enkelt @ og pd tveers af alle tre ger. Det blev kimen for det strategiske @-
samarbejde, Ablegerne.

Ablegerne har féet egen hjemmeside, faelles nyhedsbrev og et nyt logo, og de
markedsfgres som en samlet destination bl.a. pd Visit Lolland-Falsters
hjemmeside. Den samlende identitet er med til at ‘brande’ smdlandsgerne
Fejg, Fema og Aska som en samlet destination for potentielle gaester og gare
"prikken pd landkortet” lidt starre. Et greb, som potentielt inviterer turisterne til
lzengere ferieophold pd destinationen [de tre ger], frem for en enkelt dagstur
til blot én af gerne.

Det strategiske @-samarbejde har ligeledes stillet de tre ger steerkere ift. at
indgd i dialog og samarbejde med stgrre organisationer og aktgrer sésom
destinationsselskabet, kommunen og Lolland Feergefart. Bl.a. har kommunen
finansieret nye informationsskaerme, ligesom samarbejdet med feergen er
blevet styrket. | dag samarbejder man mellem gerne om fzelles koncepter,
som et forestdende ‘gastroevent’, og man gdr i samme retning — frem for hver
sin vej.
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ANDRE STEDER DER VISE

Aarg Bryg - fra hobbyprojekt til kommerciel
forretning med flere ben at sté pd.

CASE: BAREDYGTIGE FORRETNINGSMODELLER

Aarg Bryg startede oprindeligt som en sjov idé bdret af en
lille flok lokale ildsjeele. | dag producerer Aarg bryghus
20.000 liter gl om aret og mélet er 50.000 liter i 2023.

Lige fra starten har der veeret fokus pd, at Aarg Bryg ikke
bare skulle vaere et hobby-projekt, men en baeredygtig
virksomhed, der pd sigt vil skabe arbejdspladser samt
bidrage med gget omsaetning hos dele af gens erhvervsliv.
Derfor produceres gllen ogsé sa vidt muligt af lokale ravarer
pd gen. Der er Igbende udviklet nye forretningsidéer bl.a. gl-
safari, glsmagning ‘to-go’, ‘branding by beer’ og cykel-gl-lgb
ifm. Tour De France. Aarg Bryg holder til i ‘det gamle
hgnsehus’, som er istandsat og danner rammen om béde
butik, glsmagning og café og gardhave, hvor de besggende
kan nyde Nordisk Tapas af lokale rdvarer. Indtil for ganske
nyligt blev gllet brygget i den store kedel midt i caféen, som
tillader de bes@gende at komme helt teet pd produktionen.

Aarg Bryg har sin egen hjemmeside, hvor der seelges
arrangementer, specialgl og folkeanparter. Aarg Bryg
samarbejder med en raekke forhandlere, restauranter og
caféer, som bidrager med en stor del af indtjeningen -
seerligt uden for hgjseesonen.
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ANBEFALINGER TIL NASTE SKRIDT

Med denne turismestrateqi er der sat en strategisk
retning for udviklingen af Om@. Neeste naturlige
skridt vil veere en konkretisering og prioritering af
de mange idéer og forslag, der er kommet fremi
Igbet af processen, som omsaetter dem til
egentlige projekter og forretningskoncepter.

Turisme kan veere |gftestang for lokal udvikling -
0gs@ pd Omg - men det kraever investeringer i
turismen fra b&de privat og offentlig side. Det
handler bdde om at synligggre gens potentialer og
gere det attraktivt for lokale og udefrakommende
investorer. Men det handler i lige s@ hgj grad om at
teenke i, hvordan man kan konvertere de mange
‘gratis glaeder’ til kommercielle produkter.

Samtidig er der behov for at |gfte kvaliteten hele
vejen rundt, hvis 0Omg skal kunne konkurrere med
de andre smager og andre destinationer i
Danmark.

Implementering og organisering

Det er afg@rende for den videre implementering af
strategien og udvikling af Omg, at der fremover er
en organisering - i form af en udvidet styregruppe
- som stdr bag.
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Derfor anbefales det, at der nedsaettes en
styregruppe med deltagelse af Slagelse Kommune,
Destination Sjeelland, Dansk Kyst- og Naturturisme
og udvalgte lokale aktgrer. Styregruppen skal sikre
den fortsatte udvikling og viderefgrer det
samarbejde, som er igangsat med strategien.

Styregruppens fgrste opgave bliver at udarbejde en
udviklingsplan for Omg, der konkretiserer og
prioriterer turismestrategiens idékatalog i konkrete
fysiske projekter med beskrivelser af gkonomi,
tidsperspektiv, organisering og bud pé
&bningstraek. | den forbindelse bar muligheden for
atindgd i et udvidet g-samarbejde med Agersg
undersgges.

Dialog og samarbejde mellem de nuvaerende og
nye turismeakterer er afggrende. Derfor anbefales
det, at der etableres et forum, hvor de forskellige
aktgrer, der arbejder med turisme pd Omg, kan
dele erfaringer, sparre med hinanden og laegge
planer for det kommende ér. Det kan fx veere i regi
af en eksisterende forening.
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BILAG 1: IDEMAPPING

| Isbet af processen har viindsamlet mange gode idéer og tanker til en kommende turismeudvikling fra gboere, fritidsgboere og
sommerhusejerne selv. Herunder er en liste over dem. | parentes er indikeret den/de styrkepositioner, de kan understgtte: RO, NATUR

eller AUTENTISKE OPLEVELSER (AQ].

Gode stiforbindelser (RO, NATUR]

Stjernekiggeri (RO, NATUR]

Pladser til studie og arbejde (R0]

Yoga Retreat (RO)

Madpakkehus og madpakkekasser (RO, NATUR, AO)

Jagt (gees] (NATUR, AO)

Shelterfaciliteter med bal og braende (NATUR, RO)

Mobil naturskole (NATUR]

Guidede temature i fugle, geologi, historie/kultur,
stjernekiggeri (NATUR, AQ)

Naturvejleder “levende” (NATUR, AO)

Husbdde til heldrsindskrivning (RO, NATUR, AO)

Bed and Breakfast [AO)

Generations Golf (A0)

Kulturhistorisk Overnatning (AO)

Boligbyt i ferien (AQ]

Feerdig pakke, fx madpakke m. lokal mad og drikke,
oplevelseskort, overnatning og forplejning (RO, NATUR, AQ)
Muslinger [NATUR, AO)

Pakkelgsninger fx udlejning af strandstole, strandlegetaj [NATUR)

BARK Radgivning A/S

Muligheder for sejlture gen rundt (NATUR, AO)

Barnenes @ - lzering om fugle, natur, spiselige planter
(NATUR]

Ture med lille bdd for at se pd tang (NATUR, AQ)
Forteellinger om Omg: Uspoleret natur, landsby, fyret og
overvdgning af russerne, sagn og myter (AQ]

Simpel pakkelgsning: Traktorbussen/frokost Perlen, Loen
kaffe (AQ)

Lystfiskeri (RO, NATUR]

Fleksible bygninger, fx hal med vandrehjem,
hajskolekursus, tilbud til naturelskere (RO, NATUR, AO)
Guidede ture og foredrag med eksperter (A0)
Multifunktionelle overnatningsfaciliteter fx lejrskole,
kursuscenter (RO, NATUR]

Fé& en ny hjemmeside og hjelp til at vedligeholde den
Info om det eksisterende (RO, NATUR, AQ)

Udenders traeningsomrdde (NATUR)

Turistkontor med rigtige mennesker (RO, NATUR, AQ)
Spisesteder dret rundt (A0)

Afmaerket stisystem (RO, NATUR]
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BILAG 2: INVOLVEREDE | PROCESSEN

Turismestrategien er igangsat af Foreningen Perlestranden og Omg Havn samt Omg Beboer- og Grundejerforening med stgtte fra
Landdistriktspuljen. Undervejs i processen er der afholdt to dbne mader pd Omg, hvor ghoere, fritidsgboere, sommerhusejere,
lokale aktgrer og andre interesserede har kunnet bidrage i udpegning af potentialer og udfordringer, prioritering af mdlgrupper og
med konkrete forslag og idéer. Processen er gennemfgrt af BARK Rédgivning i dialog med de involverede parter i perioden april til

september 2022.

| STYREGRUPPEN:

* Allan Ohms

* Camilla Linnebjerg
* Dorthe Winther

* Jesper Hansen

* JonnaAndersen
 Stig Jgrgensen

| KOMPETENCEGRUPPE SAD REPRASENTATER FRA:

* FLID, Foreningen af Lystbddehavne i Danmark
* Destination Sjzelland

* Slagelse Kommune

* Agersg Omg Faergerne

* Dansk Kyst- og Naturturisme

* Lokale Aktionsgrupper

BARK Radgivning A/S

INVOLVEREDE:

* @boere

* Sommerhusejere
e Turister

* Lokale aktgrer
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