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Forord:
Skaerpet tilsyn med markedsfaring pa sociale medier

| 2022 indledte Alkoholreklamenaevnet et skaerpet tilsyn malrettet alkoholmarkedsfering pa sociale medier. Det skaerpede tilsyn har
veeret medvirkende til, at Alkoholreklamenaevnet behandlede 56 sager om alkoholmarkedsfering i 2022, hvilket er en tredobling
sammenlignet med 2021.

Erfaringerne siden 2000 har vist, at Alkoholreklamenaevnet effektivt har medvirket til at regulere markedsferingen af alkohol i
Danmark, og at Alkoholreklamenaevnets afgarelser i vidt omfang efterleves. Erfaringerne viser endvidere, at retningslinjerne i hgj
grad er blevet en integreret del af erhvervslivets markedsfering, idet markedsferingen sker med en stadig hajere grad af omtanke
og aktivt medansvar.

Af de 56 behandlede sager i 2022 traf Alkoholreklamenzevnet afgerelse i 18 sager, hvoraf der blev udtalt kritik i 14 af sagerne. De
resterende 38 sager vedrarte markedsferingsmateriale, som enten blev tilrettet eller slettet af de erhvervsdrivende efter opfordring
fra Alkoholreklamenzevnet.

De sager, hvor der blev udtalt kritik, omhandlede i vidt omfang markedsfaring rettet mod barn og unge eller opfordring til umade-
holdent indtag af alkohol. Barn og unge er en saerlig sarbar gruppe, og der ma aldrig drages tvivl om, at barn, unge og alkohol ikke
harer ssmmen. Det er derfor et omradde, som Alkoholreklamenaevnet prioriterer seerdeles hgijt. | forhold til sagerne om opfordring
til umadeholdent indtag af alkohol blev markedsfgringen ofte koblet til belenning med en gevinst eller titel, som var det en positiv
bedrift at indtage en stor maengde alkohol. Det er meget kritisabelt, nar erhvervsdrivende ikke er deres ansvar bevidst, og derfor
har forebyggelse og vejledning isaer veeret hgjt prioriteret i 2022, og det igangsatte arbejde vil fortszette i de kommende ar.

Alkoholreklamenaevnet har som en af sine vigtigste opgaver at ga i dialog med de erhvervsdrivende om deres markedsfaring, sa vi
i feellesskab opnar et velreguleret marked, hvor der hverken sker markedsfering af drikkevarer med alkohol over for bgrn og unge
eller opfordres til druk.

I januar 2022 indfarte Alkoholreklamenaevnet mulighed for at de erhvervsdrivende kan fa forhandsvurdering af markedsfaringsma-
teriale. Hensigten med forhandsvurderingen er at gare det lettere for de erhvervsdrivende at holde sig inden for retningslinjerne
for markedsfgring af alkohol og dermed undga ulovlig markedsfering over for bern og unge. Forhdndsvurderingen har vist sig at
veere et fornuftigt initiativ, som de erhvervsdrivende i vidt omfang har taget godt imod og gjort brug af.

I tilknytning til den forebyggende indsats indledte Alkoholreklamenaevnet og Radio- og tv-naevnet et taettere samarbejde i 2022,
hvilket blev formaliseret i en samarbejdsaftale. Formalet med formaliseringen af samarbejdet er at styrke det eksisterende samar-
bejde mellem Radio- og tv-naevnet og Alkoholreklamenaevnet ved at sikre, at begge instansers arbejde koordineres bedst muligt
for derved at opnd @get beskyttelse af barn og unge mod alkoholmarkedsfering. Samarbejdsaftalen tradte i kraft den 1. januar
2022. Ud over samarbejdet med Radio- og tv-naevnet har Alkoholreklamenavnet og Forbrugerombudsmanden igennem mange
ar haft et konstruktivt samarbejde om tilsynet med alkoholmarkedsfaring, og tilbage i 2008 blev dette samarbejde ligeledes forma-
liseret i en samarbejdsaftale.

Flere af de sager, som Alkoholreklamenzevnet behandlede i 2022, er blevet draftet med eller videresendt til behandling hos For-
brugerombudsmanden. Alle disse sager omhandlede diskotekers og natklubbers alkoholmarkedsfering over for barn og unge.

God laeselyst.

Advokat Marlene Winther Plas
Forperson for
Alkoholreklamenavnet



Om Alkoholreklamenavnet

Tilbage i 1999 forhandlede Erhvervsministeriet med en raekke erhvervs- og forbrugerorganisationer med henblik pa at udarbejde
et saet retningslinjer, der requlerede markedsfaringen af alkohol. Forhandlingerne medferte vedtagelsen af retningslinjerne for
markedsfering af alkohol samt oprettelsen af Alkoholreklamenaevnet (dengang Handhaevelsesudvalget), der skulle administrere
og hdndhaeve de nye retningslinjer. Bdde retningslinjerne og Alkoholreklamenaevnet er udtryk for samregulering, idet erhvervs- og
forbrugerinteresser er ligeligt repraesenterede, og idet handhaevelsen forestds af et uafhaengigt organ.

Samspillet med markedsferingsloven er der taget seerligt hajde for i Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for markedsfering af al-
kohol. Retningslinjerne udger saledes branchens fortolkning af god markedsfaringsskik, der er reguleret i markedsfaringslovens §§
3 0g 4. Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver form for markedsfering af alkohol pa det danske marked.

| lobet af de seneste 20 ar er retningslinjerne for markedsfering af alkohol Iabende blevet revideret, senest i 2020. Revideringerne
er primaert sket med henblik pd at afspejle den aktuelle retstilstand.

Med seneste revision er anvendelsesomradet for retningslinjerne for markedsfering af alkohol blevet strammet. Fra tidligere at
finde anvendelse for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer med 2,8% alkohol eller derover finder retningslinjerne nu anven-
delse for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5% alkohol. Graensen for hvornar alkohol er omfattet af
Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol fglger derved Fadevarestyrelsens anbefaling i Vejledning om
neerings- og sundhedsanprisninger.



Forhandsvurdering af alkoholmarkedsfaring

For at undgé ulovlig markedsfaring af alkohol over for barn og unge indfarte Alkoholreklamenaevnet fra januar 2022 mulighed for,
at erhvervsdrivende kan fa forhdndsvurderet reklamer, annoncer og andre marketingtiltag.

Som erhvervsdrivende kan du derved f& en vurdering af et planlagt markedsferingstiltag og en udtalelse fra Alkoholreklame-
naevnet om hvorvidt markedsferingstiltaget vurderes at vaere i overensstemmelse med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for
markedsfering af alkohol. Det kan fx dreje sig om markedsfering pa sociale medier eller reklamer i annoncer og kampagner.

Forhandsvejledningen er bindende for Alkoholreklamenaevnet. Alkoholreklamenzevnet forbeholder sig dog retten til at udtale
kritik, hvis der er elementer i den realiserede markedsfering, der matte stride mod Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for mar-
kedsfering af alkohol. Forbrugerombudsmanden kan i gvrigt anfeegte lovligheden, og i sidste ende er det domstolene, som afger
eventuelle spgrgsmal om hvorvidt en konkret markedsfgringsindsats er lovlig.

Krav

For at Alkoholreklamenzevnet kan vurdere, om et markedsferingstiltag er i overensstemmelse med Alkoholreklamenasvnets ret-
ningslinjer for markedsfering af alkohol, skal der vaere tale om et konkret udarbejdet markedsferingstiltag, som endnu ikke er sat i
veerk pa det tidspunkt, hvor der bedes om forhadndsvejledning fra Alkoholreklamenzevnet.

Anmodningsproces

Erhvervsdrivende anmoder om forhdndsvejledning ved at sende en skriftlig henvendelse til kontakt@alkoholreklamenaevnet.

| henvendelsen vedhaeftes dokumenter om markedsfaringstiltaget samt en beskrivelse af det planlagte markedsferingstiltag.
Markedsfgringstiltaget skal vaere klart og detaljeret beskrevet, og der bar vaere redegjort for tiltaget i relation til bestemmelserne i
Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol. Jo mere fyldestgarende oplysningerne om markedsferingen er,
jo bedre kan Alkoholreklamenzevnet vurdere tiltaget. Hvis der er tale om markedsfering malrettet en yngre malgruppe — eksem-
pelvis markedsfaring fra diskoteker — vil det veere relevant med oplysninger om, hvorvidt der vil blive benyttet aldersfilter ved
markedsfaringen. | den forbindelse er det dog vaesentligt at bemaerke, at brugen af et aldersfilter ikke aendrer pg, at retningslinjer-
ne skal efterleves, herunder at personer i markedsfaringen skal vaere 25 ar, hvis der sker markedsfaring af alkohol.

Ansvar
Den erhvervsdrivende bzerer ansvaret for, at markedsferingen er lovlig, og det star frit for andre virksomheder eller forbrugere at
anfaegte lovligheden, nar markedsferingen er sat i veerk.

Forbrugerombudsmanden kan anfeegte lovligheden af ethvert markedsfgringstiltag, og i sidste ende er det domstolene, som afger
eventuelle spgrgsmal om, hvorvidt en konkret markedsferingsindsats er lovlig.



Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

| 2008 indgik Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebaerer gensidig orientering
om modtagelse, behandling og afgerelse af klager. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet straeber efter koordine-
ret sagsbehandling. Bl.a. er der enighed om, at Forbrugerombudsmanden i prioriteringen af sager lader det indga i sine overvejel-
ser, hvorvidt Alkoholreklamenaevnet har kompetence til at behandle sagen, og om Alkoholreklamenaevnets sagsbehandling ma
forventes at fore til et passende skridt over for den pdgaeldende markedsfering. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklame-
naevnet har begge mulighed for tage sager op af egen drift.

| 2022 var unge og alkohol, ligesom det forgangne ar, et prioriteret omrade hos Forbrugerombudsmanden, hvilket Alkoholrekla-
menaevnet hilste velkommen. Det resulterede i, at en raekke diskoteker blev politianmeldt for markedsfering af alkohol over for
unge under 18 ar. Sagerne omhandlede primzert markedsfgring af alkohol pa sociale medier.

Ifolge markedsfaringsloven er enhver form for omtale af alkohol forbudt i en reklame, hvis den retter sig mod unge under 18 ar.
Forbuddet gaelder bade, hvis hensigten er at markedsfare alkohol, og hvis alkohol bliver brugt som virkemiddel til at saelge andre
produkter. Selv om diskoteker ikke udskaenker alkohol til mindrearige, overtraeder diskotekerne markedsfaringsloven, nar de mar-
kedsfarer sig med alkohol i reklamer, som ogsa er malrettet unge under 18 ar.

Den 1. januar 2022 blev sanktionsniveauet for overtraedelse af markedsferingsloven skaerpet, hvilket indebar et nyt bedeniveau pa
10.000 kr. pr. opslag med omtale af alkohol, som er rettet mod unge under 18 ar.



Alkoholreklamenaevnets sammensaetning

Alkoholreklamenaevnets opgave er at behandle og afggre klager vedrgrende markedsfering af alkohol i Danmark.
Medlemmerne af Alkoholreklamenaevnet:

- Forbrugerrddet Teenk

- Bryggeriforeningen

- Dansk Erhverv

- Kreativitet & Kommunikation

+ De Samvirkende Kgbmaend

- HORESTA

+ Vin & Spiritus Organisationen i Danmark

HORESTA

DANSK ERHVERV

(Observator i nevnet)

Alkoholreklamenaevnet ledes af en uafhaengig forperson. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har fast observaterstatus.

Det er uden betydning for Alkoholreklamenaevnets behandling af en klage, hvorvidt den indklagede virksomhed er medlem af én
af de brancheorganisationer, der star bag retningslinjerne.



Alkoholreklamenavnets medlemmer

Alkoholreklamenzvnets forperson:

Marlene Winther Plas , Advokat (H),
DLA Piper Advokatpartnerselskab

Alkoholreklamenavnets medlemmer:

Marie Frank-Nielsen
Jurist,
Forbrugerraddet

Nick Haekkerup
Direkter,
Bryggeriforeningen

Sekretariat:

Lea Kholghi Frederiksen
Alkoholreklamenzevnet

Maria Vegger Bjerrehus
Juridisk senior-
radgiver, Kreativitet &
Kommunikation

Claus Begelund
Nielsen
Vicedirektar, DSK

Martin Jgrgensen
Advokat, Chefkonsulent,
Dansk Erhverv

Kaare Friis Petersen
Erhvervsjuridisk chef,
HORESTA

Matthias Lumby
Vesterdal
Sekretariatschef,
VSOD

Maria Marli Andersen
Fuldmeegtig,
Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen
(Observater)



Selvregulering og god markedsfaringsskik

Retningslinjerne for markedsfering af alkohol har siden 2000 udgjort branchens fortolkning af god markedsfaringsskik og god
erhvervsskik, der er reguleret i markedsfgringslovens § 3 og § 4. Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver
form for markedsfering af alkohol pa det danske marked.

Den 1. november 2020 tradte Alkoholreklamenaevnets reviderede retningslinjer for markedsfering af alkohol i kraft. De reviderede
retningslinjer har til hensigt at styrke forbrugerbeskyttelsen og medvirke til, at markedsferingen af alkohol ikke far uhensigtsmaessi-
ge konsekvenser.

Et seerligt fokus i de reviderede retningslinjer er beskyttelse af barn og unge. | revisionen af retningslinjerne er dette beskyttelses-
behov derfor blev skaerpet med henblik pa at vejlede de erhvervsdrivende til at udforme deres markedsfering pa en made, der
tager hejde for det seerlige beskyttelsesbehov, som er pakraevet over for bgrn og unge.

Med revisionen blev anvendelsesomradet for retningslinjerne for markedsfaring af alkohol strammet. Fra tidligere at finde anven-
delse for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer med 2,8% alkohol eller derover finder retningslinjerne nu anvendelse for
markedsfering af alkohol indeholdende over 0,5% alkohol. Graensen for hvornar alkohol er omfattet af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol felger derved Fadevarestyrelsens anbefaling i Vejledning om naerings- og sundheds-
anprisninger og praksis i en raekke gvrige europaeiske lande. Ved markedsfering over for bern og unge finder retningslinjerne for
markedsfering af alkohol anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer uanset volumenprocent alkohol, dvs. at retningslinjerne
0gsa finder anvendelse ved drikkevarer med 0,0% alkohol.

De reviderede retningslinjer fremkom i 2020 efter forhandling med de oprindelige forhandlingspartnere til retningslinjerne fra
2000.
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Sagsbehandling

Alkoholreklamenaevnets afgarelser traeffes af Alkoholreklamenzevnets medlemmer, hvor forpersonens stemme er udslagsgivende.
Under sagsbehandlingen har klager og indklagede mulighed for at komme med bemaerkninger til den omstridte sag. For at frem-
me dialog, kontinuitet og ensartet praksis, deltager repraesentanter for brancher, der ikke er bergrt af en sag ogsa i Alkoholrekla-
menavnets mader. Dette medvirker til, at brancheorganisationerne i deres rddgivning af medlemmer giver udtryk for synspunkter,
der er afledt af draftelserne i Alkoholreklamenaevnet.

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenaevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder og organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er 1-3 mdneder, fra klagen modtages, til afgerelsen er offentliggjort pa
Alkoholreklamenaevnets hjemmeside. | seerligt hastende og/eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afgerelse inden for
en kortere tidsramme.

Nar Alkoholreklamenzevnet konstaterer, at retningslinjerne for markedsfering af alkohol er overtradt, udtaler Alkoholreklamenaev-
net kritik af den erhvervsdrivende, der er ansvarlig for den pagaeldende markedsfering.

Alkoholreklamenaevnet forventer, at afgarelserne bliver fulgt op af umiddelbar handling. Hvis den erhvervsdrivende ikke retter ind,

kan Alkoholreklamenaevnet opfordre naevnets medlemmer og deres medlemsvirksomheder til konkrete indgreb eller anmode
Forbrugerombudsmanden om at foretage retlige skridt.
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Klagesager 2022

De seneste fem ar har sagerne i Alkoholreklamenaevnet fordelt sig pa felgende made.
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| 2022 behandlede Alkoholreklamenaevnet 56 sager. Alkoholreklamenaevnet afgjorde 18 sager, hvoraf der blev udtalt kritik i
14 af sagerne. Flere sager, som Alkoholreklamenavnet behandlede, er blev draftet med eller videresendt til behandling hos
Forbrugerombudsmanden.

De sager, som Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2022, indeholdt ofte flere kritikpunkter. | vidt omfang handlede sagerne om

alkoholmarkedsfering rettet mod bern og unge eller opfordring til umadeholdent indtag af alkohol. Oversigten over ‘Sager fordelt
pa emner’ afspejler de vaesentligste emner:

Sager fordelt pa emner

Markedsfering rettet mod bgrn og unge

44%

Opfordring til stort eller umadeholdent forbrug

61%

Alkoholindtag kan veere sundt eller give succes
E{ )

Kobling mellem alkohol og aktiv sportsudgvelse

6%

I | I I | | I I I I
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Klagesager 2022

De sager, hvor Alkoholreklamenzevnet traf afgerelse i 2022:

Sag Klagens genstand Afgorelse
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Klagesager 2022

Sag

Klagens genstand

- Markedsfering af alkohol

rettet mod bern og unge.

- Markedsfegring pa

uddannelsesinstitution.

- Brug af unge modeller.

- Seerligt overtalende og pa-

treengende markedsfering.

- Opfordring til et stort og/
eller umadeholdent forbrug.

- Kobling mellem alkohol og

succes.

- Opfordring til et stort og/
eller umadeholdent forbrug.

- Kobling mellem alkohol og

succes.

+ Opfordring til et stort og/
eller umadeholdent forbrug.

Afgorelse

Zurf Bar:

Markedsfaringen af alkohol er sket pa selve uddannelsesinstitutionen, og dermed i
strid med § 5, stk. 2.

Markedsfaringen fra Zurf Bar er rettet mod elever, hvor malgruppen er 15-19 ar. Den-
ne malgruppe er omfattet af forbuddet mod markedsfaring af alkohol malrettet barn
og unge, hvorfor Zurf Bars uddeling af armband ligeledes er i strid med § 6, stk. 1.

Opslaget fra Zurf Bar med overskriften "Are you ready for this?”indeholder billeder af
personer under 25 ar i forbindelse med alkoholmarkedsfaring. Det er Alkoholrekla-
menavnets vurdering, at billederne er i strid med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjers § 6, stk. 2. Der er tale om szerligt overtalende markedsfaring, der har til hensigt,
at fa den studerende til at varetage en del af Zurf Bars markedsfering af arrangemen-
ter til @vrige studerende, jf. § 4, stk. 2. Neevnet tager til efterretning, at Zurf Bar har
beklaget fejlene og bl.a. fiernet opslaget pa Facebook.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Die Bierbar:

Den omsteendighed at "Jagttegn”indeholder alkoholfrie alternativer, indebaerer, at
gaester har mulighed for at erstatte alle alkoholholdige drikkevarer i tilbuddet med fx
vand. Det er dermed Alkoholreklamenzevnets vurdering, at "Jagttegn”ikke indehol-
der en opfordring til et stort eller umadeholdent indtag af alkohol, jf. § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Den Gyldne Kro:

Den omsteendighed at "Krofatter”indeholder alkoholfrie alternativer, indebaerer, at
gaester har mulighed for at erstatte alle alkoholholdige drikkevarer i tilbuddet med fx
vand. Det er pd den baggrund Alkoholreklamenaevnets vurdering, at "Krofatter” ikke
indeholder en opfordring til et stort eller umadeholdent indtag af alkohol, jf. § 3, stk.
2.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.

Politiken:

I markedsfaringen er der ikke elementer, der forekommer at vaere uansvarlige i
forhold til alkoholindtagelse.

| den konkrete sag er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsferingen af
alkohol ikke indeholder elementer, der er i strid med retningslinjerne for markedsfe-
ring af alkohol.

Nzevnet udtaler ikke kritik af Politikens markedsfaring
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Klagesager 2022

Sag Klagens genstand

13 - Opfordring til et stort og/

eller umadeholdent forbrug.

14 - Markedsfering af alkohol
rettet mod barn og unge.

+ Brug af modeller i markeds-
feringen under 25 dr.

15 - Markedsfering af alkohol
rettet mod bern og unge.

Afgorelse

Discoteque Tordenskjold Kolding:

Konceptet "Drik dig til Borgmester” omfatter indtag af 10 alkoholholdige enheder,
der kan anvendes i lgbet af en uge. Ud fra markedsfgringsmaterialets indhold er det
derved ikke et krav, at geesten skal indtage alle 6 enheder ved samme lejlighed, men
koncepter, der indledes med "Drik dig til.. ., er at betragte som en opfordring til at
indtage store maengder alkohol.

Markedsfaringen giver derudover indtryk af, at et vist forbrug kan give succes og vil
blive belgnnet med en titel som "Borgmester’, jf. § 4, stk. 3.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Zwei Grosse Bierbar:

Markedsfering af bordpakker, drinks samt en formulering som "Hvem skal du have
den forste runde med?” vurderes at veere alkoholmarkedsfering. Alle billederne i
begivenhederne indeholder billeder af gaester, der vurderes at vaere under 25 ar.

Naevnet tager til efterretning, at Zwei Grosse Bier Bar er optaget af at indrette mar-
kedsfering i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfering af alkohol, og
at Zwei Grosse Bier Bar har valgt at slette den omhandlede markedsfering.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

ToppCph:

Markedsferingen er rettet mod 16-drige og indeholder alkoholmarkedsfering. Der-
udover er det en skaerpende omstaendighed, at konkurrencen "Giveaway’, som ogsa
er rettet mod 16-arige, indeholder en praemie, der omfatter en 3 liters vodkaflaske.
Derved er det muligt for en enkelt 16-drig at vinde meget store maengder alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik. Som fglge af sagens konkrete indhold og
omsteendigheder, har naevnet anmodet Forbrugerombudsmanden om at vurdere
sagen efter markedsferingslovens regler.
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Klagesager 2022

Sag Klagens genstand Afgorelse
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Klagesager 2022

1. Discoteque Tordenskjold Kolding

Klager
Alkoholreklamenaevnet.

Klagens indhold.
Sagen omhandler markedsfaringen af "Drik dig til borgme-
ster”pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har fremfert;

- At der ikke er tale om en overtraedelse af retningslinjerne.

- At det kun er muligt at fglge Facebooksiden Tordenskjold
Kolding, hvis man er over 18 ar.

- At "Drik dig til borgmester”er et tiltag, der pa ingen made
opfordrer til umadeholden alkoholindtag, da der er tale
om 10 enheder for 200,- som i gvrigt ud fra Sundheds-
styrelsens regler svarer til kun 6 genstande, da flere af
enhederne kun indeholder 2 cl. alkohol og der jo skal 4 cl.
til 1 genstand.

- At tilbuddet koster 200,- kr. for at kgbe det og det svarer til
en enhedspris pa 20,- eller en genstandspris pa 33,33,-.

- At geester kan kgbe kortet og kan anvende det hele afte-
nen (der er ingen tidsbegraensning pa) dvs. man har min. 6
timer til at bruge kortet.

- Atderiopslaget bliver gjort opmaerksom pa "Drik
Ansvarligt”.

- At det fremover vil fremga i Tordenskjold Koldings opslag,
at gaester skal vaere min. 18 ar.

Alkoholreklamenavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol mdé ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfaringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

Naevnet kan konstatere, at det af markedsferingsmaterialet
fremgar:

"Vind 2 x drik dig til Borgmester!”

"Drik dig til Borgmester kan kabes i baren hele natten for
kun 200 kr”

Det er Naevnets vurdering, at "Drik dig til Borgmester”,

som omfatter indtag af 10 fadgl, er en direkte opfordring

til umddeholdent indtag og dermed i strid med § 3, stk.

2. Derudover bemaerker naevnet, at det ikke er korrekt, at
der som minimum er 6 timer til at indtage de 10 fadgl, da
gaester der kommer sent ind pa baren, har kortere tid end 6
timer, jf. opslagets tekst "Drik dig til borgmester kan kebes i
baren hele natten”.
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Ved indtag af 10 fadal tildeles geesten titlen "Borgmester’,
hvilket giver indtryk af, at et stort indtag af alkohol belgn-
nes med denne titel. Af markedsfgringsmaterialet er det
uklart, om der, udover titlen som borgmester, medfelger

en gevinst, hvis gaesten drikker sig til borgmester. Det er pa
baggrund af formuleringen "Drik dig til Borgmester” Alkohol-
reklamenaevnets vurdering, at markedsferingsmaterialet er i
strid med § 4, stk. 3.

Pa baggrund af ovenstdende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med § 3, stk. 2 og § 4, stk. 3. P& det grundlag
udtaler neevnet kritik af markedsfaringen. Naevnet forventer,
at Tordenskjold Kolding fremadrettet indretter sin markeds-
foring af alkohol i overensstemmelse med retningslinjerne
for markedsfering af alkohol.

Naevnet anerkender, at Tordenskjold Kolding benytter alders-
filter ved markedsfaringen, s barn og unge beskyttes mod
alkoholmarkedsfering. Dog, uagtet brugen af aldersfilter
eller formuleringer som "Drik ansvarligt’, skal markedsferin-
gen efterleve Alkoholreklamenzevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen.
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2. Mikkeller

Klager
Alkoholreklamenaevnet.

Klagens indhold
Sagen omhandler Mikkellers markedsfering af alkohol pa
Sportstiming.dk og Migogaarhus.dk.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har fremfert:

- At det er vurderingen, at Mikkeller ikke har handlet i strid
med Alkoholreklamenzevnets retningslinjer.

- At der ikke er tale om markedsfaring af alkohol, men om
markedsfering af et lab.

- At der i omtalen ikke er betydelig fokus pa alkohol eller gl.

- At omtalen pa Migogaarhus.dk ikke er lavet eller igangsat
af Mikkeller.

Alkoholreklamenzvnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 4, stk. 5.

§ 4, stk. 5. Markedsfaring af alkohol md ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudavelse.
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Naevnet kan konstatere, at det af markedsferingsmaterialet
fremgar:

"Beermile kombinerer lgb og ol pd den fede made.

De grundlaeggende elementer er: 4 Mikkeller @l og 4 om-
gange a 400 meter!

Der er som udgangspunkt ikke noget til hinder for, at alko-
hol forbindes med sport. Det afgarende er, at markedsfarin-
gen af alkohol ikke forbindes med aktiv sportsudevelse.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der med
teksten i markedsferingsmaterialet sker en direkte kobling
mellem aktiv sportsudevelse og indtag af alkohol igennem
de ovennavnte formuleringer. Derudover fremgadr det af
billedet pd Migogaarhus.dk, hvor der er afbilledet en Igber
med billeder af gl, at billedet er Mikkellers.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfe-
ringen pa Sportstiming.dk og Migogaarhus.dk af el bliver
forbundet med aktiv sportsudavelse, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 4, stk. 5.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik
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3.Tingvalla - Byens Kro

Klager
Privat person.

Klagens indhold
Sagen omhandler Tingvallas markedsfering af alkohol pa
Facebook.

Indklagedes bemeerkninger
Indklagede har anfert;

- At arrangementet ikke er ment som reklame eller en form
for markedsfering, men som en velkomst tilbage til daglig-
dagen uden Corona.

- At der IKKE udskaenkes staerk alkohol, som kunne have
ugnsket indflydelse pa billardspillerne.

- At der ikke bliver drukket umadeholdent, da alle spillere
kommer for at vinde.

- At, hvis reglerne er overtrddt, vil det ikke ske igen.

Alkoholreklamenzvnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfering af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfaringen md ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

Neevnet kan konstatere, at det af markedsfgringsmaterialet
fremgar:

"Vimades kl. 11, hvor vi bruger de farste 2 timer pa at drikke
de 15 genstande.

De SKAL vaere drukket for at man kan deltage i turneringen
kl. 13!

Pa 15-turs kortet kan der kebes gl, shots og gin/lemon.
Der er preemier til de 6 bedste spillere.”

Det er Naevnets vurdering, at markedsferingen er en direkte
opfordring til umadeholdent indtag af alkohol, da 15
genstande skal vaere drukket indenfor 2 timer. Dermed er
markedsfgringen i strid med § 3, stk. 2.

Derudover er der praemier til de 6 bedste spillere, hvilket
forudseetter at de 15 genstande er indtaget. Denne praemi-
ering giver indtryk af, at et stort indtag af alkohol belgnnes.
Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfe-
ringsmaterialet derfor ligeledes er i strid med § 4, stk. 3.

Pa baggrund af ovenstaende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med § 3, stk. 2 og § 4, stk. 3. Pa det grundlag
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udtaler neevnet kritik af markedsfaringen. Naevnet forventer,
at Tingvalla fremadrettet indretter sin markedsfering af alko-
hol i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfe-
ring af alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen.

Tingvalla - Byens Kro
- 20, januar kl 1552 -G

53 er vi kiar med en ny billardturnering, kom frisk Jy i g

Skiftende-Makker-Turnering 12/2-22 ki
11:00

| anledning af, at vi snart skal have skiftet kiaeder, tager
vi afsked med de gamle. o

% Dette geres selvielgelig med en DRUK inspiraret j§
skiftende makker turnaering.

250 kr pr. deltager. - Dette inkludere 15 genstande

Vi medes ki 11, hvor vi bruger de ferste 2 timer pa at
drikke de 15 genstande.

De SKAL vare drukket for at man kan deltage i

. turneringen ki 13! .

Sa der er rig mulighed for opvarmning.

Pé 15-turs kortet kan der kebes ol, shots og gin/lemon.
Snyd tolereres ikke, men vi vil ikke lege politi.

formélet er, at alle dem der spiller har en eller anden
form for promille og vilkarene er ens for alle.

Der er praamier til de & bedste spillera
~ MAX 16 Deltagere. -

v v
Tilmelding samt betaling sker i baren.
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4. Rive Event 16+

Klager
Alkoholreklamenaevnet.

Klagens indhold
Sagen omhandler Rive Events markedsfering af alkohol pa
Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Til trods for henvendelser fra Alkoholreklamenaevnet, er der
ikke modtaget svar fra indklagede.

Alkoholreklamenavnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer md,
uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod barn og
unge.

Neevnet kan konstatere, at det af markedsferingsmaterialet
fremgar:

"Fornuftige barpriser!”

"Husk billede id eller noget hvor vi kan se din alder. Man er
velkommen, hvis man bliver 16 ari 2022. Dog skal vi se det
pa ID"

Alkoholreklamenaevnet er seerligt optaget af at forhindre
markedsfering af alkohol rettet mod bern og unge, hvorfor
der altid er en skaerpet opmaerksomhed rettet mod mar-
kedsfering af 16+ fester. Dog er afholdelse af 16+ arrange-
menter ikke i strid med retningslinjerne for markedsfering af
alkohol, nér markedsfgringen, pa baggrund af de konkrete
omstaendigheder, ikke kombineres med markedsfering af
alkohol.

| selve beskrivelsen af arrangementet sker der ikke direkte al-
koholmarkedsfering, men beskrivelsen "Fornuftige barpriser”
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adskiller sig ikke vaesentligt fra en beskrivelse i retspraksis
som "Fri bar”, der vurderes at veere et begreb, der henviser til
indtagelse af alkohol til trods for at “alkohol”ikke er naevnt.

Alkoholreklamenaevnet laegger vaegt pa, at der er et seerligt
beskyttelseshensyn, nar det handler om barn og unge, og
vurderer i den forbindelse, at der ikke bar ske markedsfering
af arrangement pa diskotek rettet mod unge ned til 15 ar
med brugen af markedsfgring som fx "Fornuftige barpriser!”

Det er Neevnets vurdering, at markedsfaringsmaterialet
vedrgrende 16+ arrangement pa Rive Event er i strid med
retningslinjerne for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

Naevnet opfordrer Rive Event til fremadrettet at veere op-
maerksom p3, at informationen om aldersgraense fremgar
tydeligt af markedsferingsmaterialet, og at der ikke sker
direkte eller indirekte markedsfering af alkohol i tilknytning
til arrangementer for unge.

Naevnet forventer, at Rive Event fremadrettet indretter sin
markedsfering af alkohol i overensstemmelse med retnings-

linjerne for markedsfering af alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.
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5. Stalden Pool & Sportsbar Esbjerg

Klager
Alkohol & Samfund.

Klagens indhold
Sagen omhandler Staldens Pool & Sportsbars markedsfering
af alkohol pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har anfert:

+ At det ikke anses som ekstraordinzert forbrug, at man
har muligheden for at drikke 10 @l pa op til 15 timer (ofte
kommer vores gaester tidligt pa dagen og har sa helt frem
til kl. 03 til at gennemfare).

« Atderer tale om et tilbud og en sjov gimmick.

- Atder pa intet tidspunkt er givet indtryk af, at det kan veere
sundt, give succes eller forbedre forbrugerens mentale
eller fysiske form.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfaringen md ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre

forbrugernes mentale eller fysiske formden.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at det af markedsfa-
ringsmaterialet fremgar:

"Drik dig til staldmester
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Drik 10 x 0,5/ fadel og fa dit navn indgraveret pa
staldmesterveeggen!”

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsferin-
gen er en opfordring til umadeholdent indtag af alkohol,

da konceptet "Drik dig til staldmester” omfatter opfordring
til indtag af 10 genstande indenfor dbningstiden, uagtet at
abningstiden straekker sig over 15 timer. Ved vurderingen af,
hvornar der opfordres til et stort eller umadeholdent forbrug
lzegger Alkoholreklamenaevnet vaegt pa de konkrete om-
steendigheder i markedsferingen, herunder antal genstan-
de, om indtaget af alkohol er afgraenset af en tidsramme,
omdrejningspunkt for en konkurrence samt forholdet til
Sundhedsstyrelsens anbefalinger om alkoholindtag. Mar-
kedsferingen er vurderet at veere i strid med § 3, stk. 2.

Til konceptet "Drik dig til staldmester”kobles en belgnning,
idet geestens navn indgraveres pa staldmesterveeggen efter
indtag af 10 fadel. Safremt gaesten kan indtage 10 fadal
inden kl. 18, udstedes ogsa et gavekort pa 100 kr. Denne
preemiering, der er knyttet til indtag af 10 fadel inden for

en tidsramme, belgnner et stort indtag af alkohol. Derved
gives der indtryk af, at der ved indtagelse af store maengder
alkohol kan opnas succes. Det er Alkoholreklamenaevnets
vurdering, at markedsfaringsmaterialet derfor ligeledes er i
strid med § 4, stk. 3.

Pa baggrund af ovenstaende finder Alkoholreklamenaevnet,
at markedsferingen er i strid med § 3, stk. 2 og § 4, stk. 3.

Pa det grundlag udtaler Alkoholreklame-naevnet kritik af
markedsfgringen, og forventer, at Staldens Pool & Sports-
bar fremadrettet indretter sin markedsfering af alkohol i
overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfering
af alkohol.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen.
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6. Space Club

Klager
Privatperson.

Klagens indhold
Sagen omhandler Space Clubs markedsfering af alkohol pa
Instagram og Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har anfart;

- At "Drik dig til astronaut”blot er et godt tilbud.

- At konceptet indebaerer, at gaesten drikker 9 genstande,
men har HELE natten til dette. Derfor er der ingen tidsfrist.

- At gaesten kun far udleveret en genstand ad gangen og
derfor foregar det stille og roligt.

- At normalprisen for de 9 genstande er: 394kr. og tilbuddet
seelges til 349kr. - s& det er heller ikke tilbud der ger, at
Space Club opfordrer til hard druk.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2, § 4, stk.
309 §6,stk. 1.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umadehol-dent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfering af alkohol mé ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

§ 6, stk. 1. Markedstering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Naevnet kan konstatere, at det af markedsferingsmaterialet
fremgar:

"Drik dig til astronaut

Drik dig igennem solsystemets 9 planeter, og hvis du
gennemfarer, kan du hente den fedeste praemie i baren
efterfalgende”

Det er naevnets vurdering, at markedsfaringen er en direkte
opfordring til umadeholdent indtag af alkohol, da koncep-
tet "Drik dig til astronaut” omfatter opfordring til indtag af
9 genstande. Den omstaendighed at de 9 genstande kan
indtages i hele dbningstiden uden tidsfrist samt at der kun
udleveres én genstand ad gangen, eendrer ikke pa, at der
er tale om indtag af 9 genstande pa én aften/nat, hvilket
vurderes at vaere en opfordring til et stort indtag af alkohol.
Dermed er markedsferingen i strid med § 3, stk. 2.

Til konceptet "Drik dig til astronaut” er der koblet en preemie,
som kan hentes i baren, ndr alle 9 genstande er indtaget.
Denne praemiering er en belgnning for et stort indtag af

alkohol. Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at mar-
kedsfgringsmaterialet derved er i strid med § 4, stk. 3.

Af markedsferingen fremgar det, at:
"F& 15% oveni hvis du kan fremvise gyldigt studiekort”

Studerende pad gymnasiale uddannelser, erhvervsskoler,
universiteter mv. har ofte studiekort, og derved kan indeha-
veren af et studiekort veere mindredrige, men der kan ogsa
vaere tale om voksne studerende.

Det er vigtigt, at erhvervsdrivende indretter markedsfarin-
gen af alkohol saledes, at der ikke sendes forkerte signaler
til bern og unge om alkoholindtagelse. Det er herunder en
seerlig skaerpende omstaendighed, hvis markedsferingen af
alkohol kobler barn og unge til et stort eller umdadeholdent
forbrug, jf. § 3, stk. 2. De erhvervsdrivende skal derfor szerligt
vaere opmeerksomme pa de situationer, hvor gruppen af
barn og unge aldersmeessigt ligger omkring 18 ar, det vil
sige de 15-21-arige. Denne aldersgruppe pa 15-21 ar er ofte
at finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Af markedsfgringen fremgar der ikke en aldersgraense, og
derudover kan naevnet konstatere, at der ikke er benyttet
aldersfilter. Dette indebaerer, at markedsfgringen kan tilgas
af mindredrige.

Det er pa den baggrund Alkoholreklamenaevnets vurdering,
at markedsfgringen malrettes barn og unge, hvorfor mar-
kedsfaringen er i strid med § 6, stk. 1.

Nzevnet bemaerker, at prismarkedsfering ikke i sig selv er

i strid med retningslinjerne, men prismarkedsfering kan
indgd som et element i vurderingen af, hvorvidt markeds-
feringstiltaget er i overensstemmelse med retningslinjerne.
Prismarkedsfaring er ikke en del af Alkoholreklamenaevnets
kompetenceomrade.

Pa baggrund af ovenstdende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med § 3, stk. 2, § 4, stk. 3 0g § 6, stk. 1. Pa det
grundlag udtaler naevnet kritik af markedsfaringen. Neevnet
forventer, at Space Club fremadrettet indretter sin markeds-
foring af alkohol i overensstemmelse med retningslinjerne
for markedsfering af alkohol.

Naevnet vil i den kommende periode holde saerligt @je med,
at Space Clubs markedsfering af alkohol ikke er i strid med
retningslinjerne. Finder naevnet yderligere overtraedelser,

vil neevnet anmode Forbrugerombudsmanden om at tage
sagen op til behandling efter markedsferingslovens regler.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen.
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7.Viggos Drik Dato

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Klagen omhandler markedsfering af alkohol pa Facebook.

Indklagedes bemeerkninger
Viggos har i hgringssvar oplyst:

- Viggos er bekendt med, at der ikke ma reklameres med
konceptet Drik Dato, hvilket far har vaeret taget op i Alko-
holreklamenzevnet. Dette har Viggos tilpasset sig, ger det
stadig og vil blive ved med at gare.

- Viggos vurderer, at markedsferingen ikke er i strid med
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol md ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.
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Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at Viggos mar-
kedsfaring af Drik Dato pa hjemmesiden Drikdato.dk og pa
Facebook ikke indeholder elementer, der opfordrer til et
stort eller umadeholdent indtag af alkohol, jf. § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker dog, at Viggos skal vaere
opmeerksom p3, at formuleringer som Vi ses til et par fa'al
eller 10”isoleret set kan laeses som en opfordring til stort
eller umadeholdent indtag af alkohol. Det er dog Alkoholre-
klamenaevnets vurdering, ud fra en helhedsvurdering, hvor
der blandt andet er langt vaegt pa brugen af frisk jargon og
humoristisk islaet, at markedsfaringens samlede indhold ikke
eristrid med § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet opfordrer til, at Viggos er opmaerk-
som pa, at markedsfering af alkohol indrettes i overens-
stemmelse med Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for
markedsfering af alkohol.

Naevnet udtaler ikke kritik af Viggos markedsfaring.
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8. Stokrosen - Vores Vaertshus

Klager
Privatperson.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af konceptet "Ridder af
Stokrosen” pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Stokrosen — Vores Veertshus har i hgringssvar oplyst
folgende:

- Stokrosen —Vores Veertshus beklager markedsferingen
af "Ridder af Stokrosen’, da det ikke har vaeret hensig-
ten at opfordre til andet end en sjov leg blandt voksne
mennesker.

- Stokrosen — Vores Veertshus oplyser, at Stokrosen er et sted
for det voksne publikum, hvor der ikke serveres alkohol til
gaester under 18 dr.

- Stokrosen - Vores Vaertshus har flernet opslaget — "Ridder
af Stokrosen” - pa Facebook, og gnsker pa ingen made, at
bryde reglerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol mdé ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfaring af alkohol ma ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Af markedsfgringsmaterialet om begivenheden "Ridder af
Stokrosen” fremgar det:

"(...) du kan blive Ridder af Stokrosen —Vores vaertshus, hvis
du er udholdende, med pa noget sjovt og kan drikke 10
store fadal.

De 10 fadal kebes pa klippekort, som stemples i baren ved
udskaenkning.

Kan ikke deles med andre.

Alle 10 fadgl skal drikkes samme dag for at modtage titlen,
og det er ikke tilladt at forlade stedet og komme igen.

Lykkedes det, far du udover titlen at prale med, ogsa en
Ridderkrone og et billede af dig selv pa vores Wall of FAME
som RIDDER af Stokrosen!

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfe-

ringen er en direkte opfordring til umadeholdent indtag
af alkohol, da konceptet "Ridder af Stokrosen” omfatter
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opfordring til at én geest indtager 10 fadel pa samme dag.
Dermed er markedsferingen i strid med § 3, stk. 2.

Til begivenheden "Ridder af Stokrosen”er der koblet en pree-
mie. Denne praemiering med ridderkrone og et billede pa
Wall of FAME bliver af Alkoholreklamenaevnet betragtet som
en belgnning for et umadeholdent indtag af alkohol. Det

er pa baggrund heraf, Alkoholreklamenaevnets vurdering,

at markedsfgringsmaterialet derved ogsa er i strid med § 4,
stk. 3.

Neevnet udtaler kritik af Stokrosen — Vores Veertshus' mar-
kedsfaring, jf. 8§ 3, stk. 2 og 4, stk. 3.

Naevnet tager til efterretning, at det er Stokrosen — Vores
Veertshus hensigt at indrette markedsfering i overensstem-
melse med retningslinjerne for markedsfering af alkohol,
0g at Stokrosen - Vores Veertshus har valgt at slette den
omhandlede markedsfgring.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen
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9, Zurf Bar

Klager
Privatperson, politi og uddannelsesinstitution.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Aalborg
Handelsskole og via sociale medier.

Indklagedes bemaerkninger

P& vegne af indklagede, Zurf Bar, har REKOM Group A/S
(herefter REKOM), der ejer Zurf Bar, sendt bemaerkninger til
sagen.

REKOM har anfert;

- Arrangementet, der relaterer sig til uddeling af armband,
pa Zurf Bar, kom i stand pa baggrund af en forespargsel
fra studerende den 10. august 2022 pa uddannelsesstedet,
hvor de studerende efterspurgte om det var muligt at
afholde et arrangement pa en bar i Jomfru Ane Gade.

- Det blev aftalt mellem Zurf Bar og de studerende, at der
forud for arrangementet pa Zurf Bar skulle udleveres 200
armband, der gav adgang til arrangementet pa Zurf Bar og
en drink.

« Armbdndene blev udleveret til en studerende fra uddan-
nelsesstedet, der herefter selv stod for uddelingen af arm-
bandene blandt de studerende pa Aalborg Handelsskole.

- Hverken Zurf Bar eller REKOMs @vrige barer markedsfagrer
sig mod ungdomsuddannelser, og derfor er den konkrete
markedsfering fra Zurf Bar en fejl.

- REKOM beklager fejlen, der har givet anledning til refleksi-
on over hvordan lignende situationer undgas i fremtiden.

- REKOM har besluttet, at fremtidige henvendelser fra f.eks.
festudvalget pa Handelsgymnasiet i Saxogade, vil blive
vendt med uddannelsesstedets ledelse med henblik pa at
sikre, at en lignende situation ikke opstar igen.

- Medarbejdere fra Zurf Bar har ikke veeret fysisk til stede og
uddelt armband til de studerende. REKOM beklager dog,
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at adgangsgivende armband har ligget frit tilgeengeligt for
alle studerende pa uddannelsesstedet.

- REKOM anerkender, at henvendelsen fra de studerende

kunne vaere blevet handteret mere professionelt, og at der
folger et stort ansvar med at drive barer og diskoteker i
nattelivet. Derfor arbejder REKOM madlrettet pd at profes-
sionalisere egen organisation og bidrage til, at branchen
hele tiden forbedres.

+ Opslaget pa Facebook om begivenhed pa Zurf Bar er

blevet slettet.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
faringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 4, stk. 2, § 5, stk.
2,009 § 6, stk. 1 og stk. 2.

§4, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé ikke fremtraede eller
virke pdtreengende, provokerende eller pd anden mdde seerligt
overtalende.

§ 5, stk. 2. Markedstering af alkohol ma ikke finde sted pé ud-
dannelsesinstitutioner eller kollegier.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Uddeling af armband

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at der er blevet
uddelt armband fra Zurf Bar, som fungerede som drinksbil-
let, til studerende pa Aalborg Handelsskole. Armbandene
blev udleveret til en studerende fra Aalborg Handelsskole,
der stod for uddeling af armbandene blandt de studerende
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pa uddannelsesstedet. Til trods for at det er eleverne, der har
henvendt sig til Zurf Bar, er det Zurf Bar, som den erhvervs-
drivende, der er forpligtet til at have forebyggende procedu-
rer, der sikrer, at armbandene ikke uddeles pa handelsskolen
eller gvrige steder, hvor mindredrige ofte faerdes.

Forbuddet mod alkoholmarkedsfering pa uddannelsesinsti-
tutioner omfatter al alkoholmarkedsfering, herunder mar-
kedsfering af arrangementer, hvor der indgar markedsfering
af alkohol. Det indebzerer, at diskoteker, barer mv. ikke ma
markedsfare arrangementer, hvor der direkte eller indirekte
0gsa markedsfgres alkohol, pd uddannelsesinstitutioner.
Diskoteker, barer mv. ma derfor heller ikke uddele fribilletter
til alkoholholdige drikkevarer pa uddannelsesinstitutioner.

Som felge af at markedsfaringen af alkohol er sket pa selve
uddannelsesinstitutionen, Aalborg Handelsskole, vurderes
markedsfaringen derfor at vaere i strid med § 5, stk. 2.

Markedsferingen fra Zurf Bar er derudover rettet mod
studerende pa uddannelsesinstitutioner, hvor malgruppen
er 15-19 dr. Denne malgruppe er omfattet af forbuddet mod
markedsfering af alkohol malrettet bern og unge, hvorfor
Zurf Bars uddeling af armband ligeledes er i strid med § 6,
stk. 1.

10.23 atl 4G @

< RO . | C

Nu her om lidt er skaledret forbi
og jeg taenkte pd om i kunne
vaere interesseret i at fave en
aftale omkring jeres skolefester
vy fredagscafeer naeste ar, |
kunne eventuelt komme forbi en
aften, hvor jeg nok skal segere
for et bord tit jer samt en
bordpakke naturligvis. & vil i
0gsé kunne bedamme om zurf
er noget for jer eller ej, samt vil
jeg kunne mede jer alle sammen
og hvis der kemmer en ny
formand sa fa skabt kentakt til
personen. Angdende
studenterugen vil vi have alt klar
senere idag til udgivelse af hvad
der kommer til og ske og hvilke
fordele i far mulighed for
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Narmalt plejer vi at tilbyde
gratis garderobe, en fri gl
eller sjus og sa nogle skarpe
priser udelukkende til jer pa
bordpakker. Hvis ifdu har
nogle ideer ma i meget
gerne komme med dem, sa
ser vi om det kan lagde sig
gere. Vi finder normatt frem
tit noget sammen @

MAJ 11.1¢

Lyder fedt !! Er det en fast
dag eller lsbende over
ugerne?

Hvor mange uger kerer det
over? Og hvad teenker du
ville passe bedst?

Det starter i uge 25 o9 kerer
nok hen til cirka slut uge 27

Jeg ved der er en hel masse
gilder i skal t" | -ornar ville
det give bed. ~ .ening. Jeg

1.40

3 A
Aktiv nu

Jeg har lige faet afvide at
jeq ikke ma promovere den
slags pa vores insta, 58
opslaget er blevet slettet.

Safor den

Er det af skolen eller?

Hvordan kan vi sa formilde
det ud til eleverne?

Der er ikke rigtig andre
mader end insta

Mund til round?

Sa bare send det ud til de
andre fra festudvalget
maske og sa se om det kan
blive formilde ud sadan

Vi ma ikke samarbejde med
jer,sdtr L ke derersa
meget at yare
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Opslag pa Facebook

Opslaget fra Zurf Bar med overskriften "Are you ready for
this?"vurderes af naevnet at indeholde billeder af personer
under 25 dr i forbindelse med alkoholmarkedsfering. Det
er Alkoholreklamenavnets vurdering, at billederne er i
strid med Alkoholreklamenzevnets retningslinjers § 6, stk. 2.
Alkoholreklamenaevnet bemaerker, at der er indsat alders-
graense "Min 18+’ men til trods for denne oplysning, er det
ikke tilladt at bruge billeder af unge personer under 25 ar i
forbindelse med markedsfering af alkohol.

Markedsfering via Messsenger

Alkoholreklamenzevnet kan konstatere, at ansatte fra Zurf
Bar har kommunikeret med studerende via Messenger

om markedsfering af Zurf Bars arrangementer, herunder
kommunikeret om, hvordan arrangementer pa Zurf Bar kan
markedsfares bredt overfor studerende. Ud fra sagens op-
lysninger er det uklart for naevnet, om det er elever eller Zurf
Bar, der har henvendt sig farst. Uagtet denne uklarhed er det
dog i strid med retningslinjerne om markedsfering af alko-
hol, at Zurf Bar kommunikerer med elever om arrangemen-
ter, indeholdende alkoholmarkedsfaring, pa Zurf Bar. Eleven
opfordres bl.a. i kommunikationen til at veere behjeelpelig
med at fa markedsfert arrangementer overfor gvrige stu-
derende, der kan veere mindredrige. Denne markedsfering
fra Zurf Bar vurderes derfor at vaere malrettet studerende i
aldersgruppen 15-19 dr, og dermed i strid med § 6, stk. 1.

Af korrespondancen mellem Zurf Bar og den studerende,
fremgar:

Studerende: "Jeg har lige fdet at vide, at jeg ikke ma promo-
vere den slags pd vores insta, sa opslaget er blevet slettet”

Zurf Bar: "Hvordan kan vi sa formidle det ud til eleverne?”
Studerende: "Der er ikke rigtigt andre mader end insta’”
Zurf Bar: "Mund til mund? Sa bare send det ud til de andre
fra festudvalget maske og sa se om det kan blive formidlet

ud sadan”

Studerende: "Vi ma ikke samarbejde med jer, sa tror ikke der
er sa meget at gore!

(oo

Zurf Bar: "Er det noget du er frisk pa at hjzelpe med, altsa
mund til mund?”

Studerende: "Hvordan teenker du det ville skulle ggres?”
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Zurf Bar: "Tage fat i din omgangskreds og sende det videre
og hgre om de kunne vaere interesseret samt mdske fa dem
til at sende det videre”

Ud fra beskedernes konkrete indhold er det naevnets vur-
dering, at der er tale om saerligt overtalende markedsfering,
der har til hensigt, at fa den studerende til at varetage en
del af Zurf Bars markedsfering af arrangementer til gvrige
studerende. Desuden fremgadr det af korrespondancen, at
Zurf Bar gentagende gange rykker eleven for svar, hvilket
vurderes som vaerende seerligt patreengende. Markedsfa-
ringens karakter vurderes derfor ogsa at veere i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 4, stk. 2.

Dissens

Horesta er ikke enig i, at markedsferingen via Messenger er i
strid med retningslinjernes § 4, stk. 2. Horesta finder saledes
ikke, at det, pa baggrund af den korrespondance der var
mellem parterne, kan lzegges til grund, at der fra indklage-
des side fandt en markedsfgring sted, som kan betegnes
som patreengende, provokerende eller pa anden made saer-
ligt overtalende. Efter Horestas opfattelse var dialogen fra
indklagedes side et naturligt forsag pa at finde en alternativ
made at markedsfere et i gvrigt lovligt arrangement pa.

Alkoholreklamenaevnets avrige medlemmer finder, at
markedsferingen er i strid med retningslinjernes § 4, stk. 2,
hvorfor formanden for Alkoholreklamenaevnet har afgjort, at
afgarelsen fastholdes og at der udtales kritik for s& vidt angar
en overtreedelse af § 4, stk. 2. Alkoholreklamenavnet udtaler
kritik af markedsfgringen.

Konkluderende bemaerkninger

Pd baggrund af ovenstaende finder Alkoholreklamenaevnet,
at markedsfgringen, omfattende uddeling af armband,
opslag pa Facebook samt korrespondancen via Messenger,
er i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer. Pa det
grundlag udtaler naevnet kritik af Zurf Bars markedsfering.

Naevnet tager til efterretning, at Zurf Bar har beklaget
fejlene og bl.a. flernet opslaget pa Facebook. Derudover
tager naevnet til efterretning, at fejlene har givet anledning
til refleksion over, hvordan lignende situationer undgas i
fremtiden. Zurf Bar anerkender dermed, at henvendelsen
fra studerende pa Aalborg Handelsskole kunne veere blevet
handteret mere professionelt.

Alkoholreklamenaevnet har, som fglge af sagens konkrete
omsteendigheder, opfordret Forbrugerombudsmanden til at
vurdere sagen efter markedsfaringslovens regler.
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10. Die Bierbar

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af konceptet "Jagttegn” pa
Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Die Bierbar har i hgringssvar oplyst:

- Jagttegn markedsfares som et tilbud, der kan nydes af én
gaest, men som 0gsa meget gerne ma deles/nydes med
venner/veninder.

- Jagttegn findes ogsa som et alkoholfrit alternativ, hvis man
ikke gnsker at drikke alkohol.

- Der uddeles ikke et trofee, medalje eller preemie i forbindel-
se med tilbuddet.

- Die Bierbar vurderer ikke, at der opfordres til stort eller
umadeholdent indtag af alkohol.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol md ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfering af alkohol mé ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

Af markedsfegringsmaterialet om begivenheden "Jagttegn”
fremgar det:

"JAGTTEGN

NYD DEN SELV ELLER DEL DEN MED VENNERNE
5 X Tuborg Fadgl??

5 X Jagermeister Shots??

1 X Jagerbomb??

Til KUN 99,-kr!

(For 23:00)

FAS OGSA | EN ALKOHOLFRI VARIANT”

Det er Alkoholreklamenzevnets vurdering, at markedsfe-
ringen af begivenheden "Jagttegn”indeholder tilbud pa
alkoholholdige drikkevarer. | markedsferingen er det oplyst,
at det er muligt at dele "Jagttegn”med venner. Derved
indeholder "Jagttegn”ikke krav om, at samme gaest skal
indtage alle genstande i tilbuddet. Desuden gives der i
tilbuddet mulighed for at erstatte alkoholholdige drikkevarer
med alkoholfri varianter. Den omstaendighed at "Jagttegn”
indeholder alkoholfrie alternativer, indebaerer, at gaester har
mulighed for at erstatte alle alkoholholdige drikkevarer i
tilbuddet med fx vand. Det er dermed Alkoholreklamenaev-
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nets vurdering, at "Jagttegn”ikke indeholder en opfordring
til et stort eller umadeholdent indtag af alkohol, jf. § 3, stk. 2.

Det er Alkoholreklamenasvnets vurdering, at tilbuddet
"Jagttegn” giver indtryk af, at indtagelse af alle drikkevarer

i tilbuddet giver succes og skal belannes, i dette tilfeelde
med et "Jagttegn”. | forhold til den konkrete vurdering af om
markedsferingen derved er en overtraedelse af § 4, stk. 3, har
Alkoholreklamenaevnet lagt vaegt p3, at tilbuddet "Jagttegn”
indeholder alkoholfri alternativer, der giver mulighed for

at blive belgnnet med et "Jagttegn” ved udelukkende at
indtage alkoholfri drikkevarer. Derved er det, pa baggrund
af den omstaendighed, Alkoholreklamenzevnets vurdering,
at markedsferingen ikke giver indtryk af, at et vist forbrug af
alkohol kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Naevnet udtaler ikke kritik af Die Bierbars markedsfering.
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11. Den Gyldne Kro

Klager
Alkohol & Samfund.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af konceptet "Drik dig til
krofatter” pa Facebook.dk

Indklagedes bemaerkninger
Den Gyldne Kro har i hgringssvar oplyst felgende:

- Krofatter markedsfgres som et tilbud, der kan nydes af en
gaest, men som 0gsa meget gerne ma deles/nydes med
venner/veninder.

- Krofatter findes ogsa i et alkoholfrit alternativ, hvis man
ikke gnsker at drikke alkohol.

- Der uddeles ikke et trofee, medalje eller preemie i forbindel-
se med tilbuddet.

- Den Gyldne Kro vurderer ikke, at der opfordres til stort eller
umadeholdent indtag af alkohol.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol md ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfering af alkohol mé ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

Af markedsferingsmaterialet om begivenheden “Krofatter”
fremgar det:

"1?DRIK DIG TIL KROFATTER??
NYD DEN SELV ELLER DEL DEN MED VENNERNE??

Hvem kan dog sige nej til:
5 X Tuborg Fadel??
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5 X Sidevogne??
1 X Flyversjus??

F@R 22:00: 99,-
EFTER 22:00: 229,

FAS OGSA | EN ALKOHOLFRI VARIANT”

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfe-
ringen af begivenheden "Krofatter” indeholder tilbud pa
alkoholholdige drikkevarer. | markedsfaringen er det oplyst,
at det er muligt at dele "Krofatter” med venner. Derved
indeholder "Krofatter”ikke krav om, at samme gaest skal
indtage alle genstande i tilbuddet. Desuden gives der i
tilbuddet mulighed for at erstatte alkoholholdige drikkevarer
med alkoholfri varianter. Den omsteendighed at "Krofatter”
indeholder alkoholfrie alternativer, indebaerer, at gaester har
mulighed for at erstatte alle alkoholholdige drikkevarer i
tilbuddet med fx vand.

Det er pa den baggrund Alkoholreklamenaevnets vurdering,
at "Krofatter”ikke indeholder en opfordring til et stort eller
umadeholdent indtag af alkohol, jf. § 3, stk. 2.

Det er desuden Alkoholreklamenaevnets vurdering, at
tilbuddet "Krofatter” giver indtryk af, at indtagelse af alle
drikkevarer i tilbuddet giver succes og skal belgnnes, i dette
tilfelde med titlen som "Krofatter”. | forhold til den konkrete
vurdering af om markedsfgringen er en overtraedelse af § 4,
stk. 3, har Alkoholreklamenaevnet lagt vaegt p3, at tilbuddet
indeholder alkoholfri alternativer, hvilket indebzerer, at der
er mulighed for at blive belgnnet med titlen som "Krofatter”
ved udelukkende at indtage alkoholfri drikkevarer. Derved
er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfg-
ringen ikke giver indtryk af, at et vist forbrug af alkohol kan
veere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugernes
mentale eller fysiske formaen.

Naevnet udtaler ikke kritik af Den Gyldne Kro's
markedsfering.
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12. Politiken

Klager
Privatperson.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol pa Politiken.dk.

Indklagedes bemeerkninger
Politiken har i hgringssvar oplyst falgende:

- Politiken Minus giver adgang for alle abonnenter til raba-
taftaler, herunder til cafeer, barer, restauranter og andre
kulturtilbud.

- Man skal vaere 18 ar for at tegne abonnement og drage
fordele af Minus-rabatter. Markedsfgringen er dermed
malrettet voksne og ikke bgrn og unge.

- Det er Politikens vurdering, at markedsferingen ikke
opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug af alkohol,
jf. retningslinjerne § 3, da der ikke anvendes prismarkeds-
fering, der kan karakteriseres som "aggressiv’, i sammen-
haeng med opfordringer til omfattende alkoholindtagelse.

- Bemeaerkningerne til § 3, naevner eksempler pa markeds-
feringstiltag, som kan karakteriseres som opfordringer
til et stort eller umadeholdent forbrug. Bl.a. fremhaeves
anvendelse af konkurrencer eller praemiering, som knytter
sig til alkoholindtagelsen; tilbud, som kraever indtagelse
inden for en snaever tidsmaessig ramme samt at fremstille
personer, der drikker alkohol, som smartere, klo-gere eller
mere populaere end andre pga. alkoholindtagelsen. Det er
vurderingen, at Politikens markedsfering ikke indeholder
elementer af ovenstdende karakter.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
faringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets

retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 1 og stk. 2.
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§ 3, stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol
uavise en ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er
forbundet med alkoholindtagelse.

§ 3, stk. 2. Markedstering af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

Af markedsferingsmaterialet fremgar det:

"20 % rabat pa fadel hos Himmeriget”

"Danske gl i verdensklasse:

Med dit Politiken-abonnement far du 15% rabat hos To @I

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfe-
ringen fra Politiken indeholder tilbud pa alkoholholdige
drikkevarer. Prismarkedsfaring, hvor en erhvervsdrivende
markedsfarer et tilbud pa alkoholholdige drikkevarer, er ikke
i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af
alkohol, men prismarkedsfering kan indga som et element i
vurderingen af, hvorvidt markedsfgringstiltaget er i overens-
stemmelse med retningslinjerne.

I markedsfaringen er der ikke elementer, der forekommer

at veere uansvarlige i forhold til alkoholindtagelse. Desuden
sker der ikke en opfordring til et stort eller umadeholdent
forbrug, og der er i @vrigt ikke tale om markedsfaring malret-
tet begrn og unge.

| den konkrete sag er det sdledes Alkoholreklamenaevnets
vurdering, at markedsferingen af alkohol ikke indeholder
elementer, der er i strid med retningslinjerne for markedsfe-
ring af alkohol.

Naevnet udtaler ikke kritik af Politikens markedsfering.
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13. Discoteque Tordenskjold Kolding

Klager
Alkoholreklamenaevnet.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering “Drik dig til borgmester” pa
Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Discoteque Tordenskjold Kolding har i hgringssvar indsendt
folgende bemaerkninger:

« - Det er kun muligt at tilgd Facebooksiden Tordenskjold
Kolding, hvis man er over 18 ar (det er en indstilling via
Facebook, der begraenser dette)

- -"Drik dig til borgmester”var et tiltag, der pa ingen made
opfordrede til umadeholdent alkoholindtag, da der er tale
om 10 enheder og ikke 10 genstande som i gvrigt, ud fra
Sundhedsstyrelsens regler, kun svarer til 6 genstande, da
flere af enhederne kun indeholder 2 cl. alkohol og der jo
skal 4 cl. til 1 genstand.
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- -Torsdagen var "Part 4" og Tordenskjold Kolding holdt

abent i 9 dage dvs. tilbuddet kunne bruges 6 dage endnu
= 6 Genstande (10 enheder) pa 6 dage.

- -lopslaget er det anfert "Drik Ansvarligt” da dette er noget

vi er meget opmaerksomme pa. Derudover star der min.
18 4r.

- - De 2 modeller pa billedet er fuldtidsansatte og begge

over 25 ar gamle, men blot udstyret med en studenterhue
pga. temaet.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol §§ 3, stk. 2, 4, stk.
3096, stk. 1 0g 2.

§ 3, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfaringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.
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§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 2. Markedsfering af alkohol ma kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Af markedsfaringsmaterialet fremgar det:

"Vi udlodder hele 10 styks 'Drik dig til borgmester], som kan
afhentes i dag og som kan anvendes hele ugen!”

"Alle studenterhuer og armband kan fa fingrene i et 'Drik dig
til borgmester’kort med 10 gange laekkerier til kun 100 kr.!
((Veerdi, +500kr.)

Det kan bruges hele studenterugen!”
"Minimum 18 ar, drik ansvarligt”

Konceptet "Drik dig til Borgmester” omfatter indtag af 10
alkoholholdige enheder, der kan anvendes i lobet af en uge.
Ud fra markedsfgringsmaterialets indhold er det derved ikke
et krav, at geesten skal indtage alle 6 enheder ved samme
lejlighed, hvilket er en formildende omstaendighed. Det er
dog Alkoholreklamenasvnets vurdering, at koncepter, der
indledes med "Drik dig til.. .} er at betragte som en opfor-
dring til at indtage alkohol store maengder alkohol, og at
indtaget belgnnes med en gevinst eller titel, eksempelvis
borgmester.

Det er pa den baggrund Alkoholreklamenaevnets vurde-
ring, at der alene, som fglge af konceptets navn "Drik dig til
Borgmester”, sker en opfordring til et stort indtag af alkohol,
uagtet at der i teksten star, at geesten kan fordele indtaget
over en uge, jf. § 3, stk. 2. Derudover er det Alkoholreklame-
neaevnets vurdering, at markedsferingen giver indtryk af, at
et vist forbrug kan give succes og vil blive belannet med en
titel som "Borgmester’, jf. § 4, stk. 3.
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Af markedsfgringen fra Discoteque Tordenskjold Kolding
fremgar det, at markedsferingen er mélrettet kommende
studenter, hvilket er at betegne som markedsfering rettet
mod gymnasie- og handelsskoleelever, da kommende
studenter er tilknyttet en ungdomsuddannelsesinstitution.
Alkoholreklamenaevnet opererer ikke med en skarp 18
ars-greense i forhold til begrebet "bgrn og unge’, hvorfor
0gsa unge over 18 ar kan vaere beskyttet af retningslinjerne
for markedsfaring af alkohol, hvis der f.eks. markedsfares
mod en gruppe af barn og unge, hvor aldersgraensen
ligger omkring 18 ar. De erhvervsdrivende skal derfor vaere
opmeerksomme pa de situationer, hvor gruppen af barn
og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil sige de
15-21-drige. Denne aldersgruppe pa 15-21 ar er ofte at finde
pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Det er Alkoholreklamenasvnets vurdering, at markedsfarin-
gen er i strid med retningslinjernes markedsfaringsforbud,
jf. § 6, stk. 1. Alkoholreklamenaevnet laegger til grund, som
oplyst af indklagede, at modellerne pa billedet er over 25 ar.
Brugen af modellerne er derved ikke i strid med § 6, stk. 2 i
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

P& baggrund af ovenstaende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med § 3, stk. 2, § 4, stk. 3 og § 6, stk. 1. Det
bemzerkes, at det er en saerlig skeerpende omstaendighed,
at Discoteque Tordenskjold Koldings markedsfering af
alkohol kobler bern og unge til et stort eller umadeholdent
forbrug, jf. § 3, stk. 2. Pa det grundlag udtaler naevnet kritik af
markedsferingen.

Naevnet konstaterer, at Discoteque Tordenskjold Kolding
benytter aldersfilter ved markedsferingen, sa bern og unge
beskyttes mod alkoholmarkedsfering. Dog, uagtet brugen
af aldersfilter eller formuleringer som “Minimum 18 ar. Drik
ansvarligt’, skal selve markedsfaringen efterleve Alkoholre-
klamenaevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen.
Klagesager 2022
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14. Zwei Grosse Bier Bar Silkeborg

Klager
Privatperson.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfering af alkohol fra Zwei Grosse
Bier Bar pa Facebook og Instagram.

Indklagedes bemaerkninger
Zwei Grosse Bier Bar har i hgringssvaret oplyst:

At Zwei Grosse Bier Bar har fiernet alle opslag.
- At det er taget til efterretning, at der ikke ma benyttes
unge under 25 ar i markedsfgringen.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1 og 2.

§ 6, stk. 1. Markedstfering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenhaeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Af markedsferingsmaterialet vedrerende begivenhederne
fremgar det bl.a.:

Begivenhed den 5. august 2022:

"WEEKENDENS ISKOLDE TILBUD

Fredag og lerdag i denne weekend forkzeler vi jer med 10x
Kinderaeg shots til salle 150kr.,

HELE NATTEN!

Min. 18 ar — Bar deles med venner”

Begivenhed den 10. august 2022:

"BACKTO SCHOOL

GRATIS ENTRE MED STUDIEKORT.

Vidste du godt at dit studiekort kunne bruges til andet end
studiet?!

Entreen er sparet og der er til den farste runde! Hvem skal
du have den fgrste runde med?

Min 18 ar”

"BACKTO SCHOOL

Skolen er startet igen, men festen er aldrig stoppet!

Vi sparker weekenden i gang med de vildeste tilbud til dig
og venner sa | kan komme jer ovenpa skolestarten!

Min. 18 dr — bar deles med venner”

Begivenhed den 12. august 2022:
"HAR DU SORGET FOR AT DIN WEEKEND BLIVER GOD?!

Weekenden er lige om hjgrnet, og vi ville sikre at | far den
vildeste fest!
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Derfor har vi de bedste tilbud til at sgrge for dette!

500,- for en bordpakke — DET ER JO NASTEN GRATIS

50,- for en valgfri drink = OFFPIST, GIN HASS & SEX ON THE
BEACH

GRATIS ENTRE MED STUDIEKORT

Min. 18 ar — ber deles med venner”

Begivenhed den 16. august 2022:

"FORLANGET WEEKEND

Silkeborg, vi skaler for vi har en ekstra dag at fyre den af!
Det er vi hvert fald i Zwei familien, og derfor holder vi dbent
torsdag i denne uge, sa vi kan fa fejret Regatta ordentligt.
Tag vennerne med under armen og kom ind og vis Silke-
borg at | er de fedeste gaester!

Min. 18 ar”

Begivenhed den 5. august 2022 indeholder formuleringer
som "Kinderzeg shots”og "1/2 pris pa Carlsberg fadal’,
hvorfor det lzegges til grund, at der er tale om alkoholmar-
kedsfering. Navnene pa shots, som fx "kinderaeg’, er kendte
betegnelser pa drinks til voksne, og til trods for at "kinderzeg”
samtidig er et kendt chokoladeaeg til bern og derved appel-
lerer til bgrn, er det naevnets vurdering, at alene brugen af
"kinderaeg" ikke er tilstraekkeligt, ud fra en helhedsvurdering,
til at konkludere, at markedsferingen appellerer til barn og
unge.

| den relation er det relevant at fremhaeeve, at markedsferin-
gen med angivelse af "Min. 18 ar’, vurderes at veere malrettet
unge pa og over 18 ar. Det bemazerkes dog, at Alkoholre-
klamenaevnet ikke har en skarp 18 ars graense i forhold til
begrebet "bgrn og unge”i retningslinjerne for markedsfaring
af alkohol. Unge over 18 ar kan derfor veere beskyttet af
retningslinjerne, hvis der f.eks. markedsfgres mod en gruppe
af bern og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.

| relation til begivenheden den 5. august er der dog ikke
elementer i markedsferingen, udover "Kinderaeg’, der kan
siges at appellere til barn og unge.

Derfor er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der med
markedsferingen af begivenhed den 5. august 2022 ikke er
tale om en overtreedelse af retningslinjerne for markedsfg-
ring af alkohol § 6, stk. 1.

Det bemaerkes desuden, at prismarkedsfgring isoleret set, fx
10 for 150 kr., ikke strider mod retningslinjerne for markeds-
foring af alkohol.

Begivenhed den 10. august og den 12. august 2022 om
markedsfering af bordpakker, drinks samt en formulering
som "Hvem skal du have den fgrste runde med?”vurderes at
vaere alkoholmarkedsfering.

I markedsferingen indgdr formuleringer som "BACKTO
SCHOOL, "Skolen er startet igen, men festen er aldrig stop-
petl”og "GRATIS ENTRE MED STUDIEKORT!" som vurderes at
vaere markedsfgring malrettet studerende.
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Markedsfaring malrettet studerende er ikke i sig selv i strid
med retningslinjerne for markedsfering af alkohol, men som
erhvervsdrivende er det vigtigt at veere opmaerksom pa, at
det er forbudt at markedsfare alkohol malrettet studerende,
der almindeligvis er i aldersgruppen 15 til 19 ar. Derfor er
det bl.a. vigtigt, at erhvervsdrivende tydeligt angiver en
aldersgraense pa 18 dr, hvilket signalerer, at arrangementet
er for elever over 18 ar.

Ved markedsfgringen af begivenhed den 10. og 12. august
2022 er der angivet en aldersgraense pa 18 ar. Alkoholrekla-
menavnet kan dog konstatere, at alle billederne i begiven-
hederne den 10. og 12. august 2022 indeholder billeder af
gaester, der vurderes at veere under 25 ar.

Ifzlge retningslinjerne ma der ikke benyttes markedsfaring
af geester, der er under 25 &r i relation til markedsfering af
alkohol. 25-ars-kravet geelder ikke for sa vidt angar alminde-
lige stemningsbilleder af gaester fra fester og arrangementer
mv., nar billederne ikke vises i relation til markedsfering af
alkohol, men idet der i den konkrete sag netop er tale om
alkoholmarkedsfering i relation til billederne af de unge
under 25 ar, sker der en overtraedelse af retningslinjerne for
markedsfering af alkohol § 6, stk. 2

Begivenhed den 16. august 2022 indeholder ikke formu-
leringer om alkohol, men indeholder derimod billeder af
drinks, hvorfor der er tale om alkoholmarkedsfering. Alkohol-
markedsferingen sker i tilknytning til billeder af gaester,

der vurderes at veere under 25 ar, hvorfor det er naevnets
vurdering, at markedsfaringen er i strid med retningslinjerne
for markedsfaring af alkohol § 6, stk. 2.

Pa baggrund af ovennaevnte vurdering udtaler nzevnet kritik
af Zwei Grosse Bier Bars markedsfering af begivenhederne
den 10, 12. 0g 16. august 2022, jf. § 6, stk. 2. Naevnet udtaler
ikke kritik af begivenhed den 5. august 2022.

Naevnet tager til efterretning, at Zwei Grosse Bier Bar er
optaget af at indrette markedsfering i overensstemmelse
med retningslinjerne for markedsfaring af alkohol, og at
Zwei Grosse Bier Bar har valgt at slette den omhandlede
markedsfegring.
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@ Zwei Grosse Bier Bar Silkeborg
1 )

W GRATIS ENTRE MED STUDIEKORTRg
& Vidste du godt at dit studiekort kunne bruges til andet end studiet?!fg

©Det kan det hos os, da det giver gratis entré hele weekenden'@®

1 E... Se mere

GRATIS ENTRE

‘+.GRATIS ENTRE|
IER B!

AT ———
Min. 18 ar

Zwei Grosse Bier Bar Silkeborg
16. august k. 13.00- @

@ FORLENGET WEEKENDE)
£ TORSDAGSABENTHY

Silkeborg, vi ler for vi har en ekstra dag at fyre den af it Det er vi hvertfal

og derfor halder vi dbent torsdag i d ge, 58 vi kan f;

Tag vennerne med under ammen og kem ind og vis Silkeborg
Vier kiar! Er 12139
Vises @@

Min. 18 ar

| er de fedeste gasster!
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15. ToppCph

Klager
Privatprson.

Klagens indhold
Sagen omhandler ToppCphs markedsfgring af alkohol pa
Facebook og Instagram.

Indklagedes bemaerkninger
ToppCph har i haringssvar oplyst, at ToppCph ikke er enige i
klagen og har felgende bemaerkninger:

- Screenshots, som Alkoholreklamenaevnet har vedlagt
orienteringen om klagen, er fra private lukkede sider pa
Facebook og Instagram, som kraever godkendelse for at
kunne tilgas.

- Af markedsferingsmaterialet fremgar det tydeligt, at der
ikke ma medbringes alkohol til festen. Det er tydeligt
markeret med et rgdt kryds over. Hvis dette kan mistolkes,
sa beklager ToppCph.

- ToppCph vil fremover vaere opmaerksom pa, hvordan
opslag pa Facebook og Instagram formuleres, sa der ikke
sker misforstaelser i en sddan grad, at det kan give belaeg
for en anmeldelse.

Alkoholreklamenzvnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn

og unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer bl.a., at diskoteker og barer
ikke ma markedsfere arrangementer, hvor der direkte eller
indirekte markedsfares alkohol malrettet barn og unge.
Markedsfering af alkohol bagr medvirke til at understette det
samfundsmeessige @nske om, at barn ikke drikker alkohol,
og at unge ikke indtager alkohol i en tidlig alder.

Af markedsfgringsmaterialet vedrgrende konkurrencen
"Giveaway”, begivenheden "Lyskrydsfest” og begivenheden
"Engle & Deemoner” fremgar det:

"Billig bar med fornuftige priser”

"Det er ikke tilladt at medbringe eget alkohol”

"Aldersgraense: 16+ Husk ID (Husk billede ID eller anden
form for legitimation, sa vi kan se din alder.

Man er velkommen, hvis man bliver 16 i ar 2022. Dog skal vi
se det pa ID)”

Pa baggrund af markedsfgringsmaterialet, herunder formu-
leringerne "Billig bar med fornuftige priser” samt "Det er ikke
tilladt at medbringe eget alkohol”finder Alkoholreklame-
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naevnet, at der er tale om alkoholmarkedsfgring. Alkoholre-
klamenaevnet bemaerker i den forbindelse, at brugen af det
rede kryds i forbindelse med "Det er ikke tilladt at medbrin-
ge eget alkohol”ved markedsfaringen af begivenheden
"Engle & Daemoner”ikke af Alkoholreklamenaevnet kan
tolkes som om, at der er tale om et alkoholfrit arrangement.
Desuden bemaerker Alkoholreklamenzaevnet, at det er muligt
for Alkoholreklamenaevnet at tilga markedsferingsmaterialet
pa Facebook og Instagram uden forudgdende godkendelse,
hvorfor markedsfgringsmaterialet under sagsbehandlingen
den 23. september 2022 og den 4. november 2022 vurderes
at veere offentligt tilgaengeligt for alle brugere af Facebook
og Instagram.

Markedsfering af arrangementer rettet mod 16+ er ikke i sig
selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkohol,
men nar markedsfaringen af sadanne arrangementer kom-
bineres med markedsfaring af alkohol, sker der en overtree-
delse af retningslinjernes § 6, idet markedsfaring af alkohol
da retter sig imod begrn og unge.

Det er Alkoholreklamenaevnet vurdering, at ToppCphs
markedsfering er rettet mod 16-arige og indeholder alkohol-
markedsfering. Derudover er det en skeerpende omstaen-
dighed, at konkurrencen "Giveaway’, som ogsa er rettet mod
16-drige, indeholder en praemie, der omfatter en 3 liters
vodkaflaske. Derved er det muligt for en enkelt 16-arig at
vinde meget store maengder alkohol.

Alkoholreklamenaevnet har, som fglge af sagens konkrete
indhold, opfordret Forbrugerombudsmanden til at vurdere
sagen efter markedsferingslovens regler.
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16. Baggarden 36

Klager
Privatperson.

Klagens indhold
Sagen omhandler Baggarden 36's markedsfering af alkohol
pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Baggarden 36 har ikke indgivet heringssvar.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2.

§ 3, stk. 2. Markedstering af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

Af markedsfaringsmaterialet fremgar det:

"P3 torsdag skyder vi Tgrstig Torsdag i gang med et brag af
en fest!

Til konceptet er der mulighed for at kabe et medlemskort
til Terstig Torsdag, som giver en gratis flaske Vodka, Captain
Morgan eller Gin Mango, hver torsdag resten af aret!

(oo

Obs: Kortet skal benyttes inden kl. 22:00 pd pageeldende
dag.

Fa en flaske spiritus hver.

Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at markedsferingen fra
Baggdrden 36 indeholder tilbud pa alkoholholdige drikkeva-
rer. | tilknytning hertil bemaerkes det, at prismarkedsfaring,
hvor en erhvervsdrivende markedsfarer et tilbud pa alkohol-
holdige drikkevarer, ikke i sig selv er i strid med retningslin-
jerne for markedsfering af alkohol. Alkoholreklamenaevnet
har ikke kompetence til at afgare, hvilken pris de erhvervs-
drivende bgr tage for deres alkoholholdige drikkevarer. Pris-
markedsfering kan dog indgd som et element i vurderingen
af, hvorvidt markedsferingstiltaget er i overensstemmelse
med retningslinjerne.

| markedsfaringen af tilouddet pa en flaske spiritus er der
ikke knyttet en tidsbegraensning i relation til indtagelse af
kabet, og der er heller ikke begraensning pa, hvor mange
ovrige gaester som tilbuddet ma deles med, hvilket Alko-
holreklamenaevnet stiller sig positivt overfor. Der bliver dog

i markedsfgringen lagt op til, at det er én person, der kan
komme ind pa medlemskortet, og at der derved er en flaske
spiritus til hver person, hvilket bekreeftes med formuleringen
"Fa en flaske spiritus hver”. Disse elementer sammenholdt
med brug af formuleringen "Terstig torsdag’, indebaerer, at
der bliver tale om en opfordring til et stort alkoholindtag.
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Ud fra det samlede markedsfaringsmateriale er det Alko-
holreklamenaevnets vurdering, at der sker en opfordring til
et stort eller umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med
retningslinjernes § 3, stk. 2.

Naevnet udtaler kritik af Baggarden 36's markedsfering af al-
kohol og forventer, at Baggarden indretter markedsfgringen
i overensstemmelse med Alkoholreklamenaevnets retnings-
linjer for markedsfering af alkohol.
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17. Den Dansende Viking

Klager
Privatperson. Klagen er oversendt fra
Forbrugerombudsmanden.

Klagens indhold
Sagen omhandler Den Dansende Vikings markedsfering af
alkohol pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Den Dansende Viking har i hgringssvar af den 12. december
2022 felgende bemaerkninger:

- Den Dansende Viking henvender sig kun til 18+.

- Gaester skal veere 18+ for at leje Den Dansende Viking.

- Fri Bar koncept kan kun kabes af 18+.

- Det er en skrivefejl, nar der star under 18 ar i teksten. Der
skulle have staet over 18 ar.

Alkoholreklamenzvnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at erhvervsdrivende ikke ma
markedsfare arrangementer, hvor der direkte eller indirekte
markedsfares alkohol malrettet barn og unge.

Markedsfgringen af arrangementer rettet mod unge

under 18 ar er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne

for markedsfgring af alkohol, men nadr markedsferingen af
sadanne arrangementer kombineres med markedsfaring

af alkohol, sker der en overtraedelse af retningslinjerne, idet
markedsfering af alkohol da retter sig mod barn og unge.
Det bemaerkes, at Alkoholreklamenzevnet ikke opererer med
en skarp 18 drs-greense i forhold til begrebet "barn og unge’,
hvorfor ogsa unge over 18 ar kan veere beskyttet af retnings-
linjerne for markedsfering af alkohol, hvis der f.eks. markeds-
feres mod en gruppe af bgrn og unge, hvor aldersgreensen
ligger omkring 18 ar. De erhvervsdrivende skal derfor veere
opmaerksomme pa de situationer, hvor gruppen af barn

og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 ar, det vil sige de
15-21-arige. Denne aldersgruppe pa 15-21 ar er ofte at finde
pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Markedsfgringen fra Den Dansende Viking indeholder bl.a.:
"20 kroners bar imellem 20-23

(ogsad mulighed for at kabe fri bar geeldende i 9 timer til 350
kr. 20-05)"

"4 cl alkohol i alle drinks i den frie bar samt breezer, ol og alt i
mix og opblanding”
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Med disse formuleringer i markedsfaringen har Alkoholre-
klamenaevnet vurderet, at der er tale om alkoholmarkeds-
foring. | tilknytning til markedsferingen af alkohol er der
information om markedsfgringens malgruppe:

"Hold din fedselsdag eller andet event fest pa Den Dansen-
de Viking i Stenlase. Det eneste du skal gere, er at betale
1000kr. i depositum og betale de sidste 2000kr. pd dagen.
Der skal bare komme minimum 30 mennesker - kommer
der over 100 gaester der er 18+ far du 2000kr. tilbage”

"Og husk nar det er privat fest ma du ogsa ha folk under 18
med, der kan blive der om natten og feste med til den lyse
morgen”

| hgringssvaret fra Den Dansende Viking oplyses det, at
gaester skal veere 18+ for at leje Den Dansende Viking.
Denne oplysning fremgar ikke af markedsfaringen, der kun
omtaler aldersgreense i forbindelse med mulighed for at fa
tilbagebetalt depositum, hvis der kommer 100 gzester, der
er 18+. Alkoholreklamenavnet anerkender dog, at oplysnin-
gen giver en formodning om, at lejeren ogsa skal veere 18+,
men dette fremgar ikke tydeligt. Det bemaerkes desuden,
at opslaget pa Facebook er offentligt tilgaengeligt, hvorfor
Alkoholreklamenaevnet har lagt til grund, at der ikke er
benyttet et aldersfilter til at afskaerme markedsferingen fra
bern og unge.

Af markedsfgringsmaterialet fremgar det, at "folk under 18"
kan inviteres med til festen. Denne oplysning, sammenholdt
med at der ikke er angivet en tydelig aldersgraense tilknyttet
leje af Den Dansende Viking, indebaerer, at markedsfgringen
retter sig mod en bred malgruppe, herunder ogsa bgrn og
unge. Alkoholreklamenzaevnet bemaerker, at naevnet ikke an-
ser det for sandsynligt, ud fra helhedsvurdering af markeds-
feringen, at formuleringen "folk under 18" er en slafejl, og at
der i stedet skulle have stdet "folk over 18" markedsfgringen.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at Den Dansende
Vikings markedsfaring af alkohol er rettet mod barn og
unge, samt at markedsfgringen indirekte retter sig specifikt
mod "folk under 18" Markedsferingen er derved i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer § 6, stk. 1, hvorfor
Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik.

Naevnet bemaerker, at det er en skeerpende omstaendighed,
at Alkoholreklamenzevnet i 2019 og 2020 har udtalt kritik i
lignende sager om Den Dansende Vikings markedsfering

af alkohol rettet mod barn og unge, jf. § 6, stk. 1. Alkoholre-
klamenaevnet ser saerdeles alvorligt pa den omsteendighed,
at det saerlige beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende
er forpligtet til at udvise overfor barn og unge, derved, flere
gange, er tilsidesat af Den Dansende Viking.

Alkoholreklamenaevnet udtaler skarp kritik af markedsfarin-
gen fra Den Dansende Viking.
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18. Rive Event

Klager
Alkoholreklamenaevnet.

Klagens indhold
Sagen omhandler Rive Events markedsfering af alkohol pa
Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Rive Event har i hgringssvar falgende bemaerkninger:

- Rive Event har ikke vaeret bevidst om, at en tegning af f.eks.
et cocktailglas kunne vaere en reklame for alkohol rettet
mod unge. Rive Event har slettet opslaget.

- Rive Event har tilrettet tekst vedr. udlejningen af lokaler, sa
der ikke lzengere henvises til efterskolefester.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedstering af alkohol ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

Forbuddet mod markedsfering af alkohol malrettet bgrn og
unge, jf. § 6, stk. 1, indebaerer, at diskoteker og barer ikke ma
markedsfare arrangementer, hvor der direkte eller indirekte
markedsfores alkohol malrettet bgrn og unge.

Sommerparty 16+

Markedsfgringsmaterialet vedrgrende "Sommerparty”inde-
holder en angivelse af "16+"

Markedsfering af arrangementer rettet mod 16+ er ikke i sig
selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkohol,
men nar markedsferingen af sadanne arrangementer kom-
bineres med markedsfering af alkohol, sker der en overtrae-
delse af retningslinjerne, idet markedsfering af alkohol da
retter sig imod bgrn og unge.

| markedsfaringen af "Sommerparty’, der er rettet mod
16-arige, er der billeder af farverige drinks. Alkoholrekla-
menaevnet betragter disse billeder af farverige drinks i
tilknytning til markedsfering af et arrangement, der afholdes
i et voksent diskoteksmiljg, som alkoholmarkedsfaring. Det
er derved Alkoholreklamenavnets vurdering, at Rive Events
markedsfering af "Sommerparty”er rettet mod 16-arige

og indeholder alkoholmarkedsfaring, hvilket er i strid med
Alkoholreklamenaevnets retningslinjer.

Dissens
Horesta er ikke enig i, at markedsferingen af farverige drinks

kan betragtes som alkoholmarkedsfgring. Horesta finder sa-
ledes ikke, at "Sommerparty”indeholder alkoholmarkedsfo-
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ring og vurderer pa den baggrund ikke, at markedsferingen
er i strid med Alkoholreklamenzevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnets gvrige medlemmer finder, at der er
tale om alkoholmarkedsfering, idet indirekte markedsfaring
af alkohol som fx billeder af drinks eller udtryk som "happy
hour” og "fri bar” er omfattet af retningslinjernes anvendel-
sesomrade. Erhvervsdrivende skal desuden i markedsfering
rettet mod bgrn og unge udvise szerlig agtpagivenhed,
hvorfor de erhvervsdrivende palaegges at udforme deres
markedsfering pa en made, der tager hgjde for det szerlige
beskyttelsesbehov, som er pakraevet over for bern og unge.

Formanden for Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at
markedsfaringen er en overtraedelse af § 6, stk. 1, hvorfor
afgarelsen fastholdes og Alkoholreklamenasvnet udtaler
kritik af markedsferingen af "Sommerparty”.

Udlejning af lokaler til efterskoler

Af markedsfegringsmaterialet vedrgrende udlejning af lokaler
til arrangementer fremgar felgende tekst:

"Udlejning er igen en mulighed hos Rive Event. Vi tilbyder de
fedeste, og nyeste lokaler, hvor | kan give den maks gas.

Vi hjeelper med at holde alt fra efterskolefester til fodsels-
dagsfester — lige hvad der passer jer, fikser vil”

I tilknytning til teksten i markedsferingen afbilledes flasker
af spiritus.
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Naevnet vurderer, at markedsferingen, der bl.a. retter sig
mod efterskoler, hvor elever oftest er 14-18 ar, indeholder
alkoholmarkedsfering, hvilket er i strid med § 6, stk. 1 i Alko-
holreklamenaevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnets konklusion

Nzevnet udtaler kritik af Rive Events markedsfering af "Som-
merparty” og markedsfering af lokaleudlejning. Naevnet
bemaerker, at det er en skaerpende omsteendighed, at
naevnet i marts 2022 har udtalt kritik i lignende sag om Rive
Event vedrgrende markedsfering af alkohol rettet mod barn
0g unge, jf. § 6, stk. 1. Derudover ser Alkoholreklamenaevnet
generelt alvorligt pd den omstaendighed, at det szerlige

beskyttelseshensyn, som erhvervsdrivende er forpligtet til at
udvise overfor bgrn og unge, er tilsidesat i den konkrete sag.

Nzevnet tager til efterretning, at Rive Event har informeret
naevnet om, at markedsfgringen vil blive bragt i overens-
stemmelse med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for
markedsfering af alkohol.

Alkoholreklamenaevnet har, som fglge af sagens konkrete
indhold og omstaendigheder, anmodet Forbrugerombuds-
manden om at vurdere sagen efter markedsferingslovens
regler.

P
Lo+ RIVE EVENT
L ]
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28MAJ

DM FOR BILLET
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Retningslinjerne for markedsfgring af alkohol

Retningslinjerne er udstedt efter forhandling med Forbru-
gerradet Teenk, Bryggeriforeningen, Dansk Erhvery, Kreativi-
tet og Kommunikation, De Samvirkende Kgbmaend, Vin og
Spiritusorganisationen i Danmark og HORESTA.

Seneste revision af retningslinjerne har, forud for ikrafttrae-
delsen den 1. november 2020, vaeret forelagt Sundhedsmini-
steriet, Erhvervsministeriet og Forbrugerombudsmanden.

§ 1 - Formalsbestemmelsen

Stk. 1. Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige
standard for god markedsfaringsskik og god erhvervsskik for
alkohol, jf. markedsfgringslovens §§ 3 og 4.

Stk. 2. Retningslinjerne har saerligt til formal at beskytte
barn og unge. Derudover har retningslinjerne til formal at
vaere alment beskyttende over for forbrugerne.

§ 2 - Anvendelsesomrade
Stk. 1. Retningslinjerne er en minimumsstandard.

Stk. 2. Retningslinjerne gaelder for alle erhvervsdrivende,
der markedsferer sig i Danmark.

Stk. 3. Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfering
af alle alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5
volumenprocent alkohol, jf. dog stk. 4.

Stk. 4. Ved markedsfaring over for bgrn og unge, jf. § 6,
finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige
drikkevarer uanset volumenprocent alkohol.

Stk. 5. Markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer inde-
holdende 0,5 eller derunder volumenprocent alkohol ma
ikke kunne forveksles med eller markedsfares sammen med
alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5 volumen-
procent alkohol.

§ 3 - Ansvarlig markedsfering

Stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol

udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage saerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter,

der er forbundet med alkoholindtagelse.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

Stk. 3. Markedsfgring af alkohol ma ikke fremstille afholden-
hed eller moderat forbrug pa en nedsaettende made.

§ 4 - Markedsferingens udformning og indhold
Stk. 1. Erhvervsdrivende skal udvise seerlig agtpagivenhed

med hensyn til valg af savel reklamemiddel som markedsfe-
ringens indhold og udformning.
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Stk. 2. Markedsfering af alkohol ma ikke fremtraede eller
virke patreengende, provokerende eller pa anden made
seerligt overtalende.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke give indtryk af, at
et vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan
forbedre forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Stk. 4. Markedsfering af alkohol skal udvise saerlig grad af
pdpasselighed ved anvendelse af personer, hvis udtalelse
eller fremtraeden vil have en szerlig veegt i kraft af personens
position eller stilling i samfundet, herunder kendte personer.

Stk. 5. Markedsfering af alkohol ma ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudavelse.

Stk. 6. Markedsfering af alkohol ma ikke vise indtagelse af
alkohol forbundet med risikofyldt adfeerd.

Stk. 7. Markedsfering af alkohol ma ikke vise indtagelse af
alkohol pa uddannelsesinstitutioner.

§ 5 - Medie

Stk. 1. Retningslinjerne gaelder, uanset hvilke medier den
erhvervsdrivende anvender til markedsfering af alkohol.

Stk. 2. Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted pa
uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted pa
arbejdspladser, med undtagelse af detailhandlen, hoteller,
forlystelsesparker, restauranter, barer og lignende.

Stk. 4. | det omfang, der er givet bevilling eller lejlighedstil-
ladelse til udskaenkning af alkohol pa de i stk. 2 og 3 anferte
steder, kan markedsfering finde sted, sdfremt den begraen-
ses til det praktisk nedvendige.

§ 6 - Born og unge

Stk. 1. Markedsfering af alkohol ma, uanset hvilken form
den antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammen-
haeng, der retter sig mod barn og unge.

Stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst
25ar.

Stk. 3. Markedsfaring af alkohol ma aldrig finde sted i det
offentlige rum, i medier, eller i @vrig sammenhaeng, hvor
publikum primaert er bgrn og unge.

Stk. 4. Markedsfering af alkohol ma aldrig vise rollemodeller
eller anvende billeder, personer, tegneserier, animationer,
ikoner, influenter mv., der specielt appellerer til bern og
unge.
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Til§1

Formalet med retningslinjerne er at styrke den sociale
ansvarlighed ved markedsfering af alkohol. God markedsfe-
ringsskik har til hensigt at sikre, at erhvervsdrivende udviser
god skik over for hinanden, over for forbrugerne og sam-
fundets interesser. Begrebet "markedsfering” omfatter ikke
kun markedsfering i teknisk forstand, men enhver handling
foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet "god erhvervsskik” har
til sigte at beskytte forbrugerne i de tilfeelde, hvor forbruger-
nes gkonomiske interesser er pavirket. Begrebet er udtryk
for den standard, som erhvervsdrivende med rimelighed
kan forventes at udvise inden for den erhvervsdrivendes
virkefelt.

Begrebet "god markedsferingsskik” har til sigte at beskytte
forbrugerne og de erhvervsdrivende indbyrdes og har fokus
pa de tilfaelde, hvor forbrugernes akonomiske interesser ikke
er pavirket. Det kan for eksempel vaere markedsfering, der
kraenker forbrugerens personlige integritet, privatlivets fred,
eller som er patreengende, udnyttende, generende eller pa
anden mdde kreenkende.

Hvorvidt markedsfaring af alkohol er i overensstemmelse
med god markedsfgringsskik og god erhvervsskik skal
fortolkes i lyset af hensynet til at sikre et velfungerende
marked, herunder hensynet til forbrugerne, erhvervsdriven-
de og almene samfundsinteresser. Hensynene er principielt
sideordnede, hvorfor der skal foretages en konkret afvejning
af hensynene pa baggrund af de konkrete omstaendigheder
i den enkelte sag. Den retlige standard for god markeds-
foringsskik og god erhvervsskik udvikler sig i takt med
retstilstanden, teknologien og samfundet i gvrigt, sa den
svarer til den geeldende samfundsopfattelse af fornuftig og
ansvarlig markedsfgring af alkohol. Grundlaeggende er det
geeldende, at markedsfgring af alkohol, til enhver tid, skal ske
pa en social ansvarlig made.

Barn og unge har ikke den fornedne erfaring til at foretage
objektive vurderinger i forhold til reklamer og lader sig ofte
let pdvirke uden overvejelser eller forbehold. Af markedsfe-
ringslovens § 11, stk. 2, fremgar det, at handelspraksis rettet
mod bgarn og unge under 18 ar ikke ma indeholde omtale af,
billeder af eller henvisninger til rusmidler, herunder alkohol.

| overensstemmelse med markedsfgringslovens § 11, stk. 2,
har Alkoholreklamenzevnets retningslinjer szerligt til formal
at beskytte bgrn og unge. Dette indebaerer, at de erhvervs-
drivende skal veere sarligt opmaerksomme pa, at markedsfe-
ring af alkohol aldrig rettes mod barn og unge. De erhvervs-
drivende palaegges at udforme deres markedsfering pa en
made, der tager hgjde for de szerlige beskyttelsesbehov,
som er pakreaevet over for barn og unge.

Til§2
Retningslinjerne udger etiske minimumsstandarder, hvorfor

der ved fortolkningen af retningslinjerne bade skal tages
hensyn til ordlyden og dnden i retningslinjerne.
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Retningslinjerne geelder for alle erhvervsdrivende og finder
anvendelse uanset hvilken erhvervsdrivende, der har
iveerksat markedsfaringen eller leveret indhold til mar-
kedsfaringen. Den erhvervsdrivende er sdledes omfattet

af retningslinjerne, uanset om den erhvervsdrivende sely,
en underleverandar, influenter, forbrugere eller andre har
offentliggjort markedsfgringen.

Ved vurderingen af om en handling er foretaget i er-
hvervsgjemed og dermed omfattet af retningslinjerne,

skal der lzegges vaegt pa, om der foretages handlinger, der
ma sidestilles med saedvanlig erhvervsmaessig aktivitet.
Markedsfering af alkohol foretaget i erhvervsgjemed daekker
over enhver handling, adfaerd, fremstilling eller kommerciel
kommunikation, foretaget af en erhvervsdrivende med di-
rekte relation til promovering, salg eller udbud af et produkt
til forbrugerne.

Ved markedsfering af alkohol foretaget i erhvervsgjemed
forstds ogsa brug af producentnavn eller logo for erhvervs-
drivende, hvis navnet eller logoet almindeligvis forbindes
med produktion, salg eller distribution af alkohol. Det

vil veere muligt at markedsfere producentnavn og logo
sammen med alkoholfri drikkevarer, ndr disse markeds-
fores ligeveerdigt. Retningslinjerne er som udgangspunkt
underlagt virkningslandsprincippet, hvilket medfarer, at

al markedsfering, der er rettet mod det danske marked,
eller der har virkning pa det danske marked, er underlagt
principperne i Alkoholreklamenaevnets retningslinjer. Det
er sdledes uden betydning, om den pdgzeldende erhvervs-
drivende er etableret i Danmark eller i udlandet. Der gaelder
dog seerlige regler, nar erhvervsdrivende etableret i ét EU/
E@S-land via internettet eller andre online tjenester retter
deres markedsfaring mod privatpersoner bosat i et andet
EU/E@S-land. | de tilfselde geelder der som udgangspunkt
et afsenderlandsprincip. Nar afsenderlandsprincippet finder
anvendelse, betyder det, at erhvervsdrivendes markedsfe-
ring som udgangspunkt skal overholde den offentligretlige
lovgivning, herunder markedsferingslovgivningen, som
geelderidet land, hvor den erhvervsdrivende er etableret.
Derfor finder Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
anvendelse over for erhvervsdrivende etableret i et andet
EU/E@S-land i tilfeelde af online markedsfering af alkohol.

Graensen for hvornar alkohol er omfattet af Alkoholreklame-
naevnets retningslinjer, falger Fadevarestyrelsens anbefaling
i vejledning om naerings- og sundhedsanprisninger. | vejled-
ningen anbefaler Fadevarestyrelsen, at indholdet i alkoholfri
drikkevarer ikke overstiger 0,5 volumenprocent alkohol.
Dette er pd linje med praksis i en raekke andre EU-lande.

Ved markedsfaring over for barn og unge finder retningslin-
jerne anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol. Dette indebaerer bl.a. at det ikke er
tilladt at markedsfare barne-bajere, bgrne-vin eller lignende
med alkoholvolumen pa 0,0%, hvor produktet, herunder
produktnavnet, indikerer, at produktet relaterer sig til alko-
holholdige drikkevarer. Det er desuden ikke tilladt at mar-
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kedsfare alkohol rettet mod barn og unge, hverken direkte
eller indirekte. Det vil sige, at forbuddet bade daekker direkte
markedsfering af alkohol som produkt og indirekte markeds-
fering af alkohol som produkt ved markedsferingen af andre
produkter. Det kunne for eksempel vaere i en reklame for et
middel mod temmermaend, hvor der samtidig kommunike-
res indtag af alkohol, eller det kunne veere markedsfgring af
en ungdomsrejse, hvor man samtidig kommunikerer indtag
af alkohol.

Tils3

Erhvervsdrivende skal udvise ansvarlighed ved markedsfga-
ring af alkohol. Ved vurderingen af hvorvidt der er tale om
ansvarlig markedsfering, ber der lzegges vaegt pa erlighed,
papasselighed, rimelighed og ansvar. Der vil feks. vaere tale
om uansvarlig markedsfering, hvis der opfordres til umade-
holdent forbrug. Markedsfering, der opfordrer til et stort eller
umadeholdent forbrug af alkohol, kan vaere karakteriseret
ved, at der i markedsferingen anvendes aggressiv prismar-
kedsfaring i umiddelbar sammenhang med opfordringer til
omfattende alkoholindtagelse.

Prismarkedsfaring er ikke i sig selv i strid med retningslin-
jerne, men prismarkedsfering kan indga som et element

i vurderingen af, hvorvidt markedsferingstiltaget er i
overensstemmelse med retningslinjerne. Markedsfering,
der opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug, kan
eksempelvis ogsa forekomme ved anvendelse af konkurren-
cer eller praemiering, hvor konkurrencen eller preemieringen
knytter sig til den enkelte gaests praestation i forhold til
alkoholindtagelse.

Tilbud, som kraever eller opfordrer til indtagelse af alko-

hol inden for en snaever tidsmaessig ramme, kan — efter
omstaendighederne — ogsa blive betragtet som opfordring
til stort eller umddeholdent forbrug. Ved markedsfering af al-
kohol ma afholdenhed eller moderat forbrug ikke fremstilles
pa en sadan made, at afholdenhed eller moderat forbrug er
forkert, barnligt eller pd anden made ikke socialt accepteret.
Tilsvarende er det ikke tilladt at fremstille personer, der drik-
ker alkohol, som smartere, klogere eller mere populzere end
andre personer pa grund af alkoholindtagelsen.

Tils 4

Hvorvidt en erhvervsdrivende har udvist seerlig agtpagi-
venhed med hensyn til valg af savel reklamemiddel som
markedsferingens indhold og udformning, afhaenger af det
helhedsindtryk, som markedsferingen af alkohol er egnet til
at give forbrugeren. Ved vurderingen heraf kan der lzegges
vaegt pd det alkoholholdige produkts fremtraeden i mar-
kedsfaringen i forhold til omkringvaerende varer, placering
og eksponering. Eksempelvis vil stor eksponering af et mar-
kedsfaringstiltag kraeve hgjere grad af papasselighed hos
den erhvervsdrivende. Placeringen af alkohol ma desuden
aldrig rettes mod bgrn og unge.
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Markedsfering af alkohol i det offentlige rum er tilladt,
forudsat at de gvrige retningslinjer er overholdt. Det er dog
aldrig tilladt at markedsfere alkohol, hvor iszer bern og unge
feerdes, for eksempel ved bgrnehaver, skoler og lignende.

Vurderingen af om markedsfaringen fremtraeder eller virker
patreengende, provokerende eller pa anden made seerligt
overtalende afhaenger af det helhedsindtryk, som markeds-
foringen af alkohol er egnet til at give forbrugeren. Der skal

i den forbindelse laegges vaegt pa hvilke virkemidler, der

er benyttet i markedsferingen. Alkohol kan have negative
sundhedsmaessige konsekvenser, og derfor ma markedsfe-
ring af alkohol ikke give det indtryk, at et alkoholforbrug kan
vaere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugerens
mentale eller fysiske formden.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdriven-
de, i markedsferingen af alkohol, kan anvende personer hvis
udtalelse eller fremtraeden vil have en saerlig veegt i kraft af
personens position eller stilling i samfundet, herunder kend-
te personer. Den erhvervsdrivende skal dog altid udvise saer-
lig omtanke. Eksempelvis ma kendte personer, der anvendes
i markedsfgringen, ikke ved sin fremtoning eller optraeden
give indtryk af, at indtagelse af alkohol bidrager til succes
eller giver en szerlig status. Kendte personer daekker en

bred kreds og kan eksempelvis vaere skuespillere, musikere,
sportsstjerner, realitystjerner, bloggere, influenter, tv-vaerter,
radioveerter, forfattere m.v. Generelt kan fremstillingen af
kendte personer, hvis de portraetteres som rollemodeller,
vaere betaenkelig i markedsfaringsgjemed. Ved anvendelse
af kendte personer i markedsferingen skal der tages seerligt
hensyn til, at markedsfgringen ikke kommer til at virke pa-
treengende, provokerende eller pd anden made overtalende.
Vurdering af om anvendelsen af kendte personer er i strid
med retningslinjerne, athanger af det helhedsindtryk, som
markedsfgringen af alkohol er egnet til at give forbrugeren.

Kombinationen af markedsferingstiltag i strid med en eller
flere af de @vrige retningslinjer for markedsfering af alkohol
og anvendelse af kendte personer betragtes som en skaer-
pende omstaendighed. Det er i den forbindelse i strid med
retningslinjerne at anvende kendte personer, der i szrlig
grad beundres af bgrn og unge. Der henvises til § 6, stk. 4
om anvendelse af personer, der i saerlig grad beundres af
bgrn og unge.

Markedsfering af alkohol ma ikke saettes i forbindelse med
aktiv sportsudavelse. Dette indebzerer bl.a., at erhvervsdri-
vende skal veere papasselige med at bruge aktive sportsud-
overe i reklamer for alkohol. Markedsfaring af alkohol er ikke
til hinder for anbringelse af logo pa sportsbeklzedning til
voksne sportsudgvere, safremt logoet ligeledes relaterer sig
til produktion, salg eller distribution af alkoholfri produkter.
Anbringelse af logo pa sportsbeklaedning, seerligt rettet mod
barn og unge, er ikke tilladt. Der henvises til § 6, stk. 1, om
markedsfering over for barn og unge.



Bemaerkninger til bestemmelserne

Risikofyldt adfeerd kan for eksempel veere bilkarsel. Mar-
kedsfaring af alkohol ma saledes ikke direkte eller indirekte
forbindes med nogen form for kersel. Risikofyldt adfaerd kan
0gsa vaere betjening af potentielt farlige maskiner eller ud-
forsel af andre potentielt farlige aktiviteter. Alkohol ma ikke
markedsfgres i forbindelse med sddanne aktiviteter.

Alkohol og uddannelse harer ikke sammen. Derfor
ma markedsfaringen ikke vise indtagelse af alkohol pa
uddannelsesinstitutioner.

Til§5

Alle medier er omfattet af retningslinjernes anvendelsesom-
rade. Medier kan eksempelvis veere sociale medier, hjemme-
sider, digitale platforme, aviser og magasiner m.v.

Uddeling af priser og legater vil normalt kun blive betragtet
som markedsfaring, hvis den erhvervsdrivende i forbindelse
med uddelingen af sddanne priser og legater anvender
virksomhedsnavn, varemaerker mv. pa en sadan made, at det
har karakter af produktmarkedsfering.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdriven-
de kan sponsorere en begivenhed, nar blot markedsfering af
sponsoratet sker i henhold til retningslinjerne. Retningslin-
jerne gaelder ogsa for navngivning, emballering og etiketud-
formning af produkter, der lanceres pa markedet.

Alkohol og uddannelse harer ikke sammen, og derfor ma
markedsfering af alkohol ikke finde sted pa uddannel-
sesinstitutioner som eksempelvis folkeskoler, gymnasier,
universiteter og lignende samt kollegier. Alkohol og arbejde
harer som udgangspunkt heller ikke sammen, og dermed
ma markedsfering af alkohol ikke finde sted pa arbejds-
pladser. Dog er de i stk. 3 anfarte arbejdspladser undtaget
fra markedsferingsforbuddet, hvis alkoholmarkedsfering

er en naturlig del af arbejdspladsen. Dette er tilfaeldet for
detailhandlen, hoteller, forlystelsesparker, restauranter, barer
og lignende.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at arranggrerne af rent
private arrangementer markedsferer disse arrangementer
ved for eksempel at ophaenge plakater, uddele flyers, udfor-
me skilte mv. til internt brug, safremt det begraenses til det
praktisk nedvendige. "Det praktisk nedvendige”vil i denne
forbindelse skulle forstas som for eksempel prisskiltning,
brug af fadglshaner og lignende. | forbindelse med en fest
eller lignende arrangement pa arbejdspladsen kan der lige-
ledes anvendes en bar fra en alkoholproducent, parasoller
med reklametryk mv. Det er derimod ikke “praktisk n@dven-
digt”i forbindelse med reklamering for eller invitation til et
festarrangement at anvende plakater patrykt navn eller logo
for et bestemt varemaerke, der repraesenterer alkohol. Fort-
rykte plakater, der ggr opmaerksom pa arrangementer uden
for en lzereanstalt, for eksempel reklamering for koncerter
eller andre arrangementer, der er sponsoreret af et vare-
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meerke, er ikke omfattet af dette forbud og vil derfor veere i
overensstemmelse med retningslinjerne.

Til§6

Alkohol herer ikke sammen med barn og unge. Det er der-
for vigtigt, at erhvervsdrivende indretter markedsferingen af
alkohol sdledes, at der ikke sendes forkerte signaler til bgrn
og unge om alkoholindtagelse. Det er herunder en szerlig
skeerpende omsteendighed, hvis markedsfaringen af alkohol
kobler b@rn og unge til et stort eller umadeholdent forbrug,
jf. § 3, stk. 2.

Markedsfering af alkohol ber medvirke til at understette det
samfundsmaessige @nske om, at barn ikke drikker alkohol,
og at unge ikke indtager alkohol i en tidlig alder. Det totale
forbud mod markedsfaring af alkohol over for barn og unge
geelder uanset medie, produkt eller markedsferingsbudskab.
Markedsferingen vurderes altid ud fra et helhedsindtryk,
hvor der blandt andet tages hgjde for den sammenhaeng,
markedsfaringen sker i, herunder det visuelle samt det
tekstmaessige indhold.

Producenter af alkohol m.fl. ma ikke sponsorere idraetsevents
og lignende rettet szerligt mod bern og unge. Derudover er
det i strid med retningslinjerne at fremstille merchandise,
sportsbeklaedning mv. med markedsfering af alkohol rettet
seerligt mod bern og unge.

Der er ikke i retningslinjerne fastlagt en absolut alders-
graense for bern og unge, nar der er tale om markedsfering
af alkohol. Et naturligt udgangspunkt er 18 dr, som er den
danske myndighedsalder og valgretsalder. De erhvervsdri-
vende skal dog veere opmaerksomme pa de situationer, hvor
gruppen af bgrn og unge aldersmaessigt ligger omkring 18
ar, det vil sige de 15-21-arige. Denne aldersgruppe pa 15-21
ar er ofte at finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner. Ek-
sempelvis vil markedsfering af alkohol rettet mod gymnasie-
og handelsskoleelever veere omfattet af retningslinjernes
markedsferingsforbud.

Alkoholreklamenaevnet har udarbejdet vejledninger om
markedsfering af 16+ fester og markedsfering rettet mod
elever pad ungdomsuddannelser. Disse vejledninger kan
findes pa Alkoholreklamenaevnet.dk. Personer, der an-
vendes i markedsfering af alkohol, skal veere mindst 25 ar.
Alkoholreklamenaevnet kan bede om dokumentation herfor,
safremt der hersker tvivl om en persons alder. Baggrunden
herfor er at sikre, at markedsfgringen ikke utilsigtet rettes
mod barn og unge. Det er Alkoholreklamenaevnets vurde-
ring, at en person, der er mindst 25 dr, i mindre grad end en
yngre person Vil appellere til bgrn og unge. Hvor personer
over 25 dr serligt appellerer til barn og unge, vil det veere

i strid med retningslinjerne at benytte sddanne personer i
markedsfaringen. 25-ars-kravet gaelder dog ikke for sa vidt
angar almindelige stemningsbilleder af gaester fra fester og
arrangementer mv., nar disse billeder ikke kan betragtes
som markedsfering af alkohol.



Bemaerkninger til bestemmelserne

Markedsfgring af alkohol ma ikke finde sted, hvor publikum
primeaert er barn og unge. Eksempelvis hgrer markedsfe-
ring af alkohol ikke hjemme til et barnearrangement. Ved
markedsfering af alkohol ma der ikke anvendes figurer,
animationer, dukker, skuespillere mv. fra eksisterende barne-
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universer. | den forbindelse ma der heller ikke ske en tydelig
kobling til barneuniverser. Brugen af animerede universer
og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne om
markedsfering af alkohol.



Om at klage

Det er muligt at klage til Alkoholreklamenaevnet over et
eller flere konkrete markedsferingstiltag, der omhandler
markedsfering af alkohol.

Alle kan klage - der er fri og gratis klageadgang til Alkoholre-
klamenaevnet, dvs. at bade privatpersoner, vicksomheder og
organisationer har mulighed for at klage.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholre-
klamenaevnets sekretariat enten via brev, e-mail eller udfyl-
delse af en online klageformular. Se online klageformular pa
Alkoholreklamenaevnet.dk.

En klage skal indeholde falgende oplysninger:

« Hvilket markedsfaringstiltag klagen omhandler

- Hvor og hvorndr markedsferingen er blevet set (tydelig
datomaerkning)

- En kopi eller billede af eller eventuelt link til
markedsferingstiltaget

- Kontaktdata pa klager (navn og adresse, e-mailadresse og/
eller telefonnummer)

Klagers kontaktinformation er n@dvendig for Alkoholrekla-
menavnets undersagelse af sagen og for at give klager
tilbagemelding om afgarelsen. Kontaktinformation vil ikke
blive offentliggjort. Indgives der en klage fra en organi-
sation eller lignende, vil navnet pa organisationen blive
offentliggjort.

Klagefrist

Klagen skal vedrare aktuel markedsfering eller mar-
kedsfering, der har fundet sted inden for det seneste ar.
Derfor er det vigtigt, at tydelig datomaerkning fremgar af
markedsferingsmaterialet.

Sagsbehandlingstid

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er
1-3 maneder, fra klagen modtages, til afgarelsen er offentlig-
gjort pa Alkoholreklamenaevnet.dk. | seerligt hastende og/
eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afggrel-
se inden for en kortere tidsramme.
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Kontaktinformation

Alkoholreklamenzavnet

Faxehus

Gamle Carlsberg Vej 16

1799 Kebenhavn V

Telefon: +45 29 27 26 23

E-mail: kontakt@alkoholreklamenaevnet.dk

Alkoholreklamenzevnets forperson
Advokat Marlene Winther Plas

DLA Piper Denmark Law Firm

Telefon: +45 22 47 82 18

E-mail: marlene.plas@dk.dlapiper.com
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