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ZEndringsforslag
til
lov om @ndring af lov markedsfering

(Gennemforelse af @ndringer i direktivet om urimelig handelspraksis og indferelse af regler om
handelspraksis rettet mod bern og unge samt ny bedemodel m.v. (L 13)

Til § 1
Af et mindretal (SF)

1) Nr. 13 affattes séledes:
»13.1¢§ /1 indsattes som stk. 3-7:

Stk. 3. Handelspraksis rettet mod bern og unge under 18 &r ma ikke udeves pa eller via profiler pa sociale
medier, der tilharer eller fremstar som tilherende bern og unge under 15 ar. Handelspraksis rettet mod bern
og unge under 18 ar pé sociale medier ma heller ikke i gvrigt anvende bern og unge under 15 ar, medmindre
anvendelsen indgar i en naturlig sammenhang for at illustrere eller vise et produkt.

Stk. 4. Erhvervsdrivende ma ikke markedsfere it-produkter, der indeholder adfeerdsdesign mélrettet bern og
unge under 18 ar.

Stk. 5. Erhvervsdrivende, der markedsforer sig pd internettet, som bern og unge under 18 &r bruger eller
potentielt bruger, skal foretage effektive aldersverificeringer, sé det sikres, at bern og unge under 18 ér ikke
udsettes for voldeligt indhold, selvskadebilleder og berneporno.

Stk. 6. Handelspraksis rettet mod bern og unge under 18 &r, ma kun ske, safremt datasamlende informationer
er slaet fra, sd det kreever en aktiv tilmelding og ikke en framelding.

Stk. 7. Erhvervsministeren kan fastsatte nermere regler om, hvilke produkter der er omfattet af stk. 2.««

[Indferelse af regler om digital beskyttelse af bern og unge under 18 ar]

Til nr. 1
Med @ndringsforslaget indsettes tre nye stykker i den i lovforslagets nr. 13 foresldede andring af § 11.

Stk. 3 er indholdsmeessigt uaendret. Det gaelder ogsa lovforslagets stk. 4, der dog bliver stk. 7.

Zndringsforslagets stk. 4 indeberer, at markedsforing af it-produkter, der indeholder adfeerdsdesign malrettet
bern og unge under 18 ar forbydes. Designfunktioner, der har til hensigt at f4 bern og unge under 18 ér til at
foretage en transaktionsbeslutning, som de ellers ikke ville have truffet, eller anden skjult manipulation med
henblik pa at ege berns og unge under 18 rs forbrug, er herefter ikke tilladt.

Manipulation kan forstds som designstrategier, produktindstillinger og produktarkitektur malrettet kognitive
sarbarheder med det formal eller den virkning at skubbe bern og unge under 18 ar til at treeffe valg, som ikke
er 1 barnets bedste interesse, men som er til gavn for den erhvervsdrivende. Elementer i it-produkter til bern



og unge, der »nudger« bern og unge til at forblive pa den digitale platform, sdsom f.eks. autoplay, der lader
afspilningen af videoer forsette, uden at der aktivt skal veelges en ny video, forbydes.

Adfaerdsdesign méa heller ikke have det formal at fa bern og unge til at afgive data, og disse data ikke ma
opsamles til at seette endnu mere mélrettet ind over for bern og unge, ligesom features ikke mé designes, sé de
opmuntrer bern og unge til at bruge mere tid pa digitale platforme, flere penge eller lignende.

Andringsforslagets stk. 5 indebarer, at erhvervsdrivende, der markedsferer sig pé internettet, som bern og
unge under 18 &r bruger eller potentielt bruger, skal foretage effektive aldersverificeringer, sa det sikres, at
bern og unge under 18 ar ikke udsattes for voldeligt indhold, selvskadebilleder og berneporno.

Andringsforslagets stk. 6 indeberer, at alle datasamlende informationer fra starten skal vere slaet fra i
berneprodukter, og at barnet sammen med sine foraldre aktivt skal sla dem til og give tilladelse til dem.
Produkter til bern skal sdledes designes séledes, at der som udgangspunktet vil tale om en opt-in model.

Andringsforslagets stk. 7 er en uendret gengivelse af lovforslagets aendring af § 11, stk. 4, der som folge af
de nye stykker bliver til stk. 7. Lovforslagets specielle bemaerkninger til nr. 13 indeholder en henvisning til §
11, stk. 4, som herefter skal vere stk. 7.



