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[DET TALTE ORD GALDER]

[Indledning]

Tusind tak for muligheden for at fa den her snak.

Og jeg bare starte med at sige, noget som bdde berne- og
undervisningsministeren, og jeg selv, og hele regeringen
gar 1 virkeligheden meget op i, hvordan vores bern og
unge trives, ikke mindst 1 lyset af, at vi er 1 en tid, hvor
tech-giganter og sociale medier, fylder mere og mere.

Sa jeg synes, det er rigtig godt, at vi har mulighed for at
tage denne snak 1 dag, og jeg er ogsa glad for, at det er
noget, man bredt kan spore en opbakning i Folketinget til,
at vi gor, hvad vi kan for at passe pa vores barn og unge.
S4 jeg tror faktisk, at vi er rigtig meget enige 1, at der skal
ske noget her, og s& mé vi jo komme ned i, hvad det kon-
kret er.

Derfor tenker jeg ogsd, at det 1 dag vi har mulighed for
at legge frem, hvad vi har planlagt fra regeringens side,
og fa en snak om,

hvad der sa yderligere kan geres for, at fa vores tech-gi-
ganter til at tage et sterre ansvar for vores bern og unges

trivsel online.

Vi har et feelles ansvar for at passe pé vores bern og unge,

ndr de ferdes online. Og de forslag, som regeringen har
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prasenteret, det er selvfolgelig kun de forste skridt 1 den
rigtige retning.

Og nogle lgsninger undersgger vi nationalt, mens andre
losninger, helt oplagt, skal findes i et europaisk samar-
bejde, nér vi skal bokse med tech-giganterne

Jeg vil forst give minbesvarelse af spergsmalene. Jeg skal
nok gere det, sa kort jeg kan, men det er ikke sa tit, at
man har syv samradsspergsmal til besvarelse pa en gang
S4 tilgiv mig, hvis minutterne gér lidt udover de vanlige
ti minutter, som formanden plejer at give mig, nar vi er
her 1 lokalet, og sé vil berne- og undervisningsministeren
sige lidt om de dele af spergsmalene, som vedrerer hen-

des omrade bagefter.

[Spergsmal I]

Ministrene bedes redegore for, i hvilket omfang elementerne i
beslutningsforslag nr. B 54, Forslag til ny lov om digital borne-
beskyttelse, som beskytter borns feerden pd internettet (SF), fol-
ketingsdaret 2020-21 (https://www.ft.dk/samling/20201/beslut-
ningsforslag/B54/beretning.htm) er omfattet i regeringens ud-
spil “Tech-giganter: mere retfeerdig konkurrence og bedre for-
brugerbeskyttelse”, 2021 og “Sociale mediers ansvar — skcer-
pede krav til sociale medier og digital dannelse af born og
unge”’, august 2021.

Men lad os hoppe ud det, i spergsmél I, der bliver jeg
spurgt til det her beslutningsforslag 54 og regeringens to

udspil om tech-giganter og sociale medier.



Og jeg kan starte med at oplyse, at vi i de to udspil stram-
mer kravene til bade tech-giganter og sociale medier.
Det er udspil til feelles formél, at tech-giganterne og de
sociale medier skal tage et langt sterre ansvar for deres
platforme og 1 hejere grad underlegges demokratisk
kontrol.

Begge udspil de understotter ogsd vores mal om, at vi
passer bedre pa vores barn online.

Og 1 udspillet om de sociale medier, der vil vi styrke ind-
satsen mod ulovligt indhold pd sociale medier samt
styrke bern og unges digitale dannelse, hvor vi 1 starten
af neste bl.a. vil fremsatte en ny SoMe-lov og ogsa har
@ndret 1 markedsfoeringsloven.

Og som sagt, s er der ingen af os, der ser udspillene som
losningen pa alt, men som de forste vigtige og rigtige

skridt pa vejen.

Vi er fra regeringens side enig i at gere mere for bern og
unge pa det digitale omrdade. Og vi er meget lydhere
overfor andre forslag og input, som matte komme fra ov-
rige partier og interessenter, og vi tager gerne politiske
dreftelser ogsd om konkrete forslag, som det ogsé var
forsegt til at fremgé af B54 beretningen.

Tech-dagsordenen rummer utrolig mange forskelligar-

tede problematikker, politiske omrader og dilemmaer.



Der er flere planlagte initiativer, som loser generelle pro-
blemstillinger inden for tech-dagsordenen, men som
samtidig ogsa betyder en forbedring for bern og unge pé
den samme dagsorden.
Udover de allerede planlagte initiativer pd tech-dagsor-
denen, sd skal vi badde have et fokus pé at lase de mere
generelle problemstillinger, men dertil selvfelgelig ogsa
have et fokus pé at lase konkrete problemstillinger, som
alene matte vedrere bern og unge.
Derfor har regeringen ogsa nedsat en tvaerministeriel
taskforce, fordi spergeren kan have ret 1, der er faktisk
mange, som har ansvaret for den dagsorden ogsé pa tveers
af ministerier, sa derfor er der nedsat en tveerministeriel
taskforce, som netop lebende skal drefte og folge op pa
regeringens indsats overfor tech-giganterne.

Det er derfor ogsd min vurdering, at det ikke vil vare

muligt, og fa en samlet dreftelse om alt, hvad der vedre-

rer barn og unge om bern og unge online 1 en pulje.

Derfor har vi valgt at holde dreftelserne opdelt ift. de en-

kelte elementer. Det har vi gjort med fx:

o Diskussion om importeransvar 1 forbindelse med den
forordning om digitale tjenester, som ogsd bliver
kaldt DSA, Digital Services Act.

o Sa har der veret en diskussion, om bedre beskyttelse
af bern og unge ift markedsforing, som var 1 forbin-
delse med den lov, der hedder L13. den har vi lige

vedtaget som netop er vedtaget.



o Og sa er der kommende lovforslag, som jeg ogsé
sagde lige for om SoMe. Vores forste SoMe-lov 1
Danmark, hvor der kommer nogle tidsfrister for ned-
tagning af ulovligt indhold.

e Og der er stadigvaek emner, som bliver navnt 1 beretnin-
gen til B54, som der bliver henvist til fra spergerens side,
og som ogsa indgér i Djefs tech-kommission og i USA's
Kids Act, som vi slet ikke har dreftet endnu, og mere som
leegger foran os

e Det skyldes, at vi er 1 gang med at undersoge forslagene
nermere bide ift. tekniske, juridiske og europaiske
vinkler. Nar vi har undersegt de ting naermere, sd vil vi
selvfolgelig tage en dreftelse herom péa et senere tids-
punkt.

o Det gelder fx sporgsmélet, som mere eksplicit bliver
naevnt, af Karina Lorentzen om adfzerdsdesign. I nogle
henseender bruges det faktisk til beskyttelse af bern og
unge og 1 andre sammenhange vurderes det direkte ska-

deligt for bern og unge.

[Spergsmal J]

Ministrene bedes redegore for, i hvilket omfang adferdsdesign
madlrettet unge under 18 dr er adresseret i regeringens udspil og

regeringens holdning til at forbyde dem.



Og det bringer mig videre til spergsmal J, hvor jeg er ble-
vet bedt om at redegere for, 1 hvilket omfang adferdsde-
sign méilrettet under 18 ar er adresseret 1 de udspil, som

regeringen har lagt frem.

Og som jeg siger, sd er vi meget optaget af beskytte unge
under 18, og at adferdsdesign benyttes pa en hensigts-

massig og forbrugerbeskyttende méde.

Derfor er vi enige i, at omrddet omkring adferdsdesign,
og sarligt adresseret mod unge under 18, er noget, som vi
skal have undersages politisk med det mal at gere hvad vi

kan for at beskytte vores bern og unge.

Adfeerdsdesign, hvis der er nogen, der teenker hvad er det,
relaterer sig til farver, bagvedliggende standard-indstil-
linger, mengden af valgmuligheder til rddighed og endda
ogsa hvilke ordlyde, der bliver anvendt i forskellige sam-

menhange benyttes.

Da Og efter som adferdsdesign er sd mange forskellige
ting, sd skal vi have grundigt belyst hvilke dele af ad-
feerdsdesign, er det vi finder uhensigtsmaessigt, hvad er
det vi kan afgraense uden stor mulighed for omgaelse, og
hvad kan vi nationalt 1 forhold til vores faelles europaiske

regler.

Regeringen er enig i at, at de miljoer vores barn ferdes i
online skal vere s beskyttende, som det kan lade sig

gore.



Og derfor arbejder vi ogsd med at beskytte bern mod mél-
rettet brug af uhensigtsmassig adferdsdesign, og det
kommer bl.a. til udtryk ved, at vi i europaeisk regi arbej-
der for en standardiseret reklamemarkering pa digitale

platforme.

Derudover kan jeg ogsa navne, at vi med vores udspil,
som er vores tech-udspil, har igangsat en stor analyse af,
hvordan forbrugerne generelt pavirkes af indbyggede
pres-salgsteknikker, som uden deres viden pévirker for-
brugerne, som eksempelvis tidspres, information om be-
grensede mangder tilgengeligt, der er tilgengelig 1 en
reklame sammenhang, og det kan vere ogsé vere andre

ting.

[Spergsmél K]

Ministrene bedes redegore for regeringens holdning til en til-

valgsmodel frem for en fravalgsmodel, for sd vidt datasamlende

elementer i borneprodukter, og hvordan en sadan realiseres.

Sa gér jeg videre til spergsmal K, hvor jeg bliver bedt om
at redegore for regeringens holdning til en tilvalgsmodel
frem for en fravalgsmodel, for si vidt angér datasamlende
elementer 1 berneprodukter, og hvordan en sadan realise-

Ics.

Vi synes, at forslaget som I udtrykker, er interessant i

forhold til at kunne gge forbrugerbeskyttelsen.



e Samtidig er det den faglige vurdering, at der er behov for
at fi en nermere undersagelse af forslaget, for vi legger
os endelig fast. Men jeg 1 hvert fald sige, at vi er helt pa
linje med stetter intensionen i det, og nu undersoger,

hvilke veje der kan bringes til det felles mal der er.

[Spergsmél M]]

Ministrene bedes redegare for regeringens holdning til en
stromlining af markedsforingsregler, sd digitale produkter i ho-
jere grad skal leve op til beskyttelsesniveauet for fysiske produk-

ter.

e S4 til spergsmdl M, hvor jeg bliver bedt om at redegore
for regeringens holdning til en stremlining af markedsfo-
ringsregler, sa digitale produkter i hejere grad skal leve

op til beskyttelsesniveauet for fysiske produkter.

e Vi har de sidste mange ar set en stigning af digitale pro-
dukter, hvilket ogsd har medfert en general udfordring
om, at vi skal have vores digitale produkter til at efterleve

de hgjere krav, som vi ogsa stiller til fysiske produkter.

e Her har tech-virksomhederne bidraget til at ege fokus pa
at lase den her problemstilling med den hastighed, som

udvikling af digitale produkter foregdr med.

e Det kraever en tilgang fra os som politikere om at teenke 1
nye losninger for at sikre at digitale produkter ogsé efter-

lever kravene, som vi er vant til at stille fysiske produkter.
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Det jeg kan konkret kan sige, det er at markedsferingslo-
ven, den teknologineutral, som det hedder. Det betyder,
at loven finder anvendelse, uanset hvilket medie markeds-
foringen optrader 1, uanset om det er fysiske og det er

online.

Markedsferingsloven den regulerer, hvordan erhvervsdri-

vende markedsferer deres produkter.

Markedsferingsloven har samme beskyttelsesniveau uan-
set medie, men har ogsé et gget beskyttelsesniveau gen-
nem s&rlige regler for handelspraksis rettet mod bern og

unge og mod sarligt sarbare forbrugere.

Handelspraksis mod bern og unge skal siledes vare ud-
formet med sarlig hensyntagen til berns og unges natur-
lige godtroenhed og manglende erfaring og kritiske sans,
som bevirker, at de er lettere at pavirke og nemmere at

prege.

Markedsferingsloven indeholder ikke nogen produktspe-
cifikke regler. Hvis der er et serligt beskyttelsesbehov, sa
reguleres det 1 en sektorspecifik lovgivning. Det kunne fx
vare fodevarelovgivningen, hvis der er noget pé spil den

sammenh&ng.

Og jeg vil sige, regering er meget opmarksom pa, at bern
og unge er en s&rlig gruppe, som vi skal passe pd. De kan
have svart ved at identificere, at noget er en reklame 1

samme grad, som vi voksne er 1 stand til. Derfor er der
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risiko for, at bern 1 hejere grad bliver pavirket af markeds-
foringsmassige virkemidler, som alle vi andre ogsa bliver

udsat for.

e Og nir man sa er pa sociale medier skal man vare ekstra

opmerksom pa indhold, som spredes via sociale medier.

e Og det erderfor vi foreslog fra regeringen at skaerpe kra-
vene til markedsfering over for bern og unge, herunder
ikke mindst pé de sociale medier, ved at vi kunne lave den
her @&ndring af markedsferingsloven, som lige er blevet
vedtaget sammen med det parlamentariske grundlag og
Alternativet og Frie Grenne. Bestemmelserne om mar-
kedsfering rettet mod bern og unge, og det treder pr. for-

ste nytirsdag 2022, faktisk lige om lidt.

[Spergsmal N]

Ministrene bedes redegore for, hvilke yderligere tiltag der med
fordel kan igangscettes for at understotte, at born og unge kan
feerdes sikkert pd internettet, herunder sporgsmdlet om en ny lov
om bornebeskyttelse med relevante elementer fra det amerikan-
ske lovforslag KIDS Act (KIDS Act, s. 3411-116th Congres,
2019-2020) og Djof’s TechDK Kommission.

o Og sa til spergsmal N sperges til KIDS Act fra USA og
Djoefs Tech-kommission, og hvad vi kan igangsatte med

inspiration derfra.
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Bédde den amerikanske KIDS Act og anbefalingerne fra
Djofs Tech-kommission indeholdte elementer, der be-
grenser bern og unges eksponering af skadeligt indhold

og skadelige mekanismer pa nettet.

Det gazlder fx specifikke krav til adfeerdsdesign og vane-

dannende mekanismer.

Born skal ikke udsettes for skadeligt og uegnet markeds-
foring. Derfor er kravene til markedsfering over for bern
og unge, ikke mindst pa de sociale medier, netop blevet
skerpet, som jeg har sagt, ved en @ndring af markedsfo-

ringsloven.

Det betyder, at handelspraksis rettet mod bern og unge
under 18 ar ikke ma indeholde omtale af, billeder af eller
henvisninger til andre produkter, der er uegnede for bern
og unge under 18 ar. Det kunne fx vere kosmetiske be-
handlinger, solarier, slankeprodukter og tatoveringer eller
produkter af seksuel karakter mod betaling — ogsa det der

er i nogen sammenhange er kendt som sugar-dating.

Derudover er ma handelspraksis péd sociale medier rettet
mod bern og unge ikke udeves pa eller fra profiler pa so-
ciale medier, som tilherer eller de fremstar som tilherende
bern og unge under 15 ar, og i1 evrigt anvende barn og
unge under 15 ar, medmindre anvendelsen indgar 1 en na-

turlig sammenhang for at illustrere eller vise et produkt.

11



e - Som navnt, har vi fra regeringen - arbejdet for, at der 1
EU-Kommissionens forslag til forordning om digitale tje-
nester, DSA’en stilles yderligere krav om tydeliggorelse
af reklame pa sociale medier, herunder sarligt reklame

rettet mod bern og unge.

e Radets kompromisforslag indeholder derfor ogsé yderli-
gere krav om tydeliggorelse af reklame, herunder at re-
klame skal ske gennem fremtredende markering. Vi har
fra dansk side arbejdet for, at reklame ogsa skal vere
standardiseret, og det fremgar nu, at markering af reklame
ma vere standardiseret, men det er desvarre ikke blevet

et krav.

e Derfor mener jeg, at regeringen allerede har taget skridt,
der ligger i trdd med intentionen 1 bade den amerikanske

KIDS Act og Djofs Tech kommission.

e Jeg synes, at der er nogle rigtig spendende elementer 1
den amerikanske Kids Act og Djeofs Tech Kommission,
men som jeg sagde tidligere, er den faglige vurdering, at
der er nogle principielle og juridiske spergsmal, som vi er
nedt til at have belyst, for vi kan hoppe mere detaljeret

ombord 1 dem.

[Sporgsmal O]
Ministrene bedes redegore for regeringens holdning til at ind-
fore en frivillig meerkningsordning for retoucherede billeder
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S& gér vi til spergsmal O, hvor jeg bliver bedt om at re-
degore for regeringens holdning til at indfere en frivillig
merkningsordning for retoucherede billeder

Regeringen Vi finder fra regeringens side, at det her for-
slag om en frivillig markningsordning for retoucherede
billeder er veeldig interessant.

Vi har ogsé kigget til Norge, som har en ordning, hvor
der stilles krav om, at billeder der er retoucheret pa en
made, sa det @ndrer modellens kropsfacon, skal gere op-
marksom pa det.

Vi er ved at undersege om og hvordan vi vil kunne gere
noget lignende 1 en dansk sammenheng, der bide stem-
mer overens med EU-retten selvfalgelig og vores natio-
nale regler, som vi har pa omradet.

Der findes allerede 1 dag regler i markedsferingsloven,
der skal sikre, at erhvervsdrivende skal udvise, det der
hedder god skik, og at den markedsfering, man anvender,
ikke mé veaere vildledende.

Og det folger ogsd af markedsferingsloven, at erhvervs-
drivende, der markedsferer sig over for bern og unge,
skal udforme deres markedsfering pd en méde, der tager
hgjde for de sarlige beskyttelsesbehov, som de har som
e malgruppe, bern og unge.

Og som navnt, sa har vi netop vedtaget et lovforslag, der

skerper kravene til markedsfering over for bern og unge.
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Retoucheret reklame kan pd den méde efter omstaendig-
hederne vere 1 strid med markedsferingslovens krav om
god skik og vejledningsforbuddet allerede som det er i
dag, og det vil sd i givet fald vare Forbrugerombudsman-
den, der skal afgere, om retoucheret markedsforing er 1
strid med markedsferingsloven. Det er for at prove at give
et billede af, at der allerede 1 dag er nogen regler, som kan
anvendes i1 den her sammenhang, men derfor kigger vi

alligevel til Norge, for at se om vi kan gere mere.

[Afrunding]

Til sidst, sa afslutningsvis vil jeg bare understrege igen,
at vi er totalt pa linje bdde med spergeren, og sa oplever
jeg ogsa mange andre partier 1 det her spergsmal, om at
vi skal gare mere, og vi skal gere trivslen for vores bern
og unge trivsel pa nettet bedre.

Det er samtidig et omrade, som vi 1 regeringen med god
statte fra partier 1 Folketinget allerede er 1 godt gang med
at se pa.

Og dermed vil jeg ikke sige mere 1 den her omgang, men

give ordet forelabig til formanden.
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