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Zndringen af Nej-tak til Reklamer til Ja-tak til reklamer
Problemstilling )
Det skal undersoges, om der kan etableres en "ja-tak til reklamer”-ordning, siledes at kun de [ Kommenterede [TF1]: KFST, hvor mange vil sige ja, tak.? |

forbrugere, der aktivt har tilkendegivet, at de gnsker reklamer, vil modtage dem.

Udgangspunktet vil derfor vere, at trykte reklamer fremadrettet alene m& omdeles til borgere, der er
tilmeldt "reklamer, ja tak” og derved aktivt har tilkendegivet, at de onsker at modtage reklamer. I dag
er der fri omdeling af trykte reklamer. Borgerne kan tilmelde sig “nej tak til reklamer” til Post
Danmark og dermed undga at modtage reklamer.

Mulighederne for at indfere en ja-tak ordning i Danmark er beskrevet i et notat udarbejdet af
Erhvervsministeriet (Lovregulering af adgangen til at levere reklamer i forhold til EU-retten). Notatet
indeholder en vurdering af ordningens forenelighed med de eksisterende EU-regler. Det grundleeggende
princip er, at hvert EU medlemsland ikke ma indfere egne nationale regler, som forhindrer eller
besverliggor markedsforing af produkter for udenlandske firmaer.

Af notatet fremgar: "At miljohensynet vil falde uden for anvendelsesomrédet for direktivet om
urimelig handelspraksis, hvorfor der sandsynligvis ikke er noget til hinder for at pdberabe sig
miljohensynet som begrundelse. Det er derimod sardeles usikkert, hvorvidt hensynet ud fra en
konkret betragtning vil blive accepteret i forhold til proportionalitetsprincippet. Der kan derfor
argumenteres for, at ja tak-ordningen kan begrundes i miljochensyn'.”

Dette betyder, at den eksisterende ordning kan @ndres til en ja-tak ordning med begrundelse i
miljohensyn uden at vaere i konflikt med EU-reglerne jeevnfor Erhvervsministeriets notat.

Baggrund

Der findes "Reklamer — Nej Tak”, som inkluderer adresselgse tryksager og reklamer. Der kan ogsé
veelges skiltning med “Reklamer og ugeaviser — Nej Tak”, som inkluderer adresselase tryksager,
reklamer, lokal- og gratisaviser og telefonbager. "NejTAK+” gar det muligt at veelge, hvilke reklamer
man gnsker at modtage i husstanden.

Siden september 2019 har FK distribution administreret "Reklamer Nej Tak"-ordningen og star for at
registrere fravalg af reklamer. Ifolge FK Distribution har ca. 50 procent af de danske husstande
tilmeldt sig "Reklamer nej tak"-ordningen i 2019. Der var ifolge Danmarks Statistik 2.706.070
husstande i Danmark per 1. januar 2019.

" Citat fra Notat - Lovregulering af adgangen til at levere reklamer i forhold til EU-retten, Erhvervsministeriet
2019
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I den seneste kortleegning af papir- og pappotentialet fra private husholdninger 2016 fra Miljostyrelsen
(Miljeprojekt 2023) estimeres det, at maengden af adresselgse tryksager udger 113.432 ton arligt,
svarende til 42,4 kg adresselose tryksager om aret per husstand.|

Konklusion

Der er ikke nyere rapporter og tal end dem, som fremgéar af Miljoprojekt 2023, hvor tallene er fra 2016.
Miljgstyrelsen har ikke denne type data i ADS. Af ADS fremgar mengden af indsamlet papir og pap for
2017, men ikke fordelt pa blade, magasiner, reklamer etc.

Miljgstyrelsen antager, at dette initiativ vil medfere en reduktion af maengden af papiraffald, da det
skannes, at flere husstande vil fraveelge at modtage reklamer, néar de aktivt skal tilmelde sig at &
reklamer. Det er svart at kvantificere, hvor stor reduktionen vil blive.

Det er ikke i beskrivelsen af initiativet tydeligt, om borgerne generelt tilmelder sig reklamer, og derved
far alle typer reklamer, eller om de vil fi mulighed for at tilmelde sig preecis den type reklamer, som de
onsker at modtage.

Kommenterede [TF2]: Kere MST

1) Til brug for vurdering af miljoeffekten af initiativet
eftersporges tal for udviklingen af mengden af adresselose
tryksager.

Kan vi sige noget om mangden i drene op til 2016, med
henblik pa at tegne udviklingen fremadrettet?

2) Kan MST genkende, at hver

enkelt dansk husstand skulle modtager op til 65 kg.
papirreklamer, hvis de ikke er tilmeldt reklamer nej tak-
ordningen?

Se:
https://www.danskaffaldsforening.dk/files/media/docume
nts/Publikationer/mere_genbrug-bedre_klima-
dansk_affaldsforening_web_klimaudspil.pdf




