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Landdistrikternes Faellesrad - Sommerpakken

Boost af @-passet og g-turismen

Det skal veere let at finde frem til alle de mange oplevelser, der er pa
de danske ger, sa man far mulighed for at planleegge @-bes@g og o-
ferier sommeren over. Derfor opdateres og udbredes bl.a. det
populaere "@-pas” med fakta og oplevelser pG gerne, ligesom der
iveerkseetter andre initiativer med henblik pa at booste g-turismen.
Der afsaettes 2 mio. kr. i 2020 til Landdistrikternes Faellesrad.

Der blev valgt 3 hovedspor
1. Markedsfgringskampagne for g-turisme

2. Opdatering af @-pas og www.oepas.dk
3. Events
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Landdistrikternes Faellesrad - Sommerpakken

Markedsfgringskampagne for g-turisme

Kerneforteelling om g-turisme som grundlag
Kampagne med hjeelp fra reklamebureauet ENVISION.

Kampagne pa SoMe, danske medier og plakater i det abne
rum, i perioden 10. juli — 20. oktober.

Slogan “Eventyr med ro pa..” i korte videospots pa Youtube,
Facebook og Instagram.

Annoncer: JP-Politikens Hus, UD & SE, Kristeligt Dagblad, Gul &
Gratis og Dagbladet Information.

Facebook-siden "@hop med @-pas” har faet 3.000 flere falgere
fra 31. maj til 28. august (fra 9.000 falgere til 12.000 falgere)

2 populzaere videoer pa SoMe “natur og Ro” og “fart og action”
Malgrupperne: bgrnefamilier, naturelskere og empty nesters

AL

LANDDISTRIKTERNES
FELLESRAD



Landdistrikternes Faellesrad - Sommerpakken

@-FERIE °

Eventyr med ro pa
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ot lo

% hjem med ¢ alfale : ier. Sadan er det at holde ferie pa de danske ger. Eventyr med ro pa
Bestil dit g-pas med masser af inspiration pa oepas.dk
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Markedsfgringskampagne for g-turisme

* Pa Facebook opndede indsatsen:
* Qver 6,6 mio. eksponeringer af indhold.

 Godt 1,3 mio. unikker personer har set ét eller flere elementer fra
kampagnen.

 CPM pd kr. 20,76 (ENVISION har defineret et bench mark pa kr. 45,00)

* Pd YouTube opndede kampagnen:
* Over 2,0 mio. eksponeringer af indhold.
 CPM pd kr. 25,97 (ENVISION har defineret et bench mark pa kr. 35,00)
 CTR-% pa 0,36 pa tveers af alt indhold og alle optimeringer.

e | 2020 har Landdistrikternes Faellesrad udleveret knap 100 %
flere @-pas end i 2019. (udleveret i 2020 knap 40.000 stk.)

AL

LANDDISTRIKTERNES
FELLESRAD



Landdistrikternes Faellesrad - Sommerpakken

Opdatering af @-pas og @turisme

www.oepas.dk har fdaet et grafisk I#ft.

Opdatering af online bestillingssystem.

Udarbejdelse af 12 nye historier, om og fra gerne med
sommerens og skulder-saesonens aktiviteter, og gernes
karakteristika. Bragt pd www.oepas.dk og facebook-siden “"@hop
med @-pas”

www.oepas.dk har haft 50 % flere besggende i 2020 i forhold til
2019. For perioden juli-oktober var stigningen hele 130 % og i
delperioden. September-oktober var stigningen 200 %
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Events

 Tine og Sarah besggte alle davaerende 37 ger i 2018 og blev
hyret til 4 inspirerende foredrag/fortzller aftener i (KBH, Arhus,
Odense og Aalborg)

* FEtableret influencer-samarbejder med:

* Kaare og Tina; @-lgberne; Naturlivet.dk; Lifeplan Kajak og Fritidsliv;
Harley Davidson Midt etc.
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KONKLUSIONER

Sommerpakkens bevillinger afggrende for kampagnen
 Kampagner pa SoMe, i danske medier og med events, er dyre!

* Udvikling af www.oepas.dk og udbredelse af @pas har vaeret en
klar nettoudgift som kun var muligt med Sommerpakken.

Effekten af kampagnen

 Mange flere besggende pd gerne i 2020, delvis drevet af
gratis/rabat perioder for visse grupper, ndr man sejlede med @-
faergerne. MEN OGSA...

* Mediekampagnen, SoMe-kampagnen, @-pas og events har uden
tvivl haft en stor effekt, vurderet ud fra besggende pa SoMe-
annoncer, besgg pG web-sites + SoMe-sites, @-pas bestillinger, og
deltagere til events.
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FREMTIDEN

Hvad med 2021 og 20227

Vi er klar med en kampagne i 2021, som udviklingsmeessig vil
veaere billigere i 2021 end i 2020, hvis man bruger de samme
hovedelementer og meget indhold fra 2020 i kampagnen.

Fortsat udvikling af indholdselementerne.

@nske om at udvikle et digitalt @-pas, som App som supplement
til det fysiske @-pas. Kan veere klar til 2022 saesonen.

Yderligere aktiviteter pd gerne som er bundet sammen med -
pas, til alle generationer, men med primeer fokus pé bgrn og
barnefamilier.
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