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ONLINE

34% Kort om danskernes spil

* Mere 2.900.000 danskere har spillet
inden for det seneste ar. Det er 63 pct.
af alle danskere over 18 ar.

14,

: SPILLE
« AUTOMATER

&
55865 e 41 kr. om ugen bruger danskere over
' 18 ar i gennemsnit pa spilprodukter

VADDEMAL

0 * Danskerne spiller mindre pr. person
. - 0 o :

De enkelte spiltypers markedsandel malt efter BSI i 2018 Over 18 ar end Flnland’ Norge Og
Sverige (der sammenlignes med det
lovlige spilmarked).

P,
PN

—

10,50kr 9,00kr 1,50kr 6,00kr 14,00 kr
Kilde: Spillemyndighedens Arsberetning 2018

Vaddemal Onlinekasino  Landbaseretkasino  Spilleautomater Lotterier

Gennemsnitligt forbrug pr. dansker over 18 ar pa spil pr. uge opgjort efter BSI. Afgiftstal indberettet til
Skattestyrelsen, Spillemyndighedens spilkontrolsystem og Danmarks Statistik.




Begraense TV-reklamer 125.000 spillere havde i 2016 en adfeerd,

der viser risiko for problemfyldt spil. [Det

e||er begr&nse svarer til 4,3 pct.]
spilatheengighed?

10.000 spillere var i 2016 afhaengige af spil.
[Det svarer til 0,35 pct.]

Allerede i dag findes der mange
eksisterende tiltag for at begraense

spilafhaengighed og sikre spillerne Personer med spilleproblemer er fgrst og

fremmest karakteriseret ved at vaere yngre

ROFUS maend.

Nemid tjek

Selv test Der var 17.355 registrerede brugere af
Henvisning til radgivning LdeluRket Og kan aldrg trasde ud af ROFUS.
Indbetalingsgraenser

Pop-up vinduer med tids- og pengeforbrug

OSV. Kilder: Center for Ludomani, Spillemyndighedens

Arsberetning 2018 og egne beregninger.




Bag om Adfaerdskodekset

Aftale om nye tiltag mod
| 2012 blev spilmarkedet for vaeddemal og spilafheengighed og justering af spil-

onlinekasino liberaliseret for at f kontrol med arfale

Adferdskodeks for spiludbydere

et u reg u I e ret S pi I m a rke d . Det e r ka ke d es . « Aftalepartierne er enige om, af der skal dreftes et adfardskodeks med branchen vedrerende bla

spilreklamer og pog-up vinduer

Afta I eom nye t| Ita g m Od S pl I afh 2n glg h e d Og Afralepartieme finder, af spilreklamer fylder meget i alle danske medier, 0 i TV vises spilrekia

mer pd alle tidspunkter | degnet, Derfor skal spilreklamer | TV saerigt | liden omkring berne- og

ungdomsudsendelser begraenses. Aftalepartierne finder desuden, af en del reklamer giver ind

justering af spil-aftale fglger op — her gnskes wykaf socal accep gennem s, ikt kan v b rmnsen o, ovices markedsfaringsbe
et adfeerdskodeks for branchen bl.a. fordi:

stemmelsen i lov om spil (om at markedsfering af spil ikke ma have et indhold, der giver indfryk

af, at deltagelse i spil giver spilleren socialt accept) skal forfolkes. Aftaleparfierne finder det vae-
sentligt, at disse forhold afspejles | adfeerdskodekset

- S p i I re k I a m e r fy I d e r fo r m eget Mange danskere er ikke opmarksomme pa deres fids- og pengeforbrug pa spil Spiludbyderne

ber derfor gere brug af pop-up vinduer, der med jevne mellemrum oplyser spillere om tids- og
pengeforbruget i lebet af et spil, og hvor spilleren ber skulle bekraefre informationsvarslet og

¢ G ive r i n dt ryk af SOC i a I a Cce pt vaelge imellem at forlade eller at fortsette spillet

Adfeerdskodekset vil, efter at drefielserne med branchen er afsluttet, blive sendt fil aftaleparti-

 Spillere skal oplyses om tids- og
pengeforbrug

Aftalepartierne har en forventning om, at hele branchen overholder adferdskodekset og ensker
at fa tilsendt en status om branchens efterlevelse af adfardskodekset, Aftalepartierne er endvi-
dere enige om, at safremt adferdskodekset ikke overholdes, vil aftalepartieme drafe evi. regule-
ring af spilreklamer my.




Formalet med Adfaerdskodekset

At fastssette rammer og vaerktgjer, Udpluk fra kodekset
der gar udover de krav, der allerede

er palagt af lovgivere og
myndigheder

Spilreklamer skal ikke placeres i reklameblokke lige
for/ efter bgrne- og ungdomsudsendelser.
Spilreklamer skal ikke placeres i samme
reklameblokke som kviklansreklamer m.v..
Markedsfgring fra spiludbydere ma ikke vises pa
merchandise malrettet/ designet kun til bgrn.

Alle spiludbydere skal oplyse om ansvarligt spil og

At pge forbrugerbeskyttelsen
At medbvirke til, at spil ikke udvikler

sig fra underholdning til henvise til spilafhaengigheds-hotlinen Stopspillet.

spilafhaengighed Tv-reklamer skal ledsages af et budskab om ansvarligt
spil som ‘Spil med omtanke’ eller ‘Lad ikke spillet

At styrke den sociale ansvarlighed spille dig’.

Pop-up-vinduer skal fortaelle om tab, gevinst og
tidsforbrug.

af spilbranchens markedsfgring




Status pa implementering af adfeerdskodekset

 Store dele af spilbranchen star samlet
om Adfaerdskodekset uanset spiltype.

* Udbredelse til alle aktgrer er i gang, og
en stor andel af markedet har allerede
forpligtet sig.

* Udrulning af spil ansvarligt budskaber regsrerios ode:

dddddd

* De fgrste pop-up vinduer med
oplysninger om penge- og tidsforbrug til
spillerne er udviklet og introduceret.

* TV-reklamer kgbes typisk gennem
arsaftaler og dialog med tv-stationer

er initieret, men ogsa med .
konkurrencemyndighederne ... Ring til 70 22 28 25




... men konkurrenceretten spaender ben

* Reklamer er en vaesentlig

konkurrenceparameter

* Konkurrencemyndighederne har
oplyst, at det vil stride mod de

konkurrenceretlige regler
.. BE Tes Muligheden for at aftale kvalitative
* Hvis spilbranchen aftaler

begraensninger i antallet af tv- begraensninger f.eks. i forhold til

reklamer (volumen) rammer og indhold undersgges ...
* Hvis spilbranchen aftaler

forhold, der haemme ... men det ma stadig ikke haemme
konkurrencen og dermed stride mod
konkurrencereglerne.

muligheden for at traede ind pa
det danske marked



Yderligere initiativer fra
spilbranchen

e Etablering af et Spilreklamenaevn, som
skal behandle klager over
markedsfering af spil.

* Flere aktgrer arbejder pa at
videreudvikle veerktgjer, der kan
overvage og genkende spilmgnstre hos
ludomaner, sa spilmulighederne
hurtigt kan lukkes for de spillere, som
udvikler et problematisk forhold til spil

Opfordring til politiske
Initiativer

Giv adfeerdskodekset tid til at traade i kraft
— det tradte farst i kraft for 4 maneder
siden.

Lad os sammen

- Sikre, at de fa spiludbydere uden for
adfeerdskodekset ogsa tager et ansvar

- skabe mere fakta om udvikling af
spilafhaengighed

- skabe mere viden om sammenhang
mellem reklamer og spilafhaengighed



For en god orden skyld ... spilbranchen gnsker,
at feerre udvikler problemer med spil.

Spillere med problemer er et

kortvarigt bekendtskab og en darlig

indtjening pa lang sigt og betyder:

e Rigtig mange ressourcer pa
sikkerhed og kontrol.

* Risiko for fejlslagne beslutninger
og fejlinvesteringer.

e Et darligt ry for branchen og en
lavere vaerdi for en spilvirksomhed

* Vignsker IKKE, at vores
kunder udvikler et misbrug

* Vi er IKKE afhaengige af
kunder med et misbrug



Vi arbejder for

ansvarligt spil
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