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Kort om Food Organisation of Denmark

Food Organisation of Denmark (FOOD) er et
offentligt-privat partnerskab stiftet som en
forening i 2010 med det formal at fremme
kendskabet til dansk og nordisk gastronomi og
kvalitetsfgdevarer.

FOOD omsatte i 2016 for knap 24 mio. kroner
hvoraf ca. 3 mio. var bidrag fra staten. De gvrige
midler kommer fra offentlige og private partnere i
hele landet. FOOD er non-profit og et eventuelt
overskud skal anvendes til fremme af foreningens
formal.

FOOD’s indsats er opdelt i tre overordnede
indsatsomrader, der alle bidrager til at fremme
foreningens formal:

1. Etsamlet PR-program, der bl.a. omfatter en

ambitigs presseindsats i samarbejde med bl.a.

VisitDenmark og lokale akt@rer over hele
landet.

2. FOOD star bag en raekke madbegivenheder,
herunder szerligt Danmarks to stgrste
madfestivaler, Food Festival i Aarhus og
Copenhagen Cooking & Food Festival. FOOD

stgtter desuden madevents i hele Danmark
gkonomisk og/eller med praktisk bistand. Fx
Kartoffelprisen i Odense, Arets Kok, Arets Ret,
m.fl.

FOOD yder en “hjeelpende hand”, ofte i form af
sekretariatsbistand og lignende, til en lang raekke
aktiviteter i hele Danmark. Herunder fx i
samarbejde med Nordisk Center for Lokale
F@devarer i Odsherred og Engage Food i
@stjylland og som sekretariat for Midtjyllands titel
som Europeeisk Gastronomiregion. Sidst men ikke
mindst bidrager FOOD til udvikling af
fedevarevirksomheder og spisesteder i hele
Danmark. Bl.a. i form af et gastronomisk
rejsehold, der bidrager til at haeve kvaliteten af
spiseoplevelser i hele Danmark.

Pa naeste side ses en figur, der kort viser FOODs
samlede indsats.



FOODs strategifigur

\WEI

Indsatsomrader

Aktiviteter

Fundament

*Food Festival
*CCFF
*Presseture *MAD

*Presseevents *Arla Food Fest
*Pressesekretariat *Salling Fedevarepris
*Oyster Week

*Engage food

*ERG og Aarhus 2017
*Turismestrategi
*Greater CPH

*Region H-projekt
Konkurrencer: Bocuse,
SOG, Arets Kok, Young
Chef m.fl.

WWW.THEFOODPROJECT.DK



Saerlig indsats i landdistrikterne

Den internationale omtale af dansk gastronomi og
lokale kvalitetsf@devarer har de seneste 10 ar veeret
meget omfattende og har bidraget til at gge
omsaetningen og veeksten i mad-Danmark. Szerligt
restaurantbranchen har sdledes oplevet en saerdeles
kraftig vaekst i omseaetning og beskaftigelse i denne
periode.

Omtalen og vaeksten har dog i vaesentlig grad vaeret
rettet mod Kgbenhavn og i de seneste ar ogsa
Aarhus.

Der er imidlertid bred enighed om, at der er et
betydeligt potentiale ogsa uden for de stgrre byer.
Med det mal for gje har FOOD i 2017 modtaget 2
mio. kr. til aktiviteter i landdistrikterne.

Der blev ved arets start indgaet en resultatkontrakt
om aktiviteterne med Erhvervsstyrelsen, og
resultaterne kan nu for alvor ses. Resultaterne
omfatter saerligt fglgende:

* Markedsfgring af oplevelser og kvalitetsprodukter
ved at udvikle et program rettet mod at skabe
sarligt international omtale af destinationer,
oplevelser mv. om mad og gastronomi i
landdistrikterne.




Dette er i 2017 bl.a. sket gennem en reekke presseture for
danske og udenlandske medier i samarbejde med
Sydvestjyske Smagsoplevelser, Destination Bornholm, Gastro
North og en lang raekke andre partnere over hele landet.

* Salg. | samarbejde med lokale producenter er der etableret
feellesskaber med henblik pa at promovere og sxlge produkter
bade til almindelige forbrugere og professionelle indkgbere.
Bl.a. har FOOD i partnerskab med Det Grgnne Museum
arrangeret, at en stor gruppe producenter fra Djursland er
gaet sammen under en faxlles paraply og med et fzelles
koncept om promovering af deres fgdevarer i forbindelse med
Food Festival i Aarhus.

* Events. Der er afviklet/stgttet en raekke events med fokus pa
udvikling af madoplevelser og oplevelser med
kvalitetsfgedevarer til turister afholdt i Hirtshals, Holstebro,
Senderborg, Bornholm mv.

* Udvikling. Der er igangsat et samlet udviklingsprojekt med
henblik pa at skabe bedre oplevelser til turister baseret pa
gastronomi og kvalitetsfgdevarer i trdd med den nationale
strategi for dansk turisme. Der er bl.a. etableret et rejsehold,
der har bistaet en raekke destinationer og spisesteder med
udvikling af udvikling af bedre spiseoplevelser baseret pa flere
lokale ravarer.




Kontakt:

Pelle @by Andersen
31121875
pelle@thefoodproject.dk
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