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SUMMARY
DIGITALT VÆKSTPANEL AFLEVERER DEN 9. MAJ 2017 EN RAPPORT TIL 
REGERINGEN MED EN RÆKKE KONKRETE ANBEFALINGER FOR AT 
UDNYTTE POTENTIALERNE I DIGITALISERINGEN. 

EN AF ANBEFALINGERNE HANDLER OM AT IGANGSÆTTE EN BRED 
KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE MED DET FORMÅL AT VISE BETYDNINGEN 
AF DIGITALISERING FOR AT FORNY DET DANSKE SAMFUND. 

FOR AT KAMPAGNEN BLIVER EN SUCCES, ER DET VIGTIGT AT: 

- DER BLIVER ETABLERET ET BREDT FUNDERET PARTNERSKAB, SOM 
STØTTER OP OM KAMPAGNEN. 

- DER ER ENGAGERENDE AKTIVITETER, SOM INVITERER DANSKERNE 
TIL DIALOG OM DIGITALISERINGEN.

- DER ER KONKRETE CASES OG EKSEMPLER, SOM VISER FORDELENE 
VED DIGITALISERINGEN FOR DANSKERNE. 

- BEKYMRINGERNE OMKRING DIGITALISERINGEN HÅNDTERES.   



ANBEFALING FRA DIGITALT VÆKSTPANEL

DER BØR IGANGSÆTTES EN BRED KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE MED DET FORMÅL AT VISE BETYDNINGEN AF 
DIGITALISERING FOR AT FORNY DET DANSKE SAMFUND. 

DER KAN INDGÅ MANGE FORSKELLIGE AKTIVITETER I KAMPAGNEN, FRA SOCIALE MEDIER, KLASSISKE MEDIER, 
ONLINEMEDIER, UNDERVISNINGSMATERIALER, ENGAGERENDE EVENTS, NETVÆRKSKOMMUNIKATION MV.

KAMPAGNEN BØR SKE PÅ EN EFFEKTIV OG ENGAGERENDE MÅDE, SÅ FLEST MULIGE BLIVER INDDRAGET I DE 
KONKRETE AKTIVITETER. DET ER SAMTIDIG VIGTIGT, AT DER LAVES ET BREDT PARTNERSKAB, DER BAKKER OP 

OM KAMPAGNEN OG DELTAGER I KONKRETE AKTIVITETER FOR AT FÅ STØRST MULIG GENNEMSLAGSKRAFT.

KAMPAGNEN KAN MED FORDEL SAMMENTÆNKES MED ET DIGITALISERINGSTOPMØDE OG –UGE. KAMPAGNEN 
BØR FORANKRES OG UDFØRES AF SEKRETARIAT FOR DIGITALISERINGSTOPMØDET OG -UGEN. 
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VI SKAL TAGE UDFORDRINGERNE ALVORLIGT

PRIVACY
CYBER 

SIKKERHED
JOBS

DER ER NOGLE UDFORDRINGER VED DIGITALISERINGEN, SOM SKAL HÅNDTERES OG BEHANDLES REALISTISK. MEN 
UDFORDRINGERNE MÅ IKKE BETYDE, AT DANMARK BLIVER DEFENSIV I FORHOLD HELE DIGITALISERINGEN. 

STØRRE DATAFLOW SKABER 
UDFORDRINGER MED PRIVACY 

DEN DIGITALE INFRASTRUKTUR 
KRÆVER BESKYTTELSE

AUTOMATISERING SKABER STØRRE 
BEHOV FOR OMSKOLING
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DER SKAL SKABES EN ”AHA-OPLEVELSE” OM DE NYE MULIGHEDER 
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DER SKAL SKABES EN FÆLLES SAMTALE OM DANMARKS DIGITALE FREMTID

Børn bygger

fremtiden

Involvering i 

folkeskolen

Møder

på tværs

Konferencer og 

events

Debat og 

storytelling på de 

sociale medier

Den gode

fortælling

Idéfabrikken

Digital platform til 

samskabelse

Min

digitale

fremtid
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1. BRED ENGAGERENDE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE

2. STOR INDSATS MED INVOLVERING AF BORGERE PÅ 
SOCIALE MEDIER 

3. ARRANGEMENTER OG KONFERENCER PÅ 
UDDANNELSESINSTITUTIONER BL.A. MED DELTAGELSE 
AF ORGANISATIONER

4. ÅBENT HUS HOS VIRKSOMHEDER OM BRUGEN AF NYE 
TEKNOLOGIER

5. UDVIKLING AF KOMMUNIKATION PÅ BAGGRUND AF 
STÆRK DOKUMENTATION OG FAKTA

6. TILBAGEVENDE DIGITALISERINGSTOPMØDE- OG UGE

7. OMFATTENDE INDSATS I FOLKESKOLEN OG PÅ 
UDDANNELSESINSTITUTIONER FOR AT SKABE 
ENGAGEMENT BLANDT ELEVER OG STUDERENDE

8. ETABLERING AF VIDENSPLATFORM/HJEMMESIDE

9. BREDT PARTNERSKAB TIL AT BAKKE OP OM 
KAMPAGNEN

10.NETVÆRK AF DIGITALE SPYDSPIDSER BLANDT 
OFFENTLIGE INSTITUTIONER DER KAN SYNLIGGØRE 
FORDELENE 

10 INDSATSER TIL AT ØGE AWARENESS OG ÆNDRE MINDSET




