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VisitDenmarks opgaver
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Danmark er en stor turismenation

Udenlandske overnatninger pr.indbygger Udenlandske overnatninger
Nordeuropa Norden
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Turismen er et vigtigt erhvervihele landet

Turisme er et af de storste

eksporterhverv Turismeforbrug og antal arsvaerk skabt af turismen

Rajordolie W 2,7%

Turisme WE 3,6%

Elektriske maskinermyv. EE 3,9%
Naeringsmidler HEEEE 9 0%

Transport NN 3 6%

Region
Hovedstaden
1 mia. kr.
.900job

Turismeforbrugeti Danmark
| alt: 91,9 mia. kr.

Danske turister: 55,2 mia. kr.

Udenlandske turister: 36,7 mia. kr.

Antal turismeskabte job: 111.460

Afledte skatteindtaegter: 38 mia. kr.

Kilde: Turismens gkonomiske betydning 2013
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Men kendskabet til Danmark som rejsedestination
er lille

Andel der ved 'noget’ eller 'meget’ om
Kendskabet til Danmark Danmark som feriedestination

Kendskabet til Danmark som rejsemal er

meget lavt. 100% -
0, .
Idet kendskab er en forudsaetning for at 90%
fa turisten til at rejse til Danmark, 80% -
betyder det, at vi hele tiden skal sgrge 20% -
for, at potentielle turister har Danmark 0
‘top of mind'. 60% -
50% -~
40% -
30% -~
20% -
10% -

00/0 T T T T
& 2 S QO Q>
S < ~<§{@ <
N
M Jeg ved ingenting ciojeg ved meget lidt
I Jeg ved noget M Jeg ved meget

Kilde: VisitDenmarks Brandmaling 2015



Prognose for 2015

Holder vaekstraten som vi har set ar til
dato, resultererdeti2 mio. flere
overnatninger sammenlignet med 2014.

Danske overnatninger:
Fra 23,6 mio. til 24,3 mio.
+2,6%

+600.000

Udenlandske overnatninger;
Fra 23,2 mio. til 24,7 mio.
+6,3%

+ 1,5 mio.
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VisitDenmarks prognose for 2015 er baseret pa ar-til-dato-udviklingen januar-november.
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Global vaeksti turismen

o Paverdensplanrejste 1,2 mia.
internationale turisteri 2015

o Forventetstigningiantallet af
internationale turister frem til 2020:
4 pct.om dret

Kilde: UNWTO World Tourism Barometer, december 2015
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Stor effekt af flere udenlandske turister

2025 scenarium

Hvis turismen i Danmark vokseri takt
med de lande vi sammenligner os
med*:

Vakst at hente i skuldersaasonerne

o 12,4 mio.flere udenlandske
overnatningeriDanmarkend i
2014

o 15.000flerejob

o Ekstraturismeomsatningpal2,1 m—
mia. kr.

Sommer Efterar

Kilde: Torurism Economics vaekstrater og VisitDenmarks egne beregninger
*Nordeuropa: Danmark, Norge, Sverige, Finland, Holland, Tyskland, Storbritannien, Irland



Staten

Formand og medlemmer
udpeges af erhvervs- og
veekstministeren jf. lovom
dansk turisme

Regionerne
Regionerne etablerer
selskaberne. Regionale og
lokale aktarer
sammensatter
bestyrelserne

Kommunerne
Lokale aktarer
sammensatter
bestyrelserne

Advisory
Board

Opgave: Radgive Det
Nationale Turismeforum
om blandt andet
udviklingen af den
nationale
turismestrategi

Dansk Kyst- og

Naturturisme
Nyt selskab er etableret

Opgave: Udvikle dansk
kyst- og naturturisme pa
tvaers af Danmark

Det nationale
Turismeforum

Opgave: Koordinere og
styre offentlig
turismefremme, herunder
udvikle en national
turismestrategi samt en
arlig analyse af dansk
turisme

Dansk

Storbyturisme
Forankret i Wonderful
Copenhagen

Opgave: Udvikle dansk
storbyturisme pa tvaers af
Denmark

o a
VisitDenmark vgr

Staerkt udgangspunktiden nye organisering

VisitDenmark

Opgave: Markedsfare
Danmark som rejsemal i
udlandet og formidle
beslutningsklar viden til
aktarerne i dansk turisme

Dansk

Mgdeturisme
Forankret i Meet Denmark

Opgave: Udvikle dansk
erhvervs- og mgdeturisme
pa tveers af Danmark

Destinationsselskaber og Turistbureauer

Opgave: Samarbejde lokalt om udvikling og
markedsfgring samt at servicere turisterne

Kilde: Torurism Economics veekstrater og VisitDenmarks egne beregninger
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. Danmark skal veere top of mind

/\ Skuldersasonerne skal udnyttes

D Danmark skal veere i front digitalt
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Malrettet faelles international ——

. . . andeélsbankel
markedsfering af destinationen
Danmark
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Steerke Danmarksevents i
samarbejde mellem
eksportfremme, kulturfremme og
turismefremme

Bedre rammer for investeringeri
udvikling af faciliteter og
oplevelseri kystturismen

Styrkelse af faelles digitale
turismeplatforme
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Temadag for Erhvervs-, Vaekst og
Eksportudvalget om den nye strategi
medio 20167
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