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Spergsmal: Ministeren bedes i forleengelse af sit svar pad spegrgsmal 8 forholde sig til
oplysningerne i den rapport, som udvalget har modtaget fra Copenhagen Economics om
erfaringerne med en reklameafgift i @strig og forventningerne i denne rapport til virkningerne
af den danske reklameafgift, hvor man i modsatning til i @strig alene vil legge afgift pa
informativ reklame med fokus pa pris og mangde og ikke ligeledes vil legge afgift pa
imagereklame.

Svar: Som det fremgar af besvarelsen af L 50 — spgrgsmal 8, er der ikke grundlag for at
sammenligne de resultater, der fremhaeves i arbejdet fra Copenhagen Economics om den
gstrigske reklameafgift med den kommende danske reklameafgift.

| arbejdet fra Copenhagen Ecomomics refereres der til et ikke-publiceret papir fra Ferdinand
Rauch (”Adversiting expenditure and consumer prices”, London School of Economics, 2011),
der analyserer virkningen af en gstrigsk reklameafgift. Der er flere grunde til, at de beskrevne
erfaringer fra @strig ikke bar sammenlignes med den foreslaede danske afgift:

e Den gstrigske reklameafgift en generel afgift pa alle typer af reklamer.

e Afgiften blev indfert i 2000, og der er sket meget med annonceringen i digitale medier
siden da.

e Analysen er udfart pa et meget spinkelt grundlag.

Den foreslaede danske reklameafgift er udformet som en afgift pa husstandsomdelte rekla-
mer, idet formalet med afgiften er at nedbringe maengden af papiraffald til gavn for miljget.

Se ogsa besvarelsen af L 50 — spgrgsmal 40.
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