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REDEGARELSE OM DR BOOKING

Baggrund
Kulturudvalget har stillet felgende samrédsspargsmal til Kulturministeren:

KUU samrédsspm. AB
"Ministeren bedes uddybe sine svar til Folketingets Kulturudvalg vedrarende DR Baoking, herunder om ministeren forstar
branchens mange ikke licensfinansierede virksomheders frustrationer over at se en offentlig virksomhed, hvis skanomi-

ske grundlag er lovbestemt, monopolisere en stor del af markedet for landets mest populere og dygtige entertainere?”

| forl@ngelse af spargsmalet har Kulturministeriet anmodet DR om en redegarelse vedrarende DRs oprettelse af DR Boo-

king, herunder for baggrunden for oprettelsen og DRs dialog med bookingbranchen forud for oprettelsen.
| det falgende falger DRs redegarelse for disse spargsmal.

Om oprettelsen af DR Booking

DR oprettede DR Booking i 2012 for:
at sikre udbredelsen af ORs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factar og MGP udover livet p& DRs sen-
deflader pa tv, radio og web
at beskytte og kantrollere, hvor og hvordan DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factar og MGP op-
treeder
at forvalte licensmidlerne forsvarligt - licensbetalerne har betalt for opbygningen af disse brands og skal s3-

ledes ogs4 have den fulde gevinst ved dem.

| tiden far etableringen af DR Booking oplevede DR eftertragtede brands, figurer, vaerter ng medvirkende i X Factor og
MGP at skulle forholde sig til flere bookere, mellemmznd og arrangementer samtidigt. Det gjorde det besvarligt for de

optreedende, der selv skulle holde styr pa logistik og aftaler.



Det beted ogs, at DR havde svaert ved at forvalte sine brands, fardi DR ikke kunne kontrollere arrangementernes aftaler,
karakter og markedsfaring. DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factor og MGP risikerede at optreede i sam-
menhenge, som ikke var i overensstemmelse med DRs vardier. Derved ville DRs brand blive pavirket, selvom DR ikke

havde del i de pag!dende arrangementer. For eksempel optradte Hr. Skeeg, der er kendt fra DR-programmerne 'Skag

Med Bogstaver', til Urbanfestivalen i maj 2011, Det resulterede bl.a. i en artikel p& www.b.dk med overskriften “Sm bern

udsat for liderlig' opvarmning til Hr. Skeg".

Anden Virksombhed”
OR Booking er “Anden Virksomhed" og drives derfor efter reglerne i radio- og fiernsynslovens § 14 og bekendtgerelse nr.
1055 af |. september 2010 om den regnskabsmassige adskillelse mellem DR's, TV 2/DANMARK A/S' og de regionale TV 2-
virksomheders public service-virksomhed og anden virksomhed, hvilket bl.a. indebarer:
at aktiviteterne i bookingbureauet har tilknytning til DRs programvirksomhed
at der ikke gér licensmidler til aktiviteterne i bookingbureauet
at indtzgter fra bookingbureauet gar tilbage til public service-programvirksamheden og dermed er med til at
sikre licensbetalerne flere og bedre programmer pa DRs kanaler
at aktiviteterne drives p& markedsvilkar for ikke at forvride kankurrencen til andre akterer pd markedet, her-

under har DR Booking ikke ret til at reklamere pa DRs flader.

Bookingbranchen

Bookingbranchen bestar af fire forskellige slags aktarer: Artister, bookere, mellemagenter og arrangerer.

Artisten bliver representeret af en booker, som varetager artistens behov, karriereplan og brand i relation til mellem-
agenter og arrangarer. Mellemagenten formidler via bookeren artisten til arrangaren. Mellemagenter har ofte eksklusiv-
aftaler med arrangarer, hvorfor deres samarbejde kan labe over flere &r. Mellemagenter fokuserer primart pa de pa-

gzldende arrangarers behov. En booker kan ogsa fungere som mellemagent.

Hvis bookeren benytter en mellemagent, deler de bookingprovisionen, mod at bookeren har den direkte kantakt til arran-

garen, sa bookeren kan sikre de rigtige forhold bade pa og bag scenen.

DR Baokings aktiviteter

DR Booking booker for DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factor og MGP. Reglen er, at DRs brands, figurer
og medvirkende i MGP skal benytte DR Booking, og at DRs veerter selv velger om, de ansker at benytte DR Booking. Nar
der i redegarelsen refereres til DRs varter, henvises der séledes til de varter, som selv har valgt at blive booket via DR

Booking. For de medvirkende i X Factor gzlder forskellige forhold, som der gares nzrmere rede for nedenfor.

N&r mellemagenter og arrangerer ensker, at DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factor og MGP skal optrede
i en sammenhzng eller et arrangement uden for DRs programmer, er det DR Bookings opgave at formidle kontakten. Med
andre ord udfylder DR Booking kun rollen sam booker - og alene for DRs brands, figurer, varter og medvirkende i X Fac-

tor og MGP. DR Booking er séledes ikke del af det bredere marked for booking.



Med DR Booking har mellemagenter ng arrangarer faet én indgang til DRs brands, figurer, vaerter og medvirkende i X Fac-
tor og MGP. Hvis et bookingbureau gennem DR Booking booker et af DRs brands, figurer, verter eller medvirkende i X
Factor og MGP, optreeder det pdgeldende bookingbureau i rollen sum mellemagent, og bookingbureauet og DR Booking
deler bookingpravisionen. DR Booking er med til at understatte, udvikle og udbrede DRs brands, s& danskerne, nér det er i
trdd med DRs verdier og formal, kan f glzde af DRs brands pa andre mader og i andre sammenhange end p& tv, radio

og net.

Med etableringen af DR Booking har DR sat fokus p& omrédet. Rammerne for booking er blevet klarere, hvilket har gjort

det lettere for DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factor og MGP at blive booket. DR forventer., at det vil gare
det attraktivt for flere af DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factor og MGP at optraede i sammenhange uden
for DRs programmer, end tilfeeldet var, far etablering af DR Booking. Det vil ege mellemagenternes og arrangarernes mu-

ligheder for gennem DR Booking at booke DR forskellige brands, figurer, varter og medvirkende i X Factor og MGP.

Mellemagenter og arrangarerne, som booker DRs brands, figurer, veerter og medvirkende i X Factor og MGP gennem DR
Buooking, har efter DR Bookings oprettelse féet mulighed for at bruge DRs udtryk, lnga, mv. Det giver mulighed for en bed-

re markedsfaring.

DR har de seneste &r afpravet forskellige eksterne bookingmaodeller for de medvirkende i X Factor og MGP, som er ama-
tarer. Erfaringerne hermed har veeret blandede. Da OR er med til at eksponere de medvirkende, har DR et sarligt ansvar
for at beskytte og vejlede dem. Med DR Booking sikres DRs brands, figurer, vaerter og medvirkende i X Factor og MGP en

professionel og tryg vejledning.

X Factor

X Factor-formatet er ejet af FremantleMedia, der er en stor international TV-producent af underholdningsformater.
FreemantleMedias danske produktionsselskab Blu producerer X Factor for DR. | det globale koncept for X Factor figger, at
vinderen far en pladekontrakt med Sony Music Entertainment, som derfor ogsd booker vinderens musikalske optrzdener
- eller overdrager denne rolle til en anden kommerciel akter. | Danmark har Sony Music Entertainment ogsé option pé at

agere som booker for de avrige otte finalister, séfremt Sony Music Entertainment vaelger at udgive musik med den pa-

geldende artist.

Hvis Sony Music Entertainment ikke benytter sig af optionen, felger det af "X Factor Bookingaftale”, som finalisterne un-
derskriver med DR, at DR Booking booker deres musikalske optradener i forl@ngelse af X Factor fra det tidspunkt, hvor
de métte blive stemt ud af programmet, og frem til seks maneder efter farste udsendelse af det sidste program. Denne
aftale indgas, fordi DR har et serligt ansvar for at beskytte og hjzlpe finalisterne, som typisk ikke har erfaring med at

héndtere overgangen fra amatar til eksponeret kendt musiker, og fordi DR skal beskytte X Factars brand.

| forlengelse af X Factor 2012 har Sony Music Entertainment udgivet musik med vinderen, Ida. Sony Music Entertainment
har endvidere benyttet sig af optionen til at udgive musik med finalisten, Line. Sony Music Entertainment har valgt at

overdrage booking af |da og Line til et andet bookingbureau.



DR Booking har varetaget rollen som booker for de resterende syv finalisters musikalske optradener i det omfang, at

finalisterne selv har ansket at optrade, og der har veret efterspargsel.

MEP

De ti medvirkende i MGP indgér en aftale med DR om "Amatardeltagelse i dansk MGP". Heraf fremgér, at DR Booking vare-
tager rollen som booker for MGP-relaterede optredener inden for 12 maneder efter farste udsendelse af det sidste pro-
gram. | aftalen indgér herudover, at de medvirkende maksimalt mé optreede 20 gange for at sikee dem normale liv med

skole, venner og andre fritidsinteresser. De medvirkende vlger selv om, de ansker at optrade.

DR har valgt at gare anvendelse af DR Booking til et krav for de medvirkende i MGP, da DR har et s@rligt ansvar for at
beskytte og vejlede denne gruppe af barn, som DR har veeret med til at eksponere og gare kendte. Herudover er det cen-
tralt for DR, at de MGP-relaterede arrangementer, sum de medvirkende optrader i, lever op til den vaerdi- og kvalitets-
messige standard for MGPs brand og event. Dette kan bedst sikres, hvis DR - via OR Booking - er tet inde over arran-

gementerne og kravene til atholdelse, setup mv.

Dialog med bookingbranchen

For at bidrage til et fortsat tillidsfuldt samarbejde valgte DR at tage kontakt il de bookingvirksomheder, som traditionelt
har booket DRs brands, figurer, verter og medvirkende i X Factor og MGP. DR har ikke veeret i dialog med de bookingvirk-
somheder, som ikke har haft en betydende eller lengerevarende forretning med DRs brands, figurer, veerter og medvir-
kende i X Factor og MGP.

DR Booking har bl.a. veeret i dialog med seks bookingbureauer, som tidligere har booket Lille Nard, Ah Abe, Hr. Skag samt

medvirkende fra MGP og X Factor. Der har i den forbindelse ikke veeret konstateret modstand mod planerne p& omradet.



