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Madkulturens
Virke

Statusrapporten beskriver igangveerende projekter og aktiviteter |
Madkulturen. Projekterne er inddelt efter tre projekttyper: kerneaktiviteter,
partnerskabsprojekter og loftestangsprojekter.

Denne inddeling bruges som struktur i rapporten for at synliggere
projekternes status i Madkulturens virke.

Projekityper

Kerneaktiviteter
e Lobende akfiviteter indenfor kommunikation, netveerk, anerkendelsesprogrammer m.m.
e Madkulturen varetager overvejende selv projektledelse og finansiering

Partnerskabsprojekter - Selvstaendige projekter
2 * Sterre enkeltstdende projekter med en klar start og klar afslutning e Partnerskabsprojekter, der effer

o Kan omfatte et eller flere af Madkulturens virkefelter afslutning videreferes med

e Erknyttet sammen i “fokusomréder”, der lefter en samlet Madkultureni en tilbagetfrukken rolle

dagsorden f.eks. “Bedre Mad i en fart”
e Madkulturen spiller en betydelig rolle vedr. projektledelse
og finansiering =» Selvstaendige projekter

= Selvstaendige projekter

Loftestang
e Projekfer hvor Madkulturen fungerer som fedselshjeelper. Madkulturen har kun en
indirekte rolle og er som udgangspunkt ikke med fil at finansiere projektet



1.0
Kerne-
aktiviteter

Af kerneaktiviteter er derigangsat: ¢ Fremtidens fedevareuddannelser » Qkologiioffentlige maltider
e Vidensportal for madkultur  Skolehaver
e Madhisforier e Bedre mad fil alle i kommunerne

* Fodevarepanel

M MADKULTUREN



MADKULTUREN Statusrapport september 2012

Kerneaktiviteter

Fremtidens
fodevareuddannelser

Madkulturen vil sikre, at godt madhandvaerk, kvalitet og innovation
praeger fremtidens madhdndvaerkere og fedevareeksperter.

Centralkokke

-
-

Fo- P .f

Madkulturen har sesat et projekt, der skal
skabe et overblik over de danske fedevare-
uddannelser samtinspirere til udvikling p&
omrddet. Projektets primaere opgave er at
igangseette en udvikling aof feltet, der kan
inspirere fil fremtidige projekter pé fedeva-
reuddannelserne og blandt de tilknyttede
aktorer.

Kortlaegning af okologi i uddannelserne
Der er udarbejdet en rapport, som kort-
lzegger okologi i fedevareuddannelserne.
Kortleegningen har haft fil formdl at tage
temperaturen pd, hvor meget og hvordan
der undervises i ekologi pé alle fedevareud-
dannelserne fra erhvervsuddannelserne og
AMU fil universitetsuddannelserne. Kortleeg-
ningen viser, at det varierer meget, hvorvidt
okologi/baeredygtighed er skrevet ind som
en obligatorisk del, der skal undervises i. Der
udover er der udarbejdet en racekke opmaerk-
somhedspunkter for det videre arbejde fx
efteruddannelse af undervisere, fokus p&
baeredygtighed og ikke kun ekologi samt
mulighed for bekendtgerelsesaendringer.

Arbejdsgruppe om okologi i
fodevareuddannelserne

| efterdret 2012 vil Madkulturen samle en
arbejdsgruppe, som skal give input fil
anbefalinger for, hvordan ekologi og baere-
dygtighed fremover kanindgé i fedevareud-
dannelserne.

Involvering af akterer

Det er essentielt, at projekfet vil rodfeeste
sig og have et videre liv, nér Madkulturen
overdrager stafeften fil det private fedeva-
reerhverv, de offentlige méltiders akterer
sd@vel som uddannelsesinstitutionerne. Der-
for har der vaeret gennemfert en lang raekke
meder med uddannelsesinstitutioner samt
faglige udvalg og organisationer med det
formdl at etablere relationer samt opnd et
feettere kendskab til fedevarebranchens og
uddannelsernes udfordringer og mulighe-
der p& omrédet.

Workshop med elever og studerende
I juni 2012 gennemfertes en workshop med
elever og studerende pé tveers af alle fede-
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vareuddannelserne. Formdalet med work-
shoppen var at here elever og studerendes
bud pé fedevareuddannelserne samt deres
input fil, hvordan fedevareuddannelserne
ber udvikle sig fremover. Resultatet var et
stort enske om at laere mere, at kende ftil de
andre fedevareuddannelser, flere engage-
rede undervisere samt mulighed for mere
praksis pé de videreg&ende uddannelser.

L
TIDSPLAN

Januar 2012 - marts 2013
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Vidensportal
for madkultur

Vidensportalen har til formdl at samle og dele viden, som kan bidrage
til at udvikle madkulturen og kvalitet af maltider og fedevarer
i Danmark.

Madkulturen har taget hul pé at udvikle
neeste version af websitet madkulturen.dk.
Det er ensket, af vidensportalen bliver en
naturlig og integreret del af det nye website
og Madkulturens digitale univers. Konkret
skal platformen dels kunne dokumentere
og dele faktuel viden, dels inspirere og give
mulighed for ny og mere dialog pd tveers af
interessenter og malgrupper.

Projektet skal fore til:
e Udarbejdelse af en projektplan for udvik-
ling og igangseettelse af Vidensportalen.

¢ Udvikling af konceptet og platformen for
Vidensportalen.

e Lancering af Vidensportalen med ud-
valgte nedslagspunkter og kommunika-
tion af Madkulturens evrige projekfer.

¢ Plan for opskalering og fremfidig drift af
Vidensportalen med involvering af eks-
terne partnere samt ekstern finansiering.

|
TIDSPLAN

Der bliver udarbejdet en overordnet projeki-
planinden udgangen af september 2012,
og herefter udvikles en implementerbar
strategii samarbejde med en ekstern réd-
giver.

Det forventes, af selve implementeringen af
den nye platform kan igangsaettes novem-
ber/december 2012. Mdlet er, af platformen
bliver lanceret i etaper, séledes af ferste
efape kan lanceres i februar/marts 2013 og
sidste etape i august 2013.
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Mad-

historier

Konceptet inviterer befolkningen til at afdaekke madkultureni al dens
mangfoldighed — patvaers af regioner, socialklasser og etniciteter. Det
skaber mulighed for netveerksdannelse, spontane forundersegelser og kan
desuden fungere som et samlende kartotek over alle Madkulturens tidligere

initiativer.

madmodig,

Konceptet skal give Madkulturen og dan-
skerne, i feellesskab, en forstéelse af den
danske madkultur. | arbejdet skal alle blive
klogere pd& de aktuelle tendenser, nye po-
fentialer og overraskende nuancer, gamle
regionale madord, dialekter, accenter, nye
ord fra andre kulturer og alt det andet, der
udger den moderne madkultur i praksis.
Samfidig bliver borgerne lebende inspireret
fil af snakke om mad i nye sammenhaenge.

Konceptet udvider markant fedevaredan-
marks mulighed for lebende og uformelt at
medudvikle Madkulturen. Deltagerne fér mu-
lighed for at oprette en simpel profil med bil-
lede, navn, profession, kontaktinformationer
og szerlige inferesser, som man kan klikke
pd, hvis man synes, de bidrager med noget
seerligt interessant. P& den méde vil der pa
sigt blive tale om et madens meriftokrafi.

Et faelles
sprog

Koncepftet giver alle danskere mulighed for
at byde ind med deres fraditioner, egnsret-

fer, lokalhistorier og personlige forteellinger,
der kan supplere og nuancere de madpro-

fessionelles syn pd& sagerne.

| forhold til Madkulturens lebende projekter
kan platformen indledningsvis veere med

fil at seette fokus pd et afgraenset omrade
af madkulturen, afdeekke mélgrupper og
interesser og opdyrke nye omrdder, der kan
bruges i konceptudviklingen af nye projek-
fer - for eksempel il at udforske potentialet
i "vildt” eller "madder”. Nar projekterne er
afsluttet, kan alle dokumentationselemen-
ferne "bo” p& Madhistorier, hvor det bdde
vil vaere inferessant at f@ indblik i Madtrop-

perne, FoodJam eller Epinionundersegelsen.

deltage

Desuden ventes konceptet af fede mate-
riale ind i Madkulturens Facebook-strem,
der saledes vil blive mere indholdsrig og
samtalende.

]
TIDSPLAN

Projektet lanceres i efterdret 2012.
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i
ioffenTﬁge maltider

@kologiomlaegning kan veere loftestang for kvalitetsudvikling af offentlige

maltider, og hvis flere offentlige kokkener kober okologiske foedevarer,
styrkes miljoet og det gronne fodevareerhverv. Derfor ger Madkulturen
en indsats for mere ekologi i de offentlige maltider.

Regeringen har i Den ekologiske Handlings-
plan 2012 lanceret en mélsaetning om mere
okologi i de offentlige kekkener. Madkultu-
ren skal bidrage fil regeringens mdlsaetning
om okologi i offentlige kekkener, ved at
fungere som koblingsboks samt vidensfor-
midler og facilitator for initiativer om ekologi
i offentlige maltider.

Qkolysatoren — debat og viden om
okologi i offentlige kokkener

Mange akterer - bdde private og offentlige
- erpd baneniden grenne omstilling af de
offentlige kekkener. | efterdret igangsaet-
fes @kolysatoren, som bliver en kombineret
vidensbank, inspiratorium og et medested
for de mange medarbejdere i kommuner og
regioner, som skal igang med at arbejde
med at iveerksaette ekologiomleegning af
de offentlige maltider. @kolysatoren vil
blive gennemfort som et koncepft, der har
sit omdrejningspunkt om en raekke tema-
workshops for udvalgte malgrupper, og
herudfra understotfte etablering af netvaerk
og arbejdsgrupper.

e

Temaerne er:

¢ Qkologi & kulinarisk kvalitet

¢ Fedevareindkebsaftaler

¢ Praksiserfaringer om udvikling af
offentlige maltider

Kokkenprojektet og kvalitativ
undersegelse om okologiomlagning
Madkulturen deltager i Fedevareministeri-
efs indsafts for mdlrettet ekologi i offentlige
kokkener - kaldet Kekkenprojektet. Mad-
kulturen deltager i Kekkenprojektets styre-
gruppe, som bestér af Fedevareministeriets
departement, Fedevarestyrelsen, NaturEr-
hvervstyrelsen og Madkulturen. Madkultu-
ren har sammen med NaturErhvervstyrelsen
og Fedevarestyrelsen stéet for at afholde to
inspirationsmeder i juni mélrettet offentlige
beslutningstagere. Begge meder havde stor
filslutning med hhv. 100 0g 125 deltagere.
Madkulturen igangsaetteri 2012 en storre
kvalitativ undersegelse af de hidtidige er-
faringer med ekologiomlaegning i offentlige
maltider med fokus pé beslutningstagerne i
kommuner og regioner.

Nye partnerskaber og
netvaerksinnovation

Madkulturen vil veere veert for en part-
nerskabssamlende workshop/event om-
handlende ideer og muligheder for eget
innovation og produktudvikling i den eko-
logiske sektor. Madkulturen er ansvarlig for
opsamling og den videre proces, som skal
sikre, at der bliver holdt fast i initiativet og
partnerskabet. Opgaven finansieres inden
for Madkulturens egen ramme.

L
TIDSPLAN

April 2012 - ubestemt fid

L
SAMARBEJDSPARTNERE

Fedevareministeriet, Fedevarestyrelsen,
NaturErhvervsstyrelsen, @kologisk Lands-
forening, Landbrug & Fedevarer,
Kebenhavns Madhus, DTU Fedevare-
instituttet og AAU.
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Skolehaver
Viden, netveerk og funding

Madkulturen har en ambitionen om at sende flere danske skoleelever
og daginstitutionsbern ud i skolehaver, hvor de kan hive grentsager
op afjorden og smage frugt af egen avl.

Madkulturen vil styrke borns begejstring for ~ Projektet skal fore til: ]
at dyrke jorden, opleve naturen og udvikle e Dannelsen af ef nationalt skolehavenet. TIDSPLAN
deres maddannelse. Med udgangspunkt Initiativgruppe bag skolehavenetveerk:
i et skolehavenetvaerk vil Madkulturen Aarstiderne, KBH Madhus & KBH Skole- Februar 2012 - ubestemt tid
sprede viden om skolehaver og tilveje- haver.
bringe ressourcer fil udvikling og opbyg-
ning af skolehaver. e Vidensplatform omkring skolehave-
omrddet, som bl.a. vilindgd som en del af
Laering under bla himmel Madkulturens Vidensportal.
Skolehaven er et unikt laeringsrum. Her
foregdr undervisning, leg og laering uden e Tilvejebringelse af ressourcer, der kan
for de traditionelle rammer, og i stedet understotte, udvikle og opbygge viden
under dben himmel i grenne omgivelser. omkring skolehaveomradet i Danmark.

Skolehaven giver danske bern en unik
mulighed for at opleve, hvordan révarerne P& nuveerende tidspunkt beskeeftiger pro-
bliver til og lave maéltider fra egen avl. De fér  jektet sig med at facilitere et kommende

tilmed en grundlzeggende viden om, hvor- nationalt skolehavenetvaerk, indsamle og
dan vilever af og i naturen. I haverne fér formidle viden om organisering, drift og
bern mulighed for at dyrke og styrke deres laering i skolehaver. Madkulturens enga-
leering med haenderne dybt begravet i det gement pé skolehaveomrddet eri sin op-

praktiske skolehavearbejde. starts/udviklingfase.
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Bedre mad til alle |
kommunerne
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Et tveerkommunalt projekt, der saetter fokus pa mad- og
maltidsomradet ved at etablere et netvaerk for videndeling
og samarbejde mellem seks kommuner.

Det er en stor kommunal opgave af sikre,
at alle spisende far sund og god mad, der
passer til deres ensker og behov og sam-
tidig sikre, at alle har lyst og mulighed for
at spise maden. Derfor dannes rammerne
for et projekt, der skal give kommunerne
veerktejerne fil at sikre bedre mad- og mal-
fidsoplevelser.

Projektets vision

Den baerende idé med projektet er at etab-
lere faellesskaber og videndeling blandt de
involverede kommuner samt partnerskaber
med eksterne akterer med henblik p& at
skabe innovative lesninger og udfordre
udviklingen af mad- og méltidsomréadet i
kommunerne.

Det teefte netveerk tager udgangspunkt i
tfesen om, at vi kan leere af hinanden. Om-
drejningspunkfet for projektet er at bringe
lysten til velsmag og madglzede tilbage i
de offentlige kekkener og omkring spise-

bordene i de danske hjem. Det kraever nye
mdder af faenke pd og nye lesningsmodeller
at eendre den kulinariske dagsorden.

Lancering af kommunenetvarket

Den 26.juni blev netveerket lanceret ved

et arrangement, hvor de involverede kom-
muner var repraesenteret, samen med
relevante akferer pd omrédet og fedevare-
minister Mette Gjerskov.

Arrangementet praesenterede aktuelle pro-
blematikker, udfordringer og lesninger, der
mundede udien livlig debat med fedeva-
reministeren. Undervejs blev der leget med
det gode méltid, og hvordan praesentation
og aestetik arbejder sammen med kvalitet
og nydelse.

Projektets naeste faser
Projektet skal ses som et forprojekt til et
sterre projekt om etablering af et nationalt

netveerk for mad- og maltidskommuner.

I september vil Madkulturen tage rundt til
deltfagerkommunerne. De enkelte kom-
muners fokusomré&der afklares og efterfol-
gende igangseettes og faciliteres delprojek-
ter. Lebende foregdr der en kortlaegning af
feltet, herunder best practice i kommunerne.

L
TIDSPLAN

Maj 2012 - ubestemt tid

L
PARTNERE

Deltagende kommuner:

Roskilde Kommune, Hjerring Kommune,
Holbaek Kommune, Ringkebing-Skjern
Kommune, Hvidovre Kommune og Odense
Kommune.
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Fodevarepanel med fokus
04 fedevareinnovation

Projektet etablerer Det regionale fedevarepanel - et innovationssamarbejde
mellem de regionale fedevaresatsninger og Madkulturen. Projektet saetter
med sin partnerskabskreds landsdzekkende fokus pa de geengse
problemstillinger inden for innovation af kvalitetsfoedevarer.

Fedevarepanelet vili samspillet mellem
nationale ogregionale fedevareindsatser
seetfte fokus pd generelle problemstillinger
inden for fedevareinnovation. Fedevare-
panelet skal kvalificere fedevareinnovation
i Danmark gennem et nafionalt/regionalt
samarbejds- og erfaringsudvekslingsfo-
rum. Det vil vaere helt centralf at bringe den
tvaerfaglige viden i spil, som Det regionale
fodevarepanel skaber omkring fedevarein-
novation ved koblingen mellem regionerne
og Madkulturen.

Fedevarepanelet vil eksempelvis udveksle
erfaringer om fedevareinnovation, mad-
dannelse, events og fedevareoplevelser,
kompetenceudvikling og forskning. Alle
elementer af stor betydning for udvikling af
fedevareerhvervene.

De centrale udfordringer vil skabe rammen
for meder og workshops i Det regionale

fedevarepanel under 3 hovedemner:

e Styrkelse af ehvervsudvikling baseret pé
kvalitetsfedevarer og regionale foedevarer

o Afszetning af kvalitetsfedevarer

e Organiseringer og strukturer som
fremmer fedevareinnovation

Emnerne bearbejdes og belyses i Det regio-
nale fedevarepanel. Afhaengig af emner ud-
foldes de behandlede emner ogsé i sterre
regier i workshops, seminarer, analyser,
evenfts eller konferencer, hvor ogsé@ andre
relevante akterer inviteres og inddrages.

Projektet vil, som en del af vidensudvik-
lingen, igangseette analyser inden for
kvalitetsfedevarer, som vil skabe basis for
Kvalitetsfedevareinnovation i Danmark.
Projektets seminarer, events og konferencer
indgdriarbejdet, saledes at hele processen
indgdr som en aktiv inddragende proces i
forlebet med at lave analysen.

Det endelige resultat bliver Kvalitetsfede-
vareinnovation i Danmark - en innovations-
hdndbog inden for kvalitetsfedevarer.

|
TIDSPLAN

Projektet er ansegt og er under behandling
i NaturErhvervsstyrelsen. Der forventes svar
omkring 1. okfober 2012.

Projektet forventes at forlebe i 2012-14

L
PARTNERE

Projektet gennemferes sammen med regio-
nerne og Madkulturen.

Projektet er ansegt af Region Sjeelland og
Madkulturen.
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Partnerskabs-
projekter

Bedre mad til naeste generation

e Kulinarisk kerekort

e Madkamp - DM i Hjemkundskab

e Madtropperne Spejdernes Lejr 2012
e FoodJam Roskilde Festival 2012

M MADKULTUREN

Bedre mad med regional forankring

Danske skaldyr pé& bordet

Vild virksomhed

Fedevare app - Smagen af Danmark
Flere ferske fisk

Bedre madi en fart

¢ Bedre madder

e DMihverdagsmad

e Bedre polser

e SpisVel

¢ Design af fedevareevents (Ph.D.)
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Bedre mad fil naeste generation

Kulinarisk
Korekort

Det Kulinariske Kerekort har til formdl at uddanne fremtidens
forandringsagenter. Forandringsagenter, der i deres fremtidige
professionelle virke, har mulighed for at saette madformidling,
maddannelse og madkultur i ejenhojde.

Madkulturen har udviklet et kulinarisk kere-
kort, som er et kursustilbud til uddannelses-
stederne, fagforeningerne og de frivillige
organisationer.

De kulinariske vejledere

Det kulinariske kerekort har hen over somme-
ren uddannet 125 kulinariske vejledere. Kere-
kortet er opndet ved deltagelse i et fo-dags
kursusforleb med undervisere fra bl.a. Frugt-
formidlingen, University College Holstebro og
Madkulturen.

Selve kerepreven var deltagelse som mad
guide p& Madtropperne (Spejdernes Lejr
2012) eller kulinarisk vejleder p& FoodJam
(Roskilde Festival 2012).

De kulinariske vejledere er hvervet fra en

lang raekke uddannelser sésom Ernaering og
Sundhed, Leaerer- og Peedagoguddannelsen,
Sygeplejerske m.fl. Feelles for vejlederne er
deres inferesse for den danske madkultur og
passion for af sprede maddannelse, og sidst

men ikke mindst, har de det il faelles, at de
alle efter endt uddannelse skal ud og arbejde
med mennesker. Og hvor der er mennesker er
der mad og méltider.

Mervaerdi for uddannelserne
Madkulturen har allerede fra start inddraget
uddannelsesstederne og flere uddannelser
har vist interesse. Udfordringen bliver nu at
tydeliggere merveaerdien for uddannelses-
stederne, s& de fér mulighed for at indskrive
kursets indhold i en relevant sammenhaeng i
forhold til deres studerende og curriculum.

Tid til evaluering

Efter athave landet pilotprojekt med 125 ke-
reklare Kulinariske Vejledere og o vellykket,
afviklede events er det nu tid fil evaluering.
Det Kulinariske Kerekort skal optimeres og
feenkes ind i nye sammenhaenge. En del af
evalueringen vil fx munde ud i et formidlings-
materiale som kan bruges fremadreftet med

13/27

henblik p& af filbyde Det Kulinariske Kerekort
filuddannelsessteder 0.a. som best-case og
inspiration til at indskrive det i egen kultur og
faglighed.

]
TIDSPLAN

Oktober 2011-ubestemft tid

|
PARTNERE

Leereruddannelse, Ernzering & Sundhedsud-
dannelsen, Metropol, Ankerhus, University
College Lillebeelt, Teknisk Skole Holstebro,
Slagteriskolen Roskilde, Hotel & Restaurant-
skolen Kebenhavn.

Konsortiepartnere: Slagteriskolen
Roskilde, Ankerhus
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Bedre mad fil naeste generation

Madkam
DMiHjemkundskab 2012

Ved Madkamp - DM i Hjemkundskab samles leereruddannelserne i
hjemkundskab pd& de regionale professionshejskoler sammen med lokale
grundskoler for at skabe opmaerksomhed om fagligheden i faget
Hjemkundskab.

14/27

DM i Hjemkundskab skal saette fokus pd,
hvordan eleverne i hjemkundskabsunder-
visningen kan tilegne sig viden, feerdighe-
der og kompetencer i et estetisk, praktisk,
eksperimenterende og teoretisk laeringsfor-
lob om en révare i et laeringsrum med plads
fil kreativitet.

Et steerkt netvaerk

Projektet tager udspring i regionale netvaerk
bestdende af repreesentanter for profes-
sionshejskolerne, de lokale grundskoler,
Hjemkundskabslaererforeningen og lokale
akterer inden for gastronomi og fedevare-
erhverv. Feelles for alle er inferessen for at
styrke hjemkundskabsfagligheden.

De regionale netveerk skal, med udgangs-
punkti DM i Hijemkundskab, saette skolerne i
gang med at gennemfere undervisningsfor-
lob, hvor der skabes fokus omkring, hvordan
bern og unge kan udfordres og arbejde
undersegende og innovativt med en r@vare
-12012 med danske aebler som omdrej-
ningspunkt.

Udvikling i laeringsprocesser
Eleverne skal tilegne sig viden om réva-
ren - dens smag, strukfur og anvendelse

i den danske madkultur, samt indhold af
neeringsstoffer. | den forbindelse vil de f&
erfaring med r@varens mange forskellige
filberedningsteknikker og metoder.
Specifikt er mdlet, at eleverne efter under-
visningsforlebet pd deres skole, udveelges
fil at deltage i en regional semifinale, hvor
de preesenterer den nye viden de har féet i
projektet samt de retter og opskrifter de har
udviklet i deres undervisningsforleb med
rvaren, og praesenterer refterne i et aeste-
fisk udtryk.

Ved praesentationen pé& semifinaledagen
forteeller eleverne om processen for et
dommerpanel, der bestdr af faglige per-
soner. Eleverne tilegner sig altsé ikke alene
vaerkfojer inden for tilberedningsmetoder,
sensorik, 0g seeson- og révarekendskab,
men ogsd inden for aestetik, anretning og
madformidling.

Naeste skridt

I juliméned blev projektet tildelt midler fra
Nordea-fonden. Det har gjort det muligt
bl.a. at gennemfore en systematisk indsam-
ling af viden om projektets effekt p& mél-
seefningerne om eget fokus pé fagligheden
I august méned er der blevet afholdt dag-

kurser - med fokus pé ny nordisk mad i alle
regioner.

De regionale semifinaler afholdes i januar
2013 med deltagelse af berne- og under-
visningsminister Christine Antorini samt
fedevareminister Mette Gjerskov i dommer-
panelet.

L
TIDSPLAN

Januar 2012-februar 2013
med mulighed for viderudvikling af projektet

L
PARTNERE

University College Lillebaelt, John Kofod,
Sortebro Kro, Hiemkundskabslaerer-
foreningen og Leereruddannelsernes
Hjemkundskabs-forening.

University College Nordjylland, VIA
University College, University College
Syddanmark, University College
Copenhagen og Professionshejskolen
Metropol.
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Madtropperne

spejdernes lejr 2012

P& Spejdernes Lejr 2012 blev 5.900 spejdere fra ind- og udland udfordret i
madhd&ndvaerk, madinnovation og vaertsskab hos Madfropperne. Her kom
spejderne pd en kulinarisk opdagelsesrejse, der forte dem gennem
fortellingen om madens vej fra jord til bord.

Madkulturens rejsende maddannelsesuni-
vers Madtropperne medte op mod 5.900
spejdere pd Spejdernes Lejr 2012. Her
kunne de deltagende eksperimentere, ud-
fordre, tilberede og smage p& anderledes
dansk lejrmad, der blev lavet i jordovne,
over bél og var fyldt med lokale révarer og
friske krydderurter fra aktivitetens giganti-
ske urfebed.

De kulinariske vejledere

Det essentielle for akfivitetens laerings-
del var de 72 kulinariske vejledere (mad
guider), der dagen igennem inddragede,
ledede og inspirerede deltagerne. En stor
del af vejlederne blev rekrutteret via profes-
sionshejskoler. Men ogsé spejderne, samt
andre interesserede, der var orienteret via
Madkulturens hjemmeside og Facebook,
var repreesenteret som vejledere.

Forud for lejren deltog vejlederne i et to-
dages kulinarisk kursus, hvor de tilegnede
sig kompetencerne med henblik pd akfivi-
teterne hos Madtropperne. Ambitionen er,
at disse vejledere fremadrettet skal kunne

fungere som kulinariske vejledere i andre
sammenhaenge, sé leeringsdelen kommer til
at raekke langt ud over selve denne lejr.

Oplevelser til videre bearbejdning

P& grund af deltagernes alder, der var fra 10
1il16 &r, var de kulinariske vejledere hjulpet
lidt pé& vejiformidlingen af maden, réva-
rerne og teknikkerne i tilberedningerne. En
vigtig leering fil fremtidigt projektarbejde
med bern/unge er dog, af den paedagogi-
ske opgave, selv med sd store bern/unge
som her, fylder meget og kraever mange
ressourcer hos de frivillige. Men med stotte
fra spejderenes egne ledere, var Madtrop-
feamet godt hjulpet pd vej. Endvidere blev
det meget tydeligt under afviklingen, at det
med en akfivitet s& stor som denne er alt-
afgerende, at have et solidt afviklingsteam
og ligeledes, at have gennemarbejdet de
meget store logistiske udfordringer man
star overfor.

Tid til evaluering
Evalueringen vil tage sit udgangspunkf i

hvilken lzering, der kan uddrages fra projek-
tet med henblik p& Madkulturens fremtidige
virke. Seerligt med fokus p& udformning af
det kulinariske kerekort, og dets anvendelse
i forbindelse med afvikling af store events,
og den ambassader-rolle, det er tiltaenkt.
Ligeledes vil evalueringsarbejdet have
fokus pd at udarbejde en drejebog fil brug
ved fremtidige lignende aktiviteter.

L
TIDSPLAN

Marts - august 2012
Spejdernes Lejr fandt sted 22. juli - 28.juli
2012

L
PARTNERE

De grenne pigespejdere, KFUM-Spejderne,
Det Danske Spejderkorps, Danske Bapti-
sters Spejderkorps, Dansk Spejderkorps
Sydslesvig, Holstebro Kommune
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FoodJam
Roskilde Festival 2012

| optaktsdagene for Roskilde Festival bed Madkulturen indenfor i det
aktive folkekekken FoodJam, hvor deltagerne kunne tilberede et maltid af
lokale ravarer under vejledning af de 50 Kulinariske Vejledere, som

Madkulturen stillede med.

N

Formdalet var af tilbyde et frisklavet méltid,
lavet fra bunden og til en overkommelig
pris, pd en aktiv og inkluderende méde. Det
stemmer godt overens med Roskilde Festi-
val's enske om, i hejere grad, at engagere
deres publikum, og af festivallen har maden
som sit naeste store fokusomréde.

De over 900 deltagere i FoodJams kekken
eksperimenterede og udfordrede sig selv
pd béde révarerne og maden at seette dem
sammen pa. Friske fisk, bldmuslinger og

de mange typer danske sommerkal var

for mange en udfordring, men aktiviteten
afledte udelukkende positive tilbagemel-
dinger, en stor interesse i medierne og lutter
glade gaester, der ofte komigen.

De kulinariske vejledere

Forud for lejren deltog vejlederne i et to-da-
ges kulinarisk kursus, hvor de kunne tilegne
sig kompetencerne til at undervise, inspirere
og formidle mad med henblik p& akfiviteten
FoodJam. Afviklingen af FoodJam kreevede
en meget faet mandsopdackning af de be-
segende fra de Kulinariske Vejledere. Am-
bitionen er, af disse vejledere ogsd fremad-

reftet skal kunne fungere som kulinariske
vejledere i andre sammenhzaenge, sd
laeringsdelen kommer til at reekke langt ud
over FoodJam-akfiviteten specifikt. Mange
filkendegav efterfelgende stor interesse for
af stille op fil lignende aktiviteter.

Oplevelser til videre bearbejdning
Madkulturen havde filrettelagt et teet-
tere afviklingsforleb pé aktiviteten end
der viste sigmuligt. @nsket om atné sé
bredt (og dog sé dybt) ud gjorde, at der
var planlagthold af 25 deltagere med
1,5 times 'forleb’. Grundet den ret afslap-
pede aftitude hos festivallens publikum,
blev eflangtlesere system med en mere
lebende afvikling nasermest ojeblikkeligt
indfert ferste dag. Omvendt var deride
sidste dage sd@ stor eninferesse, at der

mdtte oprettes deciderede booking-lister.

Der tillob derfor ikke det planlagte antal
deltagere (1600), men der blev gjort uvur-
derlige erfaringeriforhold fil fremtidige
kulinariske akfiviteter pd Roskilde Festi-
val,ogiden optimale anvendelse af de
kulinariske vejlederes evner.

16/ 27
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Tid til evaluering

Som naevnt var der positive tilbagemeldin-
ger fra bdde deltagere, fra de Kulinariske
Vejledere, og fra Roskilde Festival.

Derfor samles parterne for at diskuterer en
tilpasning og udvikling af konceptet, sé det
pd sigt kan udbredes fil alle Agora’er pd
festivallen. Der udarbejdes en evaluerings-
rapport mellem Madkulturen og Roskilde
Festival, og 0gsd et dokument, der viser mu-
lighederne for et videre liv for aktiviteten.

L
TIDSPLAN

Marts -juli 2012
Optaktsdagene til Roskilde Festival O1. juli -
05.juli 2012

|
PARTNERE

Madkulturen, Roskilde Festival og
Ungdommens Rede Kors
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Danske skaldyr
o0d bordet

Det er mdlet at skabe vaekst og innovation i hele veerdikeeden omkring
bdde forsyning, foraedling og formidling, baseret pd uudnyttede,
regionale styrker inden for skaldyr.

17727

| samarbejde med Zonen for madkultur og
lokale partnere i Nordjylland har de ferste
akftiviteter bidraget til at tegne Nordjylland
som en skaldyrsdestination. Og de mange
gaester p& sommerens skaldyrsfestivaler
har f&et en oplevelse med skaldyr, der
bé&de har budt pé viden og gode smags-
oplevelser. Den sidste af de udadrettede
akftiviteter er @sterspremieren i okfober,
hvor der er akfiviteter flere steder omkring
Limfjorden og i hovedstaden.

Akfiviteterne understreger den dobbelte
bevaegelse af at sende skaldyr ud af
Nordjylland og samtidig invitere gaester fil
landsdelen, for at f& en ekstra dimension
pd& smagen af skaldyr.

De sidste aktiviteter i forbindelse med
Osters soges etableret i samarbejde med
en bred vifte af turistforeninger, restaurate-
rer og naturvejledere.

P& udvalgte festivaler er der gennemfort
brugerundersegelse, for atindsamle viden
om forbrugernes praeferencer for skaldyr.
Disse resultater vil indg& som vaesentlig
viden nér fase 2 endelig designes.

Analysen forud for fase 2 vil ogsé have fo-
kus pd barrierer som pris, tilgeengelighed
i dagligvareforretninger og forbrugerop-
lysning.

L
TIDSPLAN

Fase 1: maj-okfober 2012

Regional branding og konceptudvikling
Analyse af efterspergsels- og
udbudsforhold

Fase 2: august 2012-2013

Nye veje fil industrialisering og marked

|
PARTNERE

Fase 1

Zonen for Madkultur, DTU Aqua, Dansk
Skaldyrscenter Nykebing Mors,
Design+Food Aalborg Universitet, Visit-
Nordjylland, Region Nordjylland, Hirts-hals
Fiskefestival, Tordenskjoldsdagene
Frederikshavn, Jomfruhummerfestivalen-
Leeso, Kvalitetsfedevaremessen Skagen,
Muslingebyen Legster

Fase 2

DTU Aqua, Dansk Skaldyrscenter Nykebing
Mors, Design+Food Aalborg Universitet,
detailhandel
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Bedre mad med regional forankring

Vild
virksomhea

Vilde révarer - innovation, udvikling og afprevning af vildt som vaerdifuld
ravarer i Ny Nordisk Mad fil forbrugere af danske kvalitetsfedevarer.

Madkulturen udvikler en indsats om "Vilde
r@varer” som tager afseet i den staerkt
stigende inferesse for nye nordiske produk-
ter. Bedre forsyningsmuligheder af de vilde
ravarer, naevnes i “Grundlag for Ny Nordisk
Hverdagsmad” som barrieren for at vilde ra-
varer som med sine ernaeringsmaessige po-
sitive forhold taler for, at vilde révarer i langt
hejere grad ber indgd i danskernes mad.

Udbredelsen og forbrugerens adgang til
disse r@varer ses som en afgerende barriere
for sterre anvendelse i de danske kokkener.

Under "Vild virksomhed” afholdes en kick-
off konference den 26. november 2012 pd
Ledreborg. Konferencen stiller skarpt pd
muligheder og udfordringeri at styrke ad-
gangen til, og forsyningen af vilde révarer
under baeredygtige former.

Dernzest er ansegt et projekt "Vilde Ré&va-
rer”, som er under behandling i NaturEr-
hverv. | projektet samarbejder Region Sjeel-
land og Madkulturen med et antal udvalgte
godser, om at udvikle potentialet for vildt
hos en bredere kreds af forbrugere. God-
sernes unikke natur danner ramme for vild-
foplevelser med fokus pd madoplevelser,
natur, vildt og vilde urter. Projektet sigter pé
at modne nye erhvervsmuligheder for vildf,
madoplevelser og vilde révarer.

Af ovenstéende aktiviteter kan udspringe
yderligere udviklingsaktiviteter inden for
vilde, animalske og vegetabilske produkter,
hvor Madkulturen som fedselshjeelper og/
eller projektdeltager medvirker til at skabe
nye forsyningskaeder og produkter.

TIDSPLAN

Konferencen afholdes 26. november 2012
I givet fald af projektansegningen "Vilde
r@varer” imedekommes af NaturErhvery,
gennemferes projektet i 2012-14

]
PARTNERE

Ledreborg Gods og et antal udvalgte
godser, Madkulturen og Region Sjeelland.
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SMAGEN**

DANMARK
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Fodevare app -
smagen af Danmark

En applikation der ger det nemt at finde lokale fedevareproducenter.

Rundt omilandet findes et hav af smé og En ny applikation fil mobiltelefoner skal
mindre fedevareproducenter, der szelger skabe enlandsdaekkende og samlet
deres produkter ved staldderen. De fleste indgang fil lokale fedevareproducenteri
lever af mund-til-mund omtalen, andre an- Danmark. Den skal hjeelpe med at skabe
noncerer i de lokale medier og andre igen vaekst hos de lokale fedevareaktererihele
ved salg over nettet. Det er lidt filfaeldigf, Danmark ved at lukke deres produktion op
hvordan man kan finde de forskellige pro- med oplevelser for de besegende. Det skal
ducenter. endvidere veere muligt af planleegge en

madrute gennem landet.
Madkulturen er géeti samarbejde med en
raekke staerke interessenter for at realisere

app’en.

TIDSPLAN

Projektet kerer som pilotprojektiregion
syd i september 2012. Efterfelgende rulles
app’en ud fil hele landet og skal lanceres
fordret 2013.

|
PARTNERE

Zonen for Madkultur, Vist Denmark, Smagen
af Danmark samt de fem regioner.
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Flere ferske

fisk

Det er mdlet at gere flere ferske fisk tilgaengelige for forbrugerne.

Indgangen for projektet er, at de lange
kyststreekninger, der kendetegner Danmark
0gsé i hejere grad ber afspejles i vores
hverdagsmaltider. Det betyder dels at fer-
ske fisk skal veere tilgeengelige i de butikker,
forbrugerne handler i, at prisniveauet skal
veere aftraktivt og konkurrencedygtigti for-
hold til alternativerne og at forbrugerne skal
fele sig trygge i handtering og filberedning
af fisk.

Der er ansegt midler hos NaturErhverv i pul-
jen feelles initiativer. Forventes svar ultimo
oktober 2012 til gjeblikkelig iveerkseettelse.

L
TIDSPLAN

Fase 1: oktober 2012 - juni 2013

Analyse og valg af fokus

Innovation og valg afindsatsomréder
Inddragelse af relevante akterer fra vaerdi-
keeden

Fase 2:juni 2013 - marts 2014
Arbejdsmeder og udarbejdelse af konkrete
handleplaner

Dokumentation og videndeling

L
PARTNERE

Projektets indledende analyse vil seges
gennemfert i samarbejde med Aalborg Uni-
versitet og Teknologisk Institut.

Projektets problemstilling afspejles i opbyg-
ningen, hvor relevante samarbejdspartnere
fra hele veerdikeeden seges involveret efter
analysefasen.
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Bedre madder

Analyser viser, at danskerne spiser store maengder kold mad. Smaerrebred/
madder er en bredt anvendt convenience-lesning for mange, og séledes
et oplagttema at udvikle og udbrede velsmagende og sunde

madlesninger i en fart.

Smerrebred er sandsynligvis det mad-
koncept, som bdde i og uden for landets
graenser, forbindes steerkest med Danmark,
og inferessen er stigende. En oplagt udvik-
lingsmulighed for fedevare- og madople-
velsesindustrien. Madder er den madform,
som flest bern og unge indtager fil frokost.
Derfor er det ogsd et yderst relevant tema til
at nd denne malgruppe.

Formdlet er af saefte madder i fokus bé&de
pé fallerkenen og i madpakken/on-the go.
Med konceptet enskes at skabe en frend-
bolge, der giver inspiration, viser variation
og sikrer at danske madder fortsat er hojt
prioriteret i alle maltidssituationer som et
reelt, attraktivt og sundt maltid.

Bedre Madder er et partnerskabsprojekt/

tfema, som vil involvere flere delaktiviteter:

e P& Spejdernes Lejrindgik udvikling af
Bedre Madder, som en af akfiviteterne p&

Madtropperne. Spejderne tog godt
imod konceptet og udviste generelf stor
kreativitet og begejstring for variationen
og smagsretninger.

12. oktober afholdes der, i forbindelse
med kulfurnatten, en seance omkring
Bedre Madder. Formalet bliver her at
saefte fokus p&d madpakken. Rugbredet
er et godf udgangspunkt for en sund,
varieret og velsmagende madpakke. Med
udgangspunkt i seesonens r&varer gives
bud pé variation med fisk, ked og grent
som pdleeg. Smoerrebred er en del af den
danske madkultur og projektet seetter
fokus pd& denne unikke spise, som rummer
et utal af muligheder.

I samarbejde med virksomheder med in-
feresse i smerrebred/madder (f.eks. p&-
lzegs- og bredproducenter), planlaegges
udviklingsseance(r), hvor industrien me-

der madhd&ndvaerkere omkring innovation
og udvikling af smerrebredskoncepter og
bedre madder.

Et antal formidlingsaktiviteter, som med-
virker fil, at ovenst@ende udviklingsresul-
tater omkring smerrebred/Bedre madder
far et liv blandt forbrugere, madhdndvaer-
kere og virksomheder.

TIDSPLAN

2.halvér 2012 og fortseetteri 2013

PARTNERE

Fedevareproducenter, detail, madhé&ndvaer-
kere/fagfolk mv.
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Madkulturen har et enske om at skabe en bred alliance, for at fa sat
hverdagsmaden pa agendaen patvaers af brancher og kategorier.
Udover madskribenter, vil alliancen omkring hverdagsmaden omfatte
bloggere, fedevareproducenter, medier og andre akterer med interesse for

danskernes hverdagsmad.

-
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DM iHverdagsmad opfordrer danskerne

fil at indsende deres bedste opskrifter pd
hverdagsretter til konkurrencen. 392 dan-
skere har valgt at dele deres hverdagsmad,
og der udveelges 50 opskrifter inden for fem
kategorier:

e mad fil familien

e mad fil par

e madtilunge

e mad tilmange

e mad fil sig selv

Idéen er af forankre den danske hverdags-
madskultur, og lade danskerne selv bidrage
med opskrifter, og hylde de bedste retter.

Konkurrencen er skudt i gang og lever pd
madsiderne i aviser, magasiner og pd net-
tet. En dommerkomite skal blandt de 392
indsendte forslag udvaelge 50 refter, der
‘veppes op’ af skribenterne effer en raekke
hverdagsmadsprincipper.

&
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Refterne produceres, styles, fotograferes og
publiceres. To finalister fra hver af fem
kategorier veelges ved en &ben afstemning.
Konkurrencen formidles og debatteres pd
Facebook og pd nettet.

DM i Hverdagsmad skal veere en anerkendt
pris, der hylder det velsmagende, sunde

og veltillavede hverdagsmdltid, og derved
medvirke til, at endnu flere danskere bliver
stolte over deres hverdagsmad.

Der erindgdet en aftale med et forlag om at
udgive de 50 opskrifter i en kogebog. Den
udkommer januar 2013.

TIDSPLAN

Konkurrencen kerer pd sit hejeste i august
maned og opskrifterne veelter ind. De styles
og sendes il afstemning i oktober og fina-
len erinovember.

L
PARTNERE

Danske Madpublicister, Mad+medier,
Arla, Danish Crown og FDB.



Bedre madien fart

Bedre
polser

Polser er bredt accepteret som convenience-mad, men opleves af
mange, som en lidt kedelig og usund lesning, i sin traditionelle form.

Polser og pelsevogne er et af de f& mad-
koncepter, der opleves, som saerligt danske.
Det er derfor et oplagt udviklingsomrade for
dansk fedevare- og madoplevelsesindustri,
ogsé internationalt.

Madkulturen har, i samarbejde med Ke-
benhavns Madhus samt Landbrug og
Fedevarer, faget tfemperaturen pd nutidens
og fremtidens poelsevogn. En konklusion

fra arbejdet var et behov for at genopdage
og reakfivere polsevognens kerne, og ikke
mindst selve pelsen som maltid.

¢ Polsevognscamp 2011 blev afholdtide-
cember 2011, og analysen ligger nu klar
med overordnede anbefalingerinden
for: pelsekvalitet og variation, redesign,
serviceloft, samf pelsevognen som udstil-
lingsvindue.

e Madkulturen har sammen med Danske
Slagtermestere fundet kandidater fil drefs
grillpelse. Detf skete ved en polseevent i
Kebenhavn i samarbeje med Aftenshowet
pd DR. Karing af arets grillpelse fra Dan-
ske Slagtermestre skete i forbindelse med
Roskilde Dyrskue 2012.

¢ P& Roskilde Dyrskue hejnede Madkul-
furen, i samarbejde med de naevnte
partnere, den kulinariske kvalitet af de
hotdogs, der blev solgt pé& Dyrskuet. Nye
koncepter fra industri og detailslagtere
blev festet og evalueret. Overordnet med
def resultat, at de nye tilfag blev taget rig-
tig godtimod. Der er motivation for mere
udvikling indenfor kategorien.

e Efterdret vil bringe opsamlingsmeder
med de involverede partnere med henblik
pd& udvikling af nye koncepter mm.

L
TIDSPLAN

1. halvér 2012

L
PARTNERE

Danske Slagtermestre, Steff Houlberg, DLG
Foods, Lantmdnnen Unibake, Johns hotdog
deli, restaurant Nose2Tail, Kebenhavns
Madhus, Landbrug & Fedevarer

Konsortiepartnere:
Roskilde Dyrskue
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Bedre madien fart

pisVel

Dette projekt vil skabe et bredere udbud samt sterre tilgaengelighed af
noglehulsmarkede, velsmagende fastfood-retter i den hverdags-
praegede udespisning.

Neglehulsmaerket findes i dag p&d mange
feerdigpakkede fodevarer. Fremover kan
maerket 0gsd seettes pd smé og store mal-
fider p& spisesteder. Udvikling af nye pro-
dukter og koncepter skal hjaelpe spiseste-
derne med at indfri de mange nye krav og
skabe sunde produkter, der ogsé appel-
lerer smagsmeessigt til de kundegrupper,
som ikke er seerligt optagede af sundhed.
Meerket stiller krav om mere fuldkorn, frugt,
grent, kartofler og mindre salt, ligesom det
adresserer aspekfer, som portionsstorrel-
ser, mindre spild og brug af drstidens réva-
rer. Kravene udfordrer spisestederne feknisk
og kulinarisk, men rummer samftidigt et stort
sundhedsmaessigt, miljemaessigt og ekono-
misk potfenfiale.

Madkulturen deltager i et GUDP udviklings-
og dokumentationsprojekt. Madkulturen er
ansvarlig for gennemfoerelsen af projektets
forste arbejdspakke, som er et innovati-
onsforleb for projektets deltagere, med det
formal at udvikle sundere, mere miljerigtige,
og mere velsmagende mdltidslesninger.
Forlebet indledes i efteréret 2012 med
individuelle meder med de delfagende
fastfoodoperaterer/rédvareproducenter.

| den efterfelgende periode, som vil lebe
over 12 méneder, vil der vaere fokus pd ud-
vikling af nye produkter og koncepter til de
deltagende fastfood-operaterer i projektet.
Arbejdspakken vil resultere i nye fedevare-
koncepter og -produkter, som lever op til
Neglehulsmaerkets kriterier.

Projektet sikrer filgeengelighed og bredt ud-
bud af sundere alternativer fil alle pé& farten.

TIDSPLAN

2. halvér 2012 (fortsaetter til 31/7 2014)

|
PARTNERE

DTU Fedevareinstituttet (projektejer),

DTU Management, DLG Food, Rose Poultry,
Lantmdannen Unibake DK, Schulstad, Arla,
Statoil, @8, DSB, Mc Donalds, Sunset Bou-
levard
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PH.d. Dé}sign af
fodevareevents

Madkulturen, Roskilde Dyrskue og Roskilde Kommune har sammen sesat et
PH.d projekt p& Aalborg Universitet, der skal bidrage til kvalitetsudvikling af

fodevareudstillinger.

Gennem PH.d. projektet underseges fede-
vareudstillingsaktiviteter. Fedevareudstil-
lingerne er en formidlingsform midtien
spaendende forandringsproces fra af vaere
landbrugs- og fedevareerhvervets udstil-
lingsvindue fil de szerligt interesserede
madlgrupper, til i dag ogsa at blive et rum
for oplevelse og maddannelse for den
bredere befolkning. Formdlet er séledes at
analysere og skabe en sammenhangende
teoretisk forst&elsesramme for tendenser
og barrierer i denne udvikling.

Projektets faser

Projektet vil medvirke fil design af nye ud-
stillingselementer og artefakter p& Roskilde
Dyrskues Fedevare og ekologiudstilling
samt i Madkulturens fedevareevents, som
er under planlaegning. Disse designs vil
efterfelgende blive evalueret med henblik
pa effekten i forhold fil mélgrupper, brands/
profiler og tilfredshed blandf deltagende
virksomheder.

Afgerende for projekfet vil vaere af under-
sege, hvad design af udstillinger og fedeva-
reevents kan gere for at pdvirke maddan-
nelseniden brede befolkning. Projektet vil
samtidig undersege, hvorledes udstillinger,
med geesterne som med-udviklere, kan
anvendes som basis for innovation og
udvikling aof de deltagende virksomheders
produkter, services og markedsfering.

Erfaringer for Roskilde Dyrskue 2012 og
det videre samarbejde

P& baggrund er erfaringerne fra Roskilde
Dyrskue 2012 er der udarbejdet en evalu-
ering med ideer fil fremfidigt samarbejde.
Det vil i efferdret blive undersegt naermere,
hvordan erfaringer fra Madtropperne,
FoodJam og Madkamp vil kunne komme i
spili forhold til videreudvikling og fremtidigt
samarbejde. Der vil ogsd blive arbejdet

i forhold til projekfet Bedre mad til alle i
kommunerne, hvor Roskilde Dyrskue er en
interessant case i forhold til place branding
og ef medested mellem lokale forbrugere

og fedevareerhvervet og landbruget. Ef
samarbejde hvor Roskilde Kommune spiller
en central rolle.

Et bredt samarbejde

Projektet er filknyttet Forskningsgruppen
Foodscapes, Innovation og Netveerk (FINe),
som er ef fveerfagligt forskningsmilje p&
AAU, der arbejder med forskningsbaseret
0g anvendelsesorienteret innovation inden
for mad, méltider og fedevarenetveerk.

L
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PH.d. projektet leber fra april 2012-april
2015

L
PARTNERE

Aalborg Universitef - Forskningsgruppen,
“Foodscapes, Innovation og Netveerk”,
Roskilde Dyrskue og Roskilde Kommune.
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Madhuse

Kortlaegning af lokale initiativer for etablering af decentrale, lokalt
forankrede "centre” for fedevareproducenter og -h&ndveerkere.

Madkulturen er blevet medt med ensket

om at agere loftestang for eksisterende,
planlagte og delvist strandede inifiativer,
hvis feellesnaevner er behovet for decentrale,
lokalt forankrede "centre”, hvor producenter
og madhdndveerkere kan udvikle deres
kompetencer og aktiviteter.

|det Madkulturen anerkender behovet, her-
under madhusenes betydning for udvikling
og innovation af regionale kvalitetsfedeva-
rer, ber der forst gennemferes en analyse

af defte, samt skitseres potentielle forret-
ningsmodeller.
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Madkulturen eridialog med forskellige ak-
terer med henblik p& at afdaekke erfaringer
og holdninger om konkrete udfordringer og
behov som "Madhuse” skal daekke. Allerede
nu tegner der sig forskellige elementer;
Madhuse og Maddannelse samt Madhu-
sets betydning for forretningsudvikling og
innovation af regionale kvalitetsfedevarer.

-
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Analyse 2. halvér 2012
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