Udvalget for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri 2011-12
FLF alm. del , endeligt svar pa spgrgsmal 417

Offentligt

Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri

Folketingets Udvalg for Fadevarer, Kgbenhavn, 2. oktober 2012
Landbrug og Fiskeri Sagsnr.: 17319
Dok.nr.: 440402

Folketingets Udvalg for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri har i brev af 31.august stillet
falgende spargsmal nr. 417 (Alm. del) som hermed besvares. Spargsmalet er stillet efter
gnske fra Erling Bonnesen (V)

Spgrgsmal 417:

”Vil ministeren fyldestgarende redeggre for sin bebudede kampagne om randzoner?”
Svar:

Kampagnen hedder *Sat fadderne rigtigt” og har til formal at informere danskerne om,
hvor, hvornar og hvordan man ma faerdes i de nye randzoner. Kampagnen henvender sig
serligt til landmand samt de danskere, der gnsker at feerdes i naturen. Kampagnen blev
lanceret den 1.september 2012 samtidig med, at loven om randzoner tradte i kraft.

Kampagnen har serligt to fokusomrader, der har veeret styrende for udformningen og
formidlingen af kampagnen:

e Som borger skal man have mulighed for at feerdes i naturen, men man har ogsa
en pligt til at tage vare pa naturen, ndr man ferdes i den. Derfor er det
kampagnens budskab, at man skal huske at tage hensyn til naturen og til
landmandens jord, og der opfordres til dialog mellem landmanden og de
besggende.

e Det er naturbeskyttelsesloven, der giver adgang til naturen — og dermed til
randzonerne. Man far adgang til randzonerne, efterhanden som de udvikler sig
til en naturtype, som er omfattet af naturbeskyttelseslovens adgangsregler — det
vil sige, nar randzonen opnar en status af udyrket areal.
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Kampagnen indeholder en reekke elementer, der bidrager til at ramme malgruppen pa
forskellige kommunikationsplatforme:

e Kampagnens omdrejningspunkt er websitet randzoner.dk — her findes alt den
relevante information. Blandt andet gode rad og nemme huskeregler nar man
feerdes i randzoner.

e Der er udviklet webbannere, der er blevet vist pa landbrugsavisen.dk og effektivt
landbrugs webside, og som dirigerer trafik til randzoner.dk.

e Der er produceret videoer, der vejleder om, hvordan man ma faerdes i randzoner,
og hvad man skal veere opmarksom pa. Videoerne kan ses pa randzoner.dk.

e Der er ivaerksat en malrettet PR indsats i lokalmedierne for at brede budskabet
ud.

¢ Relevante interessenter og samarbejdspartnere er blevet involveret. Det betyder,
at bade Naturstyrelsen, Friluftsradet, Dansk Naturfredningsforening, KL, Privat
Planteavls Radgivning, Landbrug og Fadevarer, samt Videncenter for Landbrug
er blevet kontaktet om kampagnen og har faet tilsendt materiale om kampagnen,
de har videreformidlet.

Pa kampagnesitet informeres der om, hvad en randzone er, og hvorfor vi skal have
randzoner i Danmark. Derudover kan man finde vejledende information om hvordan og
hvornar, man ma faerdes i randzoner, herunder vejledende information om hvordan man
kan vurdere, om en randzone er dyrket eller udyrket. Ligeledes kan man pa
hjemmesiden finde svar pa de hyppigst stillede spgrgsmal, blandt mange andre ting.

Hjemmesiden har ogsa et menupunkt, der henvender sig specifikt til landmanden. Her
kan landmand downloade et informationsark med de mest vasentlige retningslinjer en
besggende bar vide, nar de faerdes pa en landmands jord.

Jeg vil overveje at sette gang i nye kampagneindsatser, nar der viser sig behov for det.

Bade i form af oplysning til landmanden, og til de danskere, der gnsker at faerdes i
randzonerne.
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