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Oplevelseserhvervene — de kreative brancher
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Veekst via oplevelser, 2011
De kreative erhverv udgjorde 1 2008 ca.

af veerditilveeksten 1 Danmark
eller i alt 108 mia. kr. om aret
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Virksomheder er mere innovative

Produktinnovation
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Steerk samhandel med kreative Svag samhandel med kreative

Kilde: Erhvervs- og Byggestyrelsen, 2008
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Feelles karakteristika Myten aflives
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De kreative erhverv er kendetegnet ved...

,

At inte”ektueﬁ;‘ Forretningsudvikling
om eksport og ophavsrettigheder og finansiering er
internationalisering oftere er baerende stgrre udfordringer
- i hgjere grad end det for forretnings- end i det gvrige
gvrige erhvervsliv modellen end i det erhvervsliv

- gvrigeerhvervsliv...........
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Behov for radgivning og kreative ydelser
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Det gvrige
erhvervsliv

De kreative

erhverv

/Op mod 50% aﬁ

virksomhederne
efterspgrger
radgivnings-
tilbud inden for
forretnings-
udvikling, finansi
ering, salg, ledels

\ e og IPR j
KOp mod 5% af\

virksomheder

fra de kreative

erhverv bruger
radgivnings-

\ tilbud J
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Et typisk vaekstpuljeprojekt

Kreativ
aktgr

Udfordring Losning

(kreative

(veekstrelateret) kompetencer)

Projekt

Veaekst Viden Vaekst

(resultater og
metoder)

(for virksomhed) (for kreative)
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Meget andet...
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NORDIC CREATIVE ECONOMY '

KreaNord, Nordisk
Ministerrad

Invio, Forsknings- og
Innovationsstyrelsen

Vaekst via oplevelser,
EBST
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FACILITATING ACCESS & MOBILISATION OF EUROPEAN FINANCE
FOR CREATIVE INDUSTRY GROWTH

[ [ coppettveness an nnraion
framework programme
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co-financed by the European Union through CIP Programme ECIA



Creative
BUSINess
Cup

En international konkurrence for iveerkseettere fra
de kreative erhverv med finale 1 Kgbenhavn



International konkurrence

ggj
e Best Creative Entrepreneur

INn the World
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Service, Synlighed og Sammenhang

e Samarbejde og skabe synergi pa tveaers af
brancher og myndigheder

 Inddrage og fremme kreative aktgrer i alle
aktiviteter

e Pas pa den inter-institutionel konkurrence
« Skabe sammenhang og overblik

 Viden og implementering (OPP-lgsninger)
 Profilering ud over greenserne
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Kontakt...

www.cko.dk
rwt@cko.dk



