Erhvervsudvalget 2010-11
L 160, endeligt svar pa spegrgsmal 5

Offentligt
/_ \
OKONOMI- 0OG ERHVERVSMINISTERIET

BKONOMI- OG
ERHVERVSMINISTEREN
15. april 2011

Besvarelse af spgrgsmal 5 ad L 160 stillet af Erhvervsudvalget den 6. BKONOMI- 0G

april 2011 efter gnske fra Benny Engelbrecht (S) ERHVERVSMINISTERIET
Slotsholmsgade 10-12

Spgrgsmal: 1216 Kebenhavn K

Hvis prisen pa et produkt haves, lige inden rabatkuponen sendes ud, er

besparelsen ikke reel, men det kan veere sveert for forbrugeren at gennem- TIf, 33923350

skue, fordi der intet krav er om, at far og nupris skal oplyses pa kuponen. Fax 33123778

Hvad vil ministeren gare for at sikre, at den rabat, som forbrugere, der CVR-nr 1009 24 85

benytter sig af rabatkuponer, far, er reel? oem@oem.dk
www.oem.dk

Svar:

Med lovforslaget foreslas den nuveerende regel i markedsfaringslovens §
9 om salgsfremmende foranstaltninger praeciseret, saledes at forbrugerne
far mulighed for at gennemskue tilbud ved brug af salgsfremmende for-
anstaltninger. Den foreslaede bestemmelse i § 9 praciserer, at salgs-
fremmende foranstaltninger, herunder i form af rabatkuponer, skal mar-
kedsfares saledes, at tilbudsbetingelserne er klare, tydelige og let tilgen-
gelige for forbrugeren, og der ma i gvrigt ikke udelades veesentlige op-
lysninger, som er egnet til maerkbart at forvride forbrugerens gkonomiske
adfeerd.

Formalet med bestemmelsen er, at forbrugeren modtager alle de oplys-
ninger, der skal bruges i kgbssituationen til at bedemme pris og kvalitet,
og de oplysninger, der er ngdvendig for at undga, at forbrugeren bliver
vildledt.

Bestemmelsen supplerer markedsfaringslovens generelle krav om god
markedsfgringsskik i § 1 og vildledningsforbuddet i markedsfaringslo-
vens § 3.

Det fremgar endvidere af bemarkningerne til lovforslaget, at oplysninger
om besparelser og andre prismassige fordele ved brug af rabatkuponer
skal vare retvisende og reelle. Sadanne udsagn skal derfor som udgangs-
punkt ske i overensstemmelse med Forbrugerombudsmandens retnings-
linjer om prismarkedsfaring. | modsat fald vil udsagnene i konkrete til-
feelde kunne anses for vildledende og veere i strid med markedsfaringslo-
vens 8 3.



