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Besvarelse af spørgsmål 5 ad L 160 stillet af Erhvervsudvalget den 6. 
april 2011 efter ønske fra Benny Engelbrecht (S)

Spørgsmål:
Hvis prisen på et produkt hæves, lige inden rabatkuponen sendes ud, er 
besparelsen ikke reel, men det kan være svært for forbrugeren at gennem-
skue, fordi der intet krav er om, at før og nupris skal oplyses på kuponen. 
Hvad vil ministeren gøre for at sikre, at den rabat, som forbrugere, der 
benytter sig af rabatkuponer, får, er reel? 

Svar:
Med lovforslaget foreslås den nuværende regel i markedsføringslovens § 
9 om salgsfremmende foranstaltninger præciseret, således at forbrugerne 
får mulighed for at gennemskue tilbud ved brug af salgsfremmende for-
anstaltninger. Den foreslåede bestemmelse i § 9 præciserer, at salgs-
fremmende foranstaltninger, herunder i form af rabatkuponer, skal mar-
kedsføres således, at tilbudsbetingelserne er klare, tydelige og let tilgæn-
gelige for forbrugeren, og der må i øvrigt ikke udelades væsentlige op-
lysninger, som er egnet til mærkbart at forvride forbrugerens økonomiske 
adfærd.

Formålet med bestemmelsen er, at forbrugeren modtager alle de oplys-
ninger, der skal bruges i købssituationen til at bedømme pris og kvalitet,
og de oplysninger, der er nødvendig for at undgå, at forbrugeren bliver 
vildledt.

Bestemmelsen supplerer markedsføringslovens generelle krav om god 
markedsføringsskik i § 1 og vildledningsforbuddet i markedsføringslo-
vens § 3. 

Det fremgår endvidere af bemærkningerne til lovforslaget, at oplysninger 
om besparelser og andre prismæssige fordele ved brug af rabatkuponer 
skal være retvisende og reelle. Sådanne udsagn skal derfor som udgangs-
punkt ske i overensstemmelse med Forbrugerombudsmandens retnings-
linjer om prismarkedsføring. I modsat fald vil udsagnene i konkrete til-
fælde kunne anses for vildledende og være i strid med markedsføringslo-
vens § 3. 
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