Erhvervsudvalget 2010-11
L 160, endeligt svar pa spegrgsmal 23
Offentligt

— -
OKONOMI- 0OG ERHVERVSMINISTERIET

Besvarelse af spargsmal 23 ad L 160 stillet af Erhvervsudvalget den
4. maj 2010 efter gnske fra Benny Engelbrecht (S) og Pia Olsen Dyhr
(SF).

Spgrgsmal:

Vil ministeren yde teknisk bistand til udarbejdelse af &endringsforslag, sa-
ledes at den nuveerende § 10, stk. 1, § 10, stk. 2, og § 16 i markedsfg-
ringsloven fastholdes.

Svar:
Et &ndringsforslag til lov om &ndring af markedsfaringsloven og ophee-
velse af lov om Forbrugerforum (L 160), der medfarer at den nuverende
§ 10, stk. 1, § 10, stk. 2, og § 16 bibeholdes, vil kunne udformes saledes:
”Endringsforslag til Forslag til lov om andring af markedsfaringsloven
og ophavelse af lov om Forbrugerforum.

Tilg81
1) Nr. 2 affattes saledes:
»2. 89, stk. 1, affattes sdledes:
»En salgsfremmende foranstaltning, herunder i form af tilgift, preemie-
konkurrencer og lignende, skal markedsfares saledes, at tilbudsbetingel-
serne er klare, tydelige og let tilgengelige for forbrugeren. Der ma ikke i
gvrigt udelades vasentlige oplysninger, herunder oplysninger om veerdi-
en af eventuelle tillegsydelser, som er egnet til markbart at forvride for-
brugerens gkonomiske adfeerd.«
2) Nr. 3 affattes saledes:
3. § 11 ophaves.
3) Nr. 5 udgar.
4) Nr. 7 affattes saledes:
7.18 30, stk. 3, 1. pkt., eendres »88 9-11« til: »§ 9, § 10«.”

Efter regeringens opfattelse bar markedsfgringslovens 8§ 10, stk. 1 og §
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10, stk. 2, ophaves.

Dette skyldes, at EU-Domstolen i domme af 23. april 2009, 14. januar
2010 og 9. november 2010 har slaet fast, at generelle forbud mod salgs-
fremmende foranstaltninger er i strid med direktivet om urimelig han-
delspraksis. En opretholdelse af markedsferingslovens § 10, stk. 1 og §
10, stk. 2, vil derfor veere i strid med EU-retten.

Efter regeringens opfattelse bgr markedsfgringslovens 8 16 om skiltning
med organiseret rabat ligeledes ophaves.

Dette skyldes, at organiseret rabat ud fra bredere samfundsgkonomiske
betragtninger har en meget begrenset betydning for prisniveauet og en
begraenset salgsfremmende effekt. Pa den baggrund skennes det, at ind-
satsen for forbrugerbeskyttelse pa prismarkedsfaringsomradet kan udgves
mere effektivt pa andre omrader, hvor det kommer flest muligt forbrugere
til gavn.

Pa den baggrund kan jeg ikke statte det udarbejdede andringsforslag.
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