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Ifalge lovforslaget ophaeves kravene til rabatmaerker, jf. markedsfarings-
lovens nugaeldende 8 10, stk. 2 tilsyneladende, uden at dette er ngdven- TIf. 33923350
diggjort af vores EU-retlige forpligtelser. Ministeren bedes redeggare for, Fax 33123778
om der i henhold til lovforslagets formulering af § 9, stk.1, ikke i fremti- CVR-nr 10 09 24 85
den skal stilles krav som hidtil om, at detailhandlen ved brug af rabat- oem@oem.dk
meerker, der udleveres i forbindelse med et kab til brug for senere indlgs- www.oem.dk

ning, skal angive udstederens (firma)navn og vardien af merket pa hvert
enkelt marke, samt at rabatmarkeudstederen skal indlgse merkerne, nar
maerker til en veerdi af et naermere fastsat belgb — f.eks. 20 kr. som i dag-
kraeves indlgst af forbrugeren. Hvis ministeren ikke mener, at disse krav
skal geelde i fremtiden, bedes ministeren redegare for arsagen hertil.

Svar:
Med lovforslaget foreslas markedsfaringslovens § 10, stk. 2, om rabat-
meerker ophaevet. Dette skyldes, at bestemmelsen er i strid med direktivet
om urimelig handelspraksis, og pa den baggrund er ophavelsen ngdven-
dig for at bringe markedsfaringsloven i overensstemmelse med EU-
retten.

Som det ogsa fremgar af besvarelsen af spgrgsmal 14, giver direktivet om
urimelig handelspraksis ikke mulighed for at opstille generelle krav til
salgsfremmende foranstaltninger. Det betyder, at der ikke kan stilles ge-
nerelle krav om, at vardien eller udstederens navn altid skal fremga af et
rabatmarke, og at meerket kan indlgses til kontanter, da dette ifglge direk-
tivet ikke er tilladt.

Ved brugen af salgsfremmende foranstaltninger skal der tages hensyn til
de konkrete omstendigheder i hver enkelt sag. | forhold til oplysninger
om veardien af rabatmeerket, udstederens navn og muligheden for kon-
tantindlgsning medfarer dette, at det konkret i hver enkelt sag skal vurde-
res, om det er udtryk for en urimelig handelspraksis, hvis disse oplysnin-
ger ikke fremgar.

Det fremgar af bemarkningerne til lovforslaget, hvilke oplysninger der
kan legges veegt pa i forhold til den konkrete vurdering af, om en salgs-
fremmende foranstaltning er i overensstemmelse med loven. Det fremgar
bl.a., at ved brug af rabatkuponer vil forbrugeren oftest have behov for
oplysninger om, hvem der er rabatudsteder.

Det bemarkes, at lovforslagets bemarkninger om rabatkuponer ogsa fin-
der anvendelse for rabatmaerker.



