Erhvervsudvalget 2010-11
L 160 Bilag 1
Offentligt

Side 1 af 2

Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Susanne Aamann (KFST)
Sendt: 12. januar 2011 15:28
Til:  Jeanette Vejiin (KFST)

Emne: VS: Haring - forslag til iov om a@endring af markedsteringsloven og ophasvelse af lov om
Forbrugerforum

Keere Jeanette

Gider du oprette en sag i public der hedder “haringssvar - aendring af mif. og Forbrugeforum” og joumalisere
dette haringssvar pa sagen?

Tak.
Vh. Susanne

Fra: Pla Flindt [mailto:PTF@da.dk] PA vegne af Dansk Arbejdsgiverforening

Sendt: 12. januar 2011 13:34

Til: Susanne Aamann (KFST)

Emne: SV: Herlng - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om
Forbrugerforum

Under henvisning til det tii DA fremsendte haringsbrev af d.d. vedrarende ovennaevnte skal vi
oplyse, at sagen falder uden for DA’s virkefelt, og at vi under henvisning hertil ikke gnsker at
afgive bemaerkninger.

Med veniig hilsen

Pla 7. Flindt
Chefsekretzer

Fra: Susanne Aamann (KFST) [mailto:SAA@kfst.dk]

Sendt: 12, januar 2011 12:51

Til: 3f@3f.dk; klagesagsafdelingen@advokatsamfundet.dk; samfund@advokatsamfundet.dk; arf@arf.dk;
ae@aeraadet.dk; info@begravelsedanmark.dk; bfe@bfe.dk; info@bryggeriforeningen.dk; brd@brd.dk;
cad@cad.dk; daf@daf.dk; daf@aktiveforbrugere.dk; dafonet@dafonet.dk; djoef@djoef.dk;
do@optikerforeningen.dk; drf@travelassoc.dk; bm@skohandlerforening.dk; dsfweb@dsfweb.dk;
daf@annoncoer.dk; Dansk Arbejdsgiverforening; dif@dansk-dif.dk; de@de.dk;
hoeringssager@danskerhverv.com; df@danskfagpresse.dk; df@fysio.dk; di@di.dk; adm@nodeco.dk;
sekretariatet@dk-r.dk; dk-u@dk-u.dk; dmu-mags@internet.dk; dmf@d-m-f.dk; sekretariat@postordre.org;
dif@dtf-dk.dk; info@dansktp.dk; info@textile.dk; mail@dtu.com; tips@tips.dk; fagligt@danskeadvokater.dk;
andel@landbrug.dk; kontakt@bedemand.dk; danske-biludlejere@mail.tele.dk; ddf@danskedagblade.dk;
info@danske-distriktsblade.dk; medierne@medierne.dk; drrb@drrb.dk; dbi@bilimp.dk; dadi@dadl.dk;
sektion3.kbh@domstol.dk; ddd@ddd.dk; lasni@domstol.dk; post@domstolsstyrelsen.dk; dsk@d-s-k.dk;
fdb@fdb.dk; hoering@fdm.dk; feha@feha.dk; post@finansogleasing.dk; mail@finansraadet.dk; 1 - KFST
Officiel hovedpostkasse; gap@fs.dk; cs@fs.dk; hsoe@fs.dk; hoeringer@fbr.dk; djoef@djoef.dk; abp@hts.dk;
info@advokatinkasso.dk; jl@fdim.dk; dam@fdim.dk; nbj@jschluter.com; post@ugeaviserne.dk; SA6@ankl.dk;
politidirektorforeningen@mail.dk; frr@frr.dk; fsr@fsr.dk; kontakt@fdih.net; fp@forsikringogpension.dk;
fvst@fvst.dk; horesta@horesta.dk; info@markedsforing.dk; hvr@hvr.dk; ravn@hvr.dk; pa@hvr.dk;
im@im.dk; itst@itst.dk; itb@itb.dk; itek@di.dk; san@di.dk; jm@jm.dk; kl@kLdk; kum@kum.dk;
kvr@kvinderaad.dk; Landbrugsraadet@landbrug.dk; mail@danskeadvokater.dk; lasf@lasf.dk; lo@lo.dk;
hfa@liber.dk; mim@mim.dk; fvm@fvm.dk; vtu@vtu.dk; info@garanti.dk; nbl@worldonline.dk; ofr@oil-
forum.dk; pto@pto.dk; kobenhavn@domstol.dk; odense@domstol.dk; roskilde@domstol.dk;
aalborg@domstol.dk; aarhus@domstol.dk; post@shret.dk; post@vestrelandsret.dk; post@oestrelandsret.dk;
rtv@mediesekretariatet.dk; rmr@realkreditraadet.dk; bjorn.elmquist@advokathca.dk; post@retssikkerheds-
fonden.dk; rigsadvokaten@ankl.dk; rpch@politi.dk; annika.lund@sas.dk; skm@skm.dk; info@danboat.com;
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post@teleindu.dk; trm@trm.dk; e-post@tv2.dk; info@tvdanmark.dk; uvm@uvm.dk; vsod@vsod.dk
Emmne: Hering - forslag til lov om zendring af markedsfgringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed @ndring af markedsfgringsloven om ophzvelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, ophavelse af bestemmelsen
om organiseret rabat, ophevelse af lov om Forbrugeforum og fastsettelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, jf. vedheftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Venlig hilsen

Susanne Aamann
Specialkonsulant/Special adviser

Konkurrence- ag Forbrugerstyrelsen/Danish Competition and Consumer Autharity
Dir. W +45 32669223

E-mail saadikfst.gk

‘_’__,_._——— H‘k*——_‘_\
KONKURRENCE- 0G FORBRUGEASTYRELSEN

Amagerfzaitedvej 56
2300 Kobenhavn &
TIE. +45 3266 9000

28-01-2011
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra:  Jakob Levring [jale @itst.dk]

Sendt: 13. januar 2011 14:06

Til:  Susanne Aamann (KFST)

Ce:  I-DIR - Ministerbetjening; Henrik Brodersen; Mette Stiirup; Jesper Fejerskov; Jakob Levring

Emne: Hering - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophasvelse af lov om
Forbrugerforum

Keere Susanne Aamann

IT- og Telestyrelsen har ingen bemaerkninger til forslag til lov om aendring af markedsfaringsioven og om
ophaeveise af lov om Forbrugerforum.

Med venilig hilsen

Jakob Levring
Fuldmaegtig
Direkte telefon: + 45 3545 0179

E-rnail: jale@utst.dk

Ministeriet for Videnskab,
Teknologi og Udvikling
IT- og Telestyrelsen
Holsteinsgade 63

DK-2100 Kehenhavn @
Telefon: +45 3545 0000
Fax: +45 3545 0010
Evmnail: itst@itst.dk

wwyy, ifst.dk

Fra: Susanne Aamann (KFST) [mailto:SAA@kfst.dk]
Sendt: 12. januar 2011 12:51

Til: 3f@3f.dk; klagesagsafdelingen@advokatsamfundet.dk; samfund@advokatsamfundet.dk; arf@arf.dk;
ae@aeraadet.dk; Info@begravelsedanmark.dk; bfe@bfe.dk; Info@bryggeriforeningen.dk; brd@brd.dk;
cad@cad.dk; daf@daf.dk; daf@aktiveforbrugere.dk; dafonet@dafonet.dk; djoef@djoef.dk;
do@optikerforeningen.dk; drf@travelassoc.dk; bm@skohandierforening.dk; dsfweb@dsfweb.dk;
daf@annoncoer.dk; da@da.dk; dif@dansk-dif.dk; de@de.dk; hoeringssager@danskerhverv.com;
df@danskfagpresse.dk; df@fysio.dk; di@di.dk; adm@nodeco.dk; sekretariatet@dk-r.dk; dk-u@dk-u.dk; dmu-
mags@internet.dk; dmf@d-m-f.dk; sekretariat@postordre.org; dtf@dtf-dk.dk; info@dansktp.dk;
info@textile.dk; mail@dtu.com; tips@tips.dk; fagligt@danskeadvokater.dk; andei@landbrug.dk;
kontakt@bedemand.dk; danske-biludlejere@mail.tele.dk; ddf@danskedagblade.dk; info@danske-
distriktsblade.dk; medierne@medierne.dk; drrb@drrb.dk; dbi@bilimp.dk; dadl@dad.dk;
sektion3.kbh@domstol.dk; ddd@ddd.dk; lasni@domstol.dk; post@domstolsstyrelsen.dk; dsk@d-s-k.dk;
fdb@fdb.dk; hoering@fdm.dk; feha@feha.dk; post@finansogleasing.dk; mail@finansraadet.dk; 1 - KFST
Officiel hovedpostkasse; gap@fs.dk; cs@fs.dk; hsoe@fs.dk; hoeringer@fbr.dk; djoef@djoef.dk; abp@hts.dk;
info@advokatinkasso.dk; jl@fdim.dk; dam@fdim.dk; nbj@jschluter.com; post@ugeaviserne.dk; SA6@ankl.dk;
politidirektorforeningen@mail.dk; frr@frr.dk; fsr@fsr.dk; kontakt@fdih.net; fp@forsikringogpension.dk;
fvst@fvst.dk; horesta@horesta.dk; info@markedsforing.dk; hvr@hvr.dk; ravn@hvr.dk; pa@hvr.dk;
im@im.dk; I-ITST - enhedspostkasse; itb@itb.dk; itek@di.dk; san@di.dk; jm@jm.dk; ki@kl.dk;
kum@kum.dk; kvr@kvinderaad.dk; Landbrugsraadet@landbrug.dk; mail@danskeadvokater.dk; lasf@lasf.dk;
lo@lo.dk; hfa@liber.dk; mim@mim.dk; fvm@fvm.dk; D-DEP - enhedspostkasse; info@garanti.dk;
nbl@woridonline.dk; ofr@oil-forum.dk; pto@pto.dk; kobenhavn@domstol.dk; odense@domstol.dk;
roskilde@domstol.dk; aalborg@domstol.dk; aarhus@domstol.dk; post@shret.dk; post@vestrelandsret.dk;
post@oestrelandsret.dk; rtv@mediesekretariatet.dk; rr@realkreditraadet.dk; bjorn.elmquist@advokathca.dk;
post@retssikkerheds-fonden.dk; rigsadvokaten@ankl.dk; rpch@politi.dk; annika.lund@sas.dk; skm@skm.dk;
info@danboat.com; Jakob Willer; trm@trm.dk; e-post@tv2.dk; info@tvdanmark.dk; uvim@uvm.dk;
vsod@vsod.dk
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Emne: Hgring - forslag til lov om zendring af markedsfgringsloven og ophzevelse af lov om Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed ®ndring af markedsfgringsloven om ophavelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kegbsbetingede konkurrencer, ophzvelse af bestemmelsen
om organiseret rabat, ophzvelse af lov om Forbrugeforum og fastsettelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfprelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, jf. vedhazftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Eventuelle spprgsmadl til hgringen kan rettes til Signe Salling ssa@kfst.dk eller Susanne Aamann
saa@kfst.dk

Venlig hilsen

Susanne Aamann

Specikatkonsulent/Specat adviser

Konkurrence- o4 Forbrogerstyralsen/Damsh Competibion and Consumsr Authonty
Dir. U +45 32663223

E-mmiail saamkist, dk

’__.‘___1,«; ——
KONKURRENCE- 0G FORBRUGENSTYRELSEN
Siragerdaelledvej 56

2300 Kobenhavn §
T 448 3266 Q000
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Julie Haubalie Niebling [in @daf.dk]
Sendt: 14. januar 2011 (8:44

Tik  Jeanette Vejiin (KFST)

Cc:  Susanne Aamann (KFST)

Emne: vedr. haring om aendring af markedsfaringsloven samt ophaevelse af lov om forbrugerforum

D-A-F har ingen bemaerkninger til det af Dem fremsendte forslag.

Med venlig hilsen Danmarks Automobilforhandler Forening
Julie Niebling /5N Kirkevej 1-3 Ig;-3:33311435055
Juridisk Afdeling ﬁ 2630 Taastrup )

75

28-01-2011



Siotsholmagade 10-12

indenrigs- og b DK-1216 Kabenhavn K
—_— SundhedsministeTet——‘)
T +45 7226 9000
F +45 7226 9001
M mgBim dk
W oy i ok

Dato: 14. januar 2011
Enhed: Kommunaijura
Sagsbeh.: DEPSUL
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN R
Amagerfesiledvej 56
2300 Kebenhavn S

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har ved e-post af 12. januar 2011
anmodet Indenrigs- og Sundhedsministeriet om eventuelle bemaerkninger til
haring over forslag til lov om cendring af markedsfgringsioven og ophaevelse
af lov om Forbrugesforum.

Det meddeles herved, at Indenrigs- og Sundhedsministeriet ikke har
bemeaarkninger til haringen.

Med venlig hilsen

Sune Lavirup
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Jeanette Ve;lln (KFST)

Fra: Jacob Christian Gaardhgje []cg @jm.dk]
Sendt: 14. januar 2011 10:01

Tilk: Susanne Aamann (KFST)

Emne: Bekrasftelse af modtagelse af loviorsiag

Justitsministeriets Lovteknikkontor har modtaget udkast til forslag til lov om aendring af markedsferingsloven m.v. i
heringsudgave.

Da der er tale om en haringsudgave, foretager Lovieknikkontoret ikke noget i anledning af det fremsendte.

Som bekendt skal samtlige lovforslag til lovteknisk gennemgang i Justitsministeriet, inden de kan fremsssttes for
Folketinget. Dette indebasrer bl.a., at Justitsministeriet foretager en indholdsmzessig og teknisk gennemgang af
lovforslaget. Det understreges dog, at det er fagministeriets eget ansvar, at lovforslaget har den fornedne kvalitet.

Justitsministeriets Lovteknikkontor pébegynder den loviekniske gennemgang af et lovforslag, nar det er fremsendt i
endelig udgave, dvs. nar det har vaeret | ekstern haring, og der er foretaget de eventuelle rettelser og justeringer af
lovforslaget, som haringen matte give anledning til. At lovforslaget skal vaere endeligt, indebaerer endvidere, at det
fremsendte lovforslag skal indeholde savel almindelige som specislle bemaerkninger samt paralleltekst. Der skal
inden fremsendelsen vasre foretaget en grundig korrekturiaesning af forslaget. Efter framsendelsen tif lovteknisk
gennemgang ber der ikke foretages andringer af lovforslaget. Hvis der foretages aandringer, skal dette meddeles
Lovteknikkontoret.

Lovteknikkontoret skal modtage lovforslaget i den endelige udgave, senest 14 dage for fagministeriet ensker den
lovtekniske tilbagemelding. Der ma erfaringsmaessigt endvidere paregnes en del tid i det enkelte ministerium til at
foretage de justeringer mv. af forslaget, som den lovtekniske tilbagemelding kan give anledning til,

Det skal understreges, at hvis fristen for fremsendelse af lovforsiag ikke overholdes, vil konsekvensen kunne vaere,
at tilbagemelding gives pa s& sent et tidspunkt, at fagministeriet kan f4 vanskeligt ved at na at fremsestte
loviorslaget til tiden.

Det endelige loviorslag sendes il undertegneds, der er kontaktperson pé lovforslaget, pa adressen jcg @im.dk og
til Justitsministeriets hovedpostkasse: ;m @ jm.dk. Lovforslagets forventede fremsattelsesdato bedes anfort,
ligesom Lovteknikkontoret skal anmode om at blive underrettet, hvis fremsaettelsestidspunktet efterfalgende
2endres. Hvis fagministeriet er opmasrksom p4, at lovforslaget rejser seerlige juridiske problemstillinger, bedes det
oplyst ved fremsendelsen. Hvis andre fagkontorer i Justitsministeriet har vaeret inddraget i lovforberedelsen, bedes

dette ligeledes oplyst.
Lovforslaget bedes fremsendt som word-dokument forsynet med sidetal.

Der henvises i svrigt til Justitsministeriets vejledning nr. 9801 af 3. juni 2005 om lovkvalitet samt til
www.lovprocesguide.dk.

Med venilig hilsen

Justirs

Jacob Christian Gaardhgje
Fuldmaegtig

Tif.: 7226 8733
Mail: jeg@jm.dk

Slotsholmsgade 10

1216 Kgbenhavn K

7226 8400

www justitsministeriet.dk
im@im.dk

28-01-2011
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Heidi Hilfling Thode [hth@ viu.dk]

Sendt: 14. januar 2011 12:21

Til: Jeanette Vejlin (KFST)

Cce: Susanne Aamann (KFST)

Emne: Haring - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om
Forbrugerforum

Vedhaeftede filer: Heringsbrev.pdf; Heringsliste.pdf; Lovforslag @ndring af markedsferingsloven og
ophaavelse af lov om Forbrugerforum, pdf

Kaare Susanne Aamann
Ministeriet for Videnskab, Teknologi og Udvikiing har ikke hemaerkninger til haringen.
Med venlig hilsen

f. Thorkild Meedom, kontorchef

Heidi Hiltling Thode
Chofsekrataer

Minlstoriet for Videnskab, Teknologi ag Udvikling
Juridisk-Administrativt Komor
Bredgade 43, 1260 Kebenhawvn K

TH. direkte: 3392 9895
E-post: hth@viu.dk
www.vtu.dk

Fra: D-DEP - enhedspostkasse

Sendt: 12. januar 2011 13:43

Til: D-POL-JAK - enhedspostkasse

Emne: Moring - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Fra: Susanne Aamann (KFST) [mallto: SAA@kfst.dk]

Sendt: 12. januar 2011 12:51

Til: 3f@3f.dk; klagesagsafdelingen@advokatsamfundet.dk; samfund@advokatsamfundet.dk; arf@arf.dk;
ae@aeraadet.dk; info@begravelsedanmark.dk; bfe@bfe.dk; info@bryggeriforeningen.dk; brd@brd.dk;
cad@cad.dk; daf@daf.dk; daf@aktiveforbrugere.dk; dafonet@dafonet.dk; djoef@djoef.dk;
do@optikerforeningen.dk; drf@travelassoc.dk; bm@skohandlerforening.dk; dsfweb@dsfweb.dk;
daf@annoncoer.dk; da@da.dk; dif@dansk-dif.dk; de@de.dk; hoeringssager@danskerhverv.com;
df@danskfagpresse.dk; df@fysio.dk; di@di.dk; adm@nodeco.dk; sekretariatet@dk-r.dk; dk-u@dk-u.dk; dmu-
mags@internet.dk; dmf@d-m-f.dk; sekretariat@postordre.org; dif@dtf-dk.dk; info@dansktp.dk;
info@textile.dk; mail@dtu.com; tips@tips.dk; fagligt@danskeadvokater.dk; andel@landbrug.dk;
kontakt@bedemand.dk; danske-biludlejere@mail.tele.dk; ddf@danskedagblade.dk; info@danske-
distriktsblade.dk; medierne@medierne.dk; drrb@drrb.dk; dbi@bilimp.dk; dadi@dadl.dk;
sektion3.kbh@domstol.dk; ddd@ddd.dk; lasni@domstol.dk; post@domstolsstyrelsen.dk; dsk@d-s-k.dk;
fdb@fdb.dk; hoering@fdm.dk; feha@feha.dk; post@finansogleasing.dk; mail@finansraadet.dk; 1 - KFST
Officlel hovedpostkasse; gap@fs.dk; cs@fs.dk; hsoe@fs.dk; hoeringer@fbr.dk; djoef@djoef.dk; abp@hts.dk;
info@advokatinkasso.dk; jl@fdim.dk; dam@fdim.dk; nbj@jschluter.com; post@ugeaviserne.dk; SA6@ankl.dk;
politidirektotforeningen@mail.dk; frr@frr.dk; fsr@fsr.dk; kontakt@fdih.net; fp@forsikringogpension.dk;
fvst@fvst.dk; horesta@horesta.dk; info@markedsforing.dk; hvr@hvr.dk; ravn@hvr.dk; pa@hvr.dk;

28-01-2011
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im@im.dk; I-ITST - enhedspostkasse; itb@itb.dk; itek@di.dk; san@di.dk; jm@jm.dk; kl@kl.dk;
kum@kum.dk; kvr@kvinderaad.dk; Landbrugsraadet@landbrug.dk; mail@danskeadvokater.dk; lasf@lasf.dk;
lo@lo.dk; hfa@liber.dk; mim@mim.dk; fm@fvm.dk; D-DEP - enhedspostkasse; info@garanti.dk;
nbi@worldonline.dk; ofr@oil-forum.dk; pto@pto.dk; kobenhavn@domstol.dk; odense@domstol.dk;
roskilde@domstol.dk; aalborg@domstol.dk; aarhus@domstol.dk; post@shret.dk; post@vestrelandsret.dk;
post@oestrelandsret.dk; tv@mediesekretariatet.dk; rr@realkreditraadet.dk; bjorn.elmquist@advokathca.dk;
post@retssikkerheds-fonden.dk; rigsadvokaten@ankl.dk; rpch@politl.dk; annika.lund@sas.dk; skm@skm.dk;
info@danboat.com; Jakob Willer; trm@trm.dk; e-post@tv2.dk; info@tvdanmark.dk; uvm@uvm.dk;

vsod@vsod.dk
Emne: Hgring - forslag til fov om @ndring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed &ndring af markedsfgringsloven om ophavelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, ophavelse af bestemmelsen
om organiseret rabat, ophzvelse af lov om Forbrugeforum og fastszttelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, jf. vedhaftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Eventuelle spgrgsmal til hgringen kan rettes til Signe Salling ssa@kfst.dk eller Susanne Aamann
saa @kfst.dk

Venlig hilsen

Susanne Aamann
Speciatkonsuient/Special adviser

Konkurrence- of Forbrugerstyralsen/Danish Compeatitian and Consurner Authoriy
Dir. Uf, +45 32566223

E-mail saa@iisr ak

'._—-'—‘-—“;?‘\
KONKURRENMCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN

Denne mail er blevet scannet for virus af TDC Mailfilier.
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: R. Amt [amts@dk-u.dk]

Sendt: 14. januar 2011 14:11

Til: Susanne Aamann (KFST)

Emne: SV: Horing - forslag til lov om aendring af markedsfaringsioven og ophasvelse af lov om

Forbrugerforum

Til Konkurrence- og Forbrugerstyreisen

Dansk Kgrelzerer-Union skal hermed meddeie, at vi ikke har bemaerkninger til det modtagne udkast.

Med venlig hilsen

René Arnt

Landsformand

telefon +45 40 84 45 42
mail: landsformand @dk-u.dk
www.dk-u.dk

Fra: Susanne Aamann (KFST) [mailto:SAA@kfst.dk]

Sendt: 12. januar 2011 12:51

Til: 3f@3f.dk; klagesagsafdelingen@advokatsamfundet.dk; samfund@advokatsamfundet.dk; arf@arf.dk;
ae@aeraadet.dk; info@begravelsedanmark.dk; bfe@bfe.dk; info@bryggeriforeningen.dk; brd@brd.dk;
cad@cad.dk; daf@daf.dk; daf@aktiveforbrugere.dk; dafonet@dafonet.dk; djoef@djoef.dk;
do@optikerforeningen.dk; drf@travelassoc.dk; bm@skohandlerforening.dk; dsfweb@dsfweb.dk;
daf@annoncoer.dk; da@da.dk; dif@dansk-dif.dk; de@de.dk; hoeringssager@danskerhverv.com;
df@danskfagpresse.dk; df@fysio.dk; di@di.dk; adm@nodeco.dk; sekretariatet@dk-r.dk; dk-u@dk-u.dk; dmu-
mags@internet.dk; dmf@d-m-f.dk; sekretariat@postordre.org; dif@dtf-dk.dk; info@dansktp.dk;
info@textile.dk; mail@dtu.com; tips@tips.dk; fagligt@danskeadvokater.dk; andel@landbrug.dk;
kontakt@bedemand.dk; danske-biludiejere@mail.tele.dk; ddf@danskedagblade.dk; info@danske-
distriktsblade.dk; medierne@medierne.dk; drb@drrb.dk; dbi@bilimp.dk; dadi@dadl.dk;
sektion3.kbh@domstol.dk; ddd@ddd.dk; lasni@domstol.dk; post@domstolsstyrelsen.dk; dsk@d-s-k.dk;
fdb@fdb.dk; hoering@fdm.dk; feha@feha.dk; post@finansogleasing.dk; mail@finansraadet.dk; 1 - KFST
Officiel hovedpostkasse; gap@fs.dk; cs@fs.dk; hsoe@fs.dk; hoeringer@fbr.dk; djoef@djoef.dk; abp@hts.dk;
info@advokatinkasso.dk; jl@fdim.dk; dam@fdim.dk; nbj@jschiuter.com; post@ugeaviserne.dk; SA6@anki.dk;
politidirektorforeningen@mail.dk; frr@frr.dk; fsr@fsr.dk; kontakt@fdih.net; fp@forsikringogpension.dk;
fvst@fvst.dk; horesta@horesta.dk; info@markedsforing.dk; hvr@hvr.dk; ravn@hvr.dk; pa@hvr.dk;
im@im.dk; itst@itst.dk; itb@itb.dk; itek@di.dk; san@di.dk; jm@jm.dk; ki@kl.dk; kum@kum.dk;
kvr@kvinderaad.dk; Landbrugsraadet@landbrug.dk; mail@danskeadvokater.dk; lasf@lasf.dk; lo@lo.dk;
hfa@liber.dk; mim@mim.dk; fvm@fvm.dk; vtu@vtu.dk; info@garanti.dk; nbl@worldonline.dk; ofr@ail-
forum.dk; pto@pto.dk; kobenhavn@domstol.dk; cdense@domstol.dk; roskilde@domstol.dk;
aalborg@domstol.dk; aarhus@domstol.dk; post@shret.dk; post@vestrelandsret.dk; post@oestrelandsret.dk;
riv@mediesekretariatet.dk; rr@realkreditraadet.dk; bjorn.elmquist@advokathca.dk; post@retssikkerheds-
fonden.dk; rigsadvokaten@ankl.dk; rpch@politi.dk; annika.lund@sas.dk; skm@skm.dk; info@danboat.com;
post@teleindu.dk; trm@trm.dk; e-post@tv2.dk; info@tvdanmark.dk; uvm@uvm.dk; vsod@vsod.dk

Emne: Hgring - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum
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Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed @ndring af markedsfgringsloven om ophavelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, oph@velse af bestemmelsen
om organiseret rabat, oph@velse af lov om Forbrugeforum og fasts®ttelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, jf. vedhzftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Eventuelle spgrgsmal til hgringen kan rettes til Signe Salling ssa@kfst.dk eller Susanne Aamann
saa@kfst.dk

Venlig hilsen

Susanne Aamann

Speciatkonsulent/Special adviser

Konkurrence- g Forbrugerstyrelsen/Danish Competibion and Consurner Authogity
O UF. +45 326869223

F-mail saa@kfsr dk

KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
Aragerfeliedye) 58
2200 Kebanhavn 5
Tif #45 3266 3060

Denne mall er scannet af Comendo A/S og fundet virusfri.

28-01-2011



Hgringssvar: &ndring at markedstgringstoven samt ophavelse at lov om forbrugertorum Side 1 at 1

Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Cathrine Werthwein Andersen [CWA@ eogs.dk]

Sendt: 17. januar 2011 10:05

Til: Jeanette Vejlin (KFST)

Ce: Susanne Aamann (KFST); Janni Melhede (EOGS); Mette Solbjerghaj Isaksen; Marie
Ageriin Olsen; Cathrine Werthwein Andersen; 1 - DEP OM2 (enhedspostkasse)

Emne: Heringssvar: andring af markedsfaringsloven samt ophaevelse af lov om
forbrugerforum

Vedhasftede filer: Haringsbrev{1] markedsfaringslovenendelig version januar 201 1.pdf; Endeligt
Loviorslag eendring af markedsferingsioven og ophaevelse af lov om
Forbrugerforumn.pdtf

Hej,

Vi har modtaget felgende i haring:

Andring af markesdforingsloven samt ophasvelse af lov om forbrugerforum

CKR har ingen bemasrkninger og henviser til vores pras-hgringssvar fra den 13. december 2010.

<<Heringsbrev{1] markedsfaringslovenendelig version januar 2011.pdf>> <<Endeligt Lovforslag sendring af
markedsferingsioven og ophaavelse af lov om Forbrugerforum.pdf>>

Med venlig hilsen

Cathrine Werthwein Andersen
Studentermedhijeelper

ERHVERVS- OG SELSKABSSTYRELSEN
Center for Kvalitet i Erhvervsregulering

Kampmannsgade 1
1780 Kebenhavn V
Telefon: 3330 7700
Direkte: 3330 7778
E-mail: CWA@e0gs.dk

www.e0gs.dk
OKONOMI- OG ERHVERVSMINISTERIET

Pas pa miljpet - udskriv kun denne e-mail hvis det er nadvendigt

28-01-2011
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detail

Forbrugerstyrelsen

Amagerfelledvej 56

2300 Kgbenhavn S

Sendt pr. mail til: jv@kfst.dk cc saa@kfst dk

Kgbenhavn den 21. januar 2011

Vedr.: Hgringssvar vedr. sendring af markedsferingsloven samt ophavelse af lov om
forbrugerforum

Dansk Detail og Danmarks Skohandlerforening har modtaget hgring om ®ndring af markeds-
foringsloven samt ophavelse af lov om forbrugerforum.

I den forbindelse skal vi takke for det fremsendte materiale.

Vi har ingen bemarkninger til &ndringerne i markedsfgringsloven eller til oph@velsen af for-
brugerforum.

Vi ser frem til at blive orienteret om den videre proces.

Med venlig hilsen

Mette Dueholm Ruskov
Juridisk konsulent

Dansk detail

Mens Fashion Warld
Banmarks Tapet- og
Farvehandler Forening

Langebrogade §
1411 Kabenhavn K

Telefon +45 33121708
Fax +4533931708

mail@dansk-detad dk
www.dansk-detail dk

e
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Carsten Strejer (KFST)

Sendt: 21. januar 2011 15:05

Til: Susanne Aamann (KFST); Jeanette Vejlin (KFST)

Ce: Henrik Saugmandsgaard e (KFST); Bent Bagge (KFST)

Emne: SV: Horing - forslag til lov om aendring af markedstferingsloven og opheevelse af lov

om Forbrugerforum
Vedhasftede filer: DOCO001 pdf

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har anmodet om Forbrugerombudsmandens bemaerkninger til udkast til
iovforslag eendring af markedstaringsloven om ophaevelse af specialforbuddene mod rabatkuponer og
kebsbetingede konkurrencer mv.

Forbrugerombudsmanden har deitaget i den loviorberedende arbejdsgruppe vedr. eventuel ophaevelse af
markedsferingslovens §§ 10 og 11 og gendring af § 9, stk.1 og kan stette forslagene herom, saledes som de
er praesenteret. Vi kan i den forbindelse henvise til Forbrugerombudsmandens vedhaeftede brev af 12.
november 2010 til @konomi - og Erhvervsministeriet om en vurdering af forslagene ud fra et tilsynsmaessigt

perspektiv.
Forbrugerombudsmanden har ikke yderligere bemaerkninger til udkastet til loviorstag.

Med venlig hilsen
P& Forbrugerombudsmandens vegne

Carsten Strojer
Spacialkonsulent, Cand.jur.
E-mail: ¢st@kist.dk

e
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FORARUGERONMBUDS!

TH. direkte: 3266 9283
Amagerfaeliedve] 56

2300 Kabenhavn S

www, Forbrugerombudsmandsn dk

Fra: Susanne Aamann (KFST)

Sendt: 12. januar 2011 12:51

Til: '3f@3f.dk’; 'klagesagsafdelingen@advokatsamfundet.dk’; 'samfund@advokatsamfundet.dk'; ‘arf@arf.dk’;
‘ae@aeraadet.dk’; 'info@begravelsedanmark.dk’; 'bfe@bfe.dk’; 'info@bryggeriforeningen.dk’; ‘brd@brd.dk’;
‘cad@cad.dk’; 'daf@daf.dk’; 'daf@aktiveforbrugere.dk’; 'dafonet@dafonet.dk’; ‘djoef@djoef.dk’;
‘do@optikerforeningen.dk’; 'drf@travelassoc.dk’; 'bm@skohandlerforening.dk’; ‘dsfweb@dsfweb.dk’;
‘daf@annoncoer.dk’; 'da@da.dk’; 'df@dansk-dif.dk’; 'de@de.dk’; 'hoeringssager@danskerhverv.com';
'df@danskfagpresse.dk’; 'df@fyslo.dk’; 'di@di.dk’; 'adm@nodeco.dk’; 'sekretariatet@dk-r.dk’; 'dk-u@dk-u.dk’;
‘dmu-mags@internet.dk’; ‘dmf@d-m-f.dk’; 'sekretariat@postordre.org’; 'dtf@dtf-dk.dk’; 'info@dansktp.dk’;
'info@textile.dk’; 'mail@dtu.com’; tips@tips.dk’; 'fagligt@danskeadvokater.dk’; 'andel@landbrug.dk’;
'kontakt@bedemand.dk’; 'danske-biludiejere@mail.tele.dk’; ‘ddf@danskedagblade.dk’; ‘info@danske-
distriktsblade.dk'; ‘'medierne@medierne.dk’; ‘drrb@drrb.dk’; 'dbi@bilimp.dk’; 'dadi@dad|.dk’;
‘sektion3.kbh@domstol.dk’; ‘ddd@ddd.dk’; 'lasni@domstol.dk’; ‘post@domstolsstyrelsen.dk’; ‘dsk@d-s-k.dk’;
fdb@fdb.dk’; 'hoering@fdm.dk’; 'feha@feha.dk’; 'post@finansogleasing.dk’; 'mail@finansraadet.dk’; 1 - KFST
Officlel hovedpostkasse; Gitte Albrecht Pedersen (KFST); Carsten Strgjer (KFST); Henrik Saugmandsgaard @e
(KFST); ‘hoeringer@fbr.dk’; ‘djoef@djoef.dk’; 'abp@hts.dk’; 'info@advokatinkasso.dk'; 'jl@fdim.dk’;
‘dam@fdim.dk’; 'nbj@jschiuter.com’; 'post@ugeaviserne.dk'; 'SA6@ankl.dk';
'politidirektorforeningen@mail.dk’; 'frr@frr.dk’; 'fsr@fsr.dk’; 'kontakt@fdih.net’; 'fp@forsikringogpension.dk';
fvst@fvst.dk’; 'horesta@horesta.dk’; 'info@markedsforing.dk’; 'hvr@hvr.dk'; 'ravn@hvr.dk’; 'pa@hvr.dk’;
im@im.dk’; "itst@itst.dk’; "itb@itb.dk’; 'itek@di.dK’; 'san@di.dk’; im@jm.dk’; ‘Kl@kLdk'; 'kum@kum.dk’;
‘kvr@kvinderaad.dK’; ‘Landbrugsraadet@landbrug.dk’; ‘mail@danskeadvokater.dk'; 'lasf@lasf.dk’; 'lo@lo.dk’;
‘hfa@liber.dk’; 'mim@mim.dk’; 'fvm@fvm.dk’; 'viu@vtu.dk’; ‘info@garanti.dk’; ‘nbi@worldonline.dk'; ‘ofr@oil-
forum.dk'; 'pto@pto.dk’; 'kobenhavn@domstol.dk'; ‘odense@domstol.dK'; ‘roskilde@domstol.dk’;
‘aalborg@domstol.dk’; ‘aarhus@domstol.dk'; ‘post@shret.dk’; 'post@vestrelandsret.dk’;
‘post@oestrelandsret.dk’; 'tv@mediesekretariatet.dk’; 'rr@realkreditraadet.dk’;
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‘bjorn.elmquist@advokathca.dk’; 'post@retssikkerheds-fonden.dk’; 'rigsadvokaten@ankl.dk'; ‘rpch@politi.dk’;
‘annika.lund@sas.dk'; 'skm@skm.dk'; 'info@danboat.com’; 'post@teleindu.dk’; "trm@trm.dk’; ‘e-post@tv2.dk’;
'info@tvdanmark.dk'; ‘uvm@uvm.dk’; 'vsod@vsod.dk’

Emne: Hpring - forsiag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed ®ndring af markedsfgringsloven om ophavelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, oph@velse af bestemmelsen
om organiseret rabat, ophavelse af lov om Forbrugeforum og fastsattelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, jf. vedhaftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Eventuelle spgrgsmadl til hgringen kan rettes til Signe Salling ssa @kfst.dk eller Susanne Aamann
saa@Kkfst.dk

Venlig hilsen

Susanne Aamann

Specialikonsulent/Special adviser

Konkurrence- 0og Forbrugerstyretsen/Danish Competition and Consumer Authority
Dir, tif. +45 32669223

E-mail sas@kfst.di

"‘____—-—“ h'——-‘\
KONKURRENCE- 0G FORBDRUGERSTYRELSEN

Amagerfailedve) 56

2300 Kobenhavn S

Tif. +45 3266 9000

28-01-2011



,—""—-“_- - “‘-\
FORBRUGEROMBUDSMANDEN

@konomi- og Erhvervsministeriet

Att.: Erhvervsjuridisk direktgr Tomas Frydenberg
Slotsholmsgade 10-12

DK-1216 Kgbenhavn K

Forslag til sendring af markedsferingslovens § 9, stk. 1: Tilsynsmzssig
vurdering

Ved e-mail af 11. november 2010 har Bkonomi — og Erhvervsministeriet
anmodet om min vurdering ud fra et tilsynsmassigt perspektiv af forslaget
pé regeringens lovprogram for 2010-2011 om @ndring af markedsfgringslo-
ven, hvorved forbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer
i markedsfaringslovens §§ 10 og 11 ophezves, samtidig med at der foresl3s
indfgrt en ny bestemmelse i markedsfgringslovens § 9, stk.1, der skal sikre,
at forbrugerne fir mulighed for at gennemskue tilbud ved brug af salgs-
fremmende foranstaltninger.

Jeg kan i den anledning oplyse fglgende:

Indledningsvis bemerkes, at jeg er enig i, at der er behov for at opheve §§
10 og 11. Som det fremgik af mit brev af 16. juni 2010 til Gkonomi- og
Erhvervsministeriet, er det min vurdering, at bestemmelserne ikke kan op-
retholdes i lyset af EU-Domstolens principielle domme fra henholdsvis 2009
og 2010 om muligheden for at opretholde generelle, nationale specialforbud
t forhold til markedsfgringsdirektivet 2005/29/EU. Da jeg i min fortolkning
og hindhzvelse af markedsfgringsloven er forpligtet til at sikre overens-
stemmelse med gzldende EU-ret, har jeg siden den fgrste doms afsigelse i
april 2009 ikke hindhavet §§ 10 og 11. Jeg har siden da afviklet verserende
sager p4 omradet.

Jeg har noteret mig, at forslaget til en ny § 9, stk.1, ma ses som supplement
til markedsfaringslovens generelle krav om god markedsfgringsskik i § 1 og
vildledningsforbuddet i markedsfgringslovens § 3, hvortil kommer de sarli-
ge oplysningskrav ved kgbsopfordringer i § 12a. Disse bestemmelser skal
fortolkes i overensstemmelse med de tilsvarende bestemmelser i direktivet
om urimelig handelspraksis.

Markedsfgringslovens §§ 1, 3 og 12a sikrer i almindelighed forbrugerne en
hgj grad information og gennemsigtighed. Set ud fra et tilsyns- og handhz-
velsessynspunkt, betragter jeg det dog som stor fordel, at omfanget og karak-
teren af de krav, der kan udledes via fortolkning af eksisterende lovbestem-
melser og EU-retsakter, udtrykkelig praciseres ved brug salgsfremmende
foranstaltninger, fx rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, og dermed
hvorledes forbrugeme sikres mulighed for at trffe velinformerede transak-

tionsbeslutninges og ikke plive vililedt.

16. november 2010

Sag 10/08662-2

FORSRUGEROMBUDSMANDEN
Amagerfalledvej 56
2300 Kebenhavn S

Tif. 3268690 00
Fax 32 66 90 45
CVR-nr. 10 29 48 19
forbrugerombudsmanden @ fs.dk

forbrugern

ANONOMI- 00
ERHVERVSMINISTERIRY

Medlem af Intemational Consumer
Protection & Enforcement Network
{(ICPEN}

.dk



Jeg har i den forbindelse bemzrket, at der forslds indfgrt et tydelighedskrav,
og at der ikke md udelades vasentlige oplysninger af betydning for forbru-
gerens gkonomiske dispositioner.

Jeg finder det szrdeles hensigtsmassigt, at det nu udtrykkelig praciseres, at
forbehold og betingelser m.v. skal markedsfores siledes, at disse fremstdr
med samme meddelelseseffekt som selve tilbuddet, og at man ikke ma udela-
de oplysninger, som ma forventes at indga i et relevant beslutningsgrundlag
for forbrugeren. I min hdndhzvelse af den nuverende § 9, stk. 1, er jeg ofte
ude for, at mindre serigse erhvervsdrivende nedtoner eller udelader forbe-
hold og betingelser, m.v. som er veesentlige, men som fir tilbuddet til at
fremsti mindre attraktivt, end den erhvervsdrivende gnsker.

Set ud fra et retssikkerhedssynspunkt mé det ogsi betragtes som en fordel for
de erhvervsdrivende, at de er bekendt med omfanget og indholdet af deres
oplysningspligt ved brug af salgsfremmende foranstaltninger og ikke i hvert
enkelt tilfelde skal vurdere disse ud fra et helt generelt regelsat.

Serligt for sd vidt angar forholdet til den nuveerende § 9, stk. 1, bemerkes:

Ved fremsazttelsen af forslaget til den nuverende markedsfgringslov
(L13/2005) den 6. oktober 2005, var udtrykket "salgsfremmende foranstalt-
ning” tiltznkt som samlebegreb ikke alene for tilgift, men ogsd rabatmerker
og konkurrencer, som var reguleret af den tidligere markedsfgringslovs §§ 6,
8 og 9. Ved forslagets fremszttelse var det tanken, at de tre hidtidige special-
forbud alle skulle ophzves og aflgses af den nuverende § 9. Imidlertid blev
alene tilgiftsforbuddet ophzvet, idet forbuddene vedrgrende rabatmerker mv.
og kgbsbetingede konkurrencer blev opretholdt. I praksis har den nuverende
§ 9, stk. 1, derfor iszr reguleret tilgiftssituationen.

Ogs4 pa denne baggrund finder jeg det hensigtsmessigt, at det tydeligggres,
at oplysningspligten i medfer af § 9 ligeledes gzlder ved brug rabatmarker,
rabat- og bonussystemer 0g premiekonkurrencer, som nu foreslas tilladt. Be-
stemmelsen vil medvirke til at sikre forbrugerne den gennemsigtighed i priser
og handelsvilkér og erhvervslivet loyale og ensartede konkurrencevilkdr, som
bl.a. var formalet med de hidtidige forbud i §§ 10 0g 11.

P4 denne baggrund kan jeg stgtte forslaget til en ny § 9, stk. 1 i markedsfg-

ringsloven.

Med venlig hilsen

AL

Henrik Je

Side 2
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Claus Tonnesen [ct@forsikringogpension.dk]

Sendt: 21. januar 2011 14:12

Til: Jeanette Vejlin (KFST)

Cc: Susanne Aamann (KFST); Gitte Danelund; Helle Serensen

Emne: Haring om aandring af markedsferingsloven samt ophaevelse af lov om ForbrugerForum

Forsikring & Pension skal hermed meddele, at vi ikke har bemasrkninger til lovudkastet. Vi har
med tilfredshed noteret os, at test som hidtil vil blive varslet forud for deres ivaerksasttelse.
Med venlig hilsen

Claus Tgnnesen

Claus Tennesen

Juridisk rdgiver

tif, 41919047
ct@forsikringogpension. dk

Forsikring & Pension

Philip Heymans Aflé 1

2900 Hellerup

tif.: 41919191

fax.: 41919192

www . forsikringogpension.dk
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Registrerede
evisarer

FRR

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfelledvej 56
2300 Kaebenhavn S

Att.: Specialkonsulent Susanne Aamann

Pr. e-mail: saa@kfst.dk

24. januar 2011

Hering om @ndring af markedsferingsloven samt ophavelse af lov om for-
brugerforum

Tak for muligheden for at kommentere lovforslaget.

Vi har ingen bemerkninger.

Med venlig hilsen

Michael Rugaard
foreningsdirektor

Fesdnwrmgen Ragintrereda Revisspor PER Kmarksvej | 2650 Hvidovie Telefon 3634 4422 Telefax 3634 4444 vevaa. ferdk frir@tredi QR . 31 01 11 16
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Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
v@kist.dk og saa@kfst.dk

Hellerup, den 24. januar 2011

Hering om sendring af markedsferingsioven samt ophavelse af lov om forbrugerfo-
rum - styrelsens journal 10/06177-134

De Samvirkende Keabmaend, DSK, har modtaget ovennasvnte forslag i horing. DSK beklager
- formentlig neeppe overraskende - at specialforbuddene i markedsfaringsloven nu star for
fald.

Det ma undre, at et bredt politisk flertal pa den ene side er modstandere af det som regerin-
gen selv har betegnet som "kuponcirkus”, og at vi pa den anden side alligevel skal traskkes
med nye administrative byrder og et mindre gennemskueligt marked. Det er i sandhed be-
klageligt og ikke fremmende for effektiviteten i detailhandelen. Tvartimod!

Jkonomi- og Erhvervsministeriet ma abenbart vurdere, at "nu gar den ikke lsengere”, og det
ma vi i givet fald sa tage til efterretning. Desveerre. Det vil dog veere beroligende, hvis man i
lovens bemaerkninger (kapitel 1.1, sidste afsnit) kunne vaere lidt mere preecis sprogligt end
blot at benytte passiv form "det (...) vurderes at vaare til hinder for, at markedsforingsiovens
§ 10 og 11 kan opretholdes.” Altsa: Enten blokerer EU-retten for en opretholdelse eiler ogsa
gor den ikke. Hverken detailhandelen, forbrugerne eller et politisk flertal ensker "kuponcir-
kus”, og derfor er den foresldede loveandring helt og aldeles ungdvendig, hvis EU-retten ikke
fuldstaendig entydigt blokerer for en opretholdelse af status quo.

DSK vil trods alt gerne kvittere positivt for, at der ved udarbejdelsen af nasrvaerende forslag
er formuieret en raskke elementer, der har til formal at minimere skaderne af "kuponcirkus.”
DSK konstaterer med tilfredshed krav om:
+ . hvor kuponen kan indloses
veerdi eller procent af rabat
gyldighedsperiode
betingelser knyttet til rabatten
at forhandlere ikke kan forpligtes til at indlese kuponeme
andre begraensninger

*» ¢ & ¢ @

DSK vil kraftigt henstille til, at asndringen vedr. specialforbuddene farst traeder i kraft pa et
senere tidspunkt og gerne 1. januar 2013. Det er ngdvendigt, da der med al sandsynlighed
skal etableres et starre administrativt system for clearing af de kuponer, der udstedes af im-
portarer/producenter/masrkevareleverandarer, og som indigses i detailhandelen. | f.eks Sve-
rige har man en central virksomhed "Kuponginiésen”, der handterer netop indlasning af ku-
poner pa tvaers af brancher og pa tveers af producenter. Rent praktisk vil det simpelthen ikke

de samvi rkende ‘k@bmagnd
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vaere muligt at etablere det nodvendige set-up fra lovens vedtagelse og frem til allerede 1. ju-
li i &r. Hvis loven treeder i kraft 1. juli, vil det medfare konkurrencemaessige fordele for visse
koncepter. Her taenkes isaer pa de butikskoncepter, hvor importer/producent ogsa ejer af-
saetningskanalen til forbrugerne, og hvor man udelukker saelger egne varer. | de tilfaslde skal
der ikke ske en clearing af kuponer og derfor vil en senere ikrafttraeden vaere nedvendigt,
hvis detailhandelen — og producenteme af dagligvarer - generelt skal kunne konkurrere pa li-
ge vilkar.

DSK savner i gvrigt en vurdering af forslagets administrative konsekvenser for erhvervslivet,
hvor handtering og indlasning af kuponer naturligvis medferer administrative byrder og der-
med omkostninger = mindre produktivitet!

Forslaget om ophaevelse af Forbrugerforum
DSK har ingen bemaerkninger til dette.

Forslaget om ophaevelse af markedsforingslovens § 16 om organiseret rabat

DSK tager forslaget til efterretning, men vil gerne understrege, at manglende overholdelse af
geeldende regler aldrig ma blive et selvstaendigt argument. Den slags kan skabe en farlig
praecedens — teenk bare pa, hvad en sadan holdning kan medfare pa skatteomradet eller
omkring feerdselslovgivning.

Lettelsen af de administrative byrder er dog skudt langt over malet. Naturligvis kan man ikke
spare et si stort beleb som 155 mio. kroner ved ikke laengere at skulle opsaette en lille tekst
om organiseret rabat pa butikkens der. Set fra detailhandelen medferer "kuponcirkus” langt,
langt starre administrative udfordringer end ophaevelsen af kravet om ikke laengere at opseet-
te et skilt pa daren.

Forslagets § 1, nr. 5 om test

DSK mener ikke, at gennemforelse af servicetest og isaer kvalitetstest ber veere en offentlig
opgave, da hverken service eller kvalitet kan betegnes som nogen eksakt videnskab. DSK vil
i hvert fald advare mod offentlige test af fedevarer, hvor et offentligt organ seetter sig for at
undersage "kvaliteten” i en raekke fadevarer. Den slags test kan kun foregd pa et subjektivt
grundlag.

Udover disse bemaerkninger henvises supplerende til harringssvar, der afgives af Dansk Er-
hverv.

Med venlig hilsen
e Ol =2

Claus Begelund Nielsen
underdirektor
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra: Susanne Aamann (KFST)

Sendt: 24, januar 2011 13:54

Til: Jeanstte Vsijlin (KFST)

Emne: VS: Hering - forslag til lov om sendring af markedsferingsloven og ophasvelse af lov

om Forbrugerforum

Vedheeftede filer: Haringsbrev.pdf; Haringsliste.pdf; Lovforslag aendring at markedsfaringsloven og
opheevelse af lov om Forbrugerforum.pdf

Vil du journalisere?

Fra: Flemming Paludan [mailto:Flemming.Paludan@Skat.dk]

Sendt: 24. januar 2011 13:46

Til: Susanne Aamann (KFST)

Emne: VS: Haring -~ forslag til lov om aendring af markedsferingsloven og ophaevelse af lov om
Forbrugerforum

Til Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen.
Skatteministeriet har ingen bemaeerkninger til lovforslaget.
Mvh.

Flemnming Paludan
Fagchef
72370016

Fra: Karen Gausland

Sendt: 12. janvar 2011 13:00

Til: JP-Koordinering

Emne: VS: Hering - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om
Forbrugerforum

Fra: Susanne Aamann (KFST) [mailto:SAA@kfst.dk]

Sendt: 12. januar 2011 12:51

Til: 3f@3f.dk; klagesagsafdelingen@advokatsamfundet.dk; samfund@advokatsamfundet.dk; arf@arf.dk;
ae@aeraadet.dk; info@begravelsedanmark.dk; bfe@bfe.dk; info@bryggeriforeningen.dk; brd@brd.dk;
cad@cad.dk; daf@daf.dk; daf@aktiveforbrugere.dk; dafonet@dafonet.dk; djoef@djoef.dk;
do@optikerforeningen.dk; drf@travelassoc.dk; bm@skohandlerforening.dk; dsfweb@dsfweb.dk;
daf@annoncoer.dk; da@da.dk; dif@dansk-dif.dk; de@de.dk; hoeringssager@danskerhverv.com;
df@danskfagpresse.dk; df@fysio.dk; di@di.dk; adm@nodeco.dk; sekretariatet@dk-r.dk; dk-u@dk-u.dk; dmu-
mags@internet.dk; dmf@d-m-f.dk; sekretariat@postordre.org; dtf@dtf-dk.dk; info@dansktp.dk;
info@textile.dk; mail@dtu.com; tips@tips.dk; fagligt@danskeadvokater.dk; andel@landbrug.dk;
kontakt@bedemand.dk; danske-biludlejere@mail.tele.dk; ddf@danskedagblade.dk; info@danske-
distriktsblade.dk; medierne@medierne.dk; drrb@drrb.dk; dbi@bilimp.dk; dadi@dadi.dk;
sektion3.kbh@domstol.dk; ddd@ddd.dk; lasni@domstol.dk; post@domstoisstyrelsen.dk; dsk@d-s-k.dk;
fdb@fdb.dk; hoering@fdm.dk; feha@feha.dk; post@finansogleasing.dk; mail@finansraadet.dk; 1 - KFST
Officiel hovedpostkasse; gap@fs.dk; cs@fs.dk; hsoe@fs.dk; hoeringer@fbr.dk; djoef@djoef.dk; abp@hts.dk;
info@advokatinkasso.dk; ji@fdim.dk; dam@fdim.dk; nbj@jschluter.com; post@ugeaviserne.dk; SA6@ankl.dk;
politidirektorforeningen@mail.dk; frr@frr.dk; fsr@fsr.dk; kontakt@fdih.net; fp@forsikringogpension.dk;
fvst@fvst.dk; horesta@horesta.dk; info@markedsforing.dk; hvr@hvr.dk; ravn@hvr.dk; pa@hvr.dk;
im@im.dk; itst@itst.dk; itb@ith.dk; itek@di.dk; san@di.dk; im@im.dk; ki@kl.dk; kum@kum.dk;
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kvr@kvinderaad.dk; Landbrugsraadet@landbrug.dk; mail@danskeadvokater.dk; lasf@lasf.dk; lo@lo.dk;
hfa@liber.dk; mim@mim.dk; fvm@fvm.dk; vtu@vtu.dk; info@garanti.dk; nbl@worldonline.dk; ofr@oil-
forum.dk; pto@pto.dk; kobenhavn@domstol.dk; odense@domstol.dk; roskilde@domstol.dk;
aalborg@domstol.dk; aarhus@domstol.dk; post@shret.dk; post@vestrelandsret.dk; post@oestrelandsret.dk;
riv@mediesekretariatet.dk; rr@realkreditraadet.dk; bjorn.elmquist@advokathca.dk; post@retssikkerheds-
fonden.dk; rigsadvokaten@ankl.dk; rpch@politi.dk; annika.lund@sas.dk; JP-SKM; info@danboat.com;
post@teleindu.dk; trm@trm.dk; e-post@tv2.dk; info@tvdanmark.dk; uvm@uvm.dk; vsod@vsod.dk

Emne: Hering - forslag til lov om aendring af markedsfaringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed @ndring af markedsfgringsloven om ophavelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, ophvelse af bestemmelsen
om organiseret rabat, ophzvelse af lov om Forbrugeforum og fastszttelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, jf. vedhaftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Eventuelle spgrgsmal til hgringen kan rettes til Signe Salling ssa@kfst.dk eller Susanne Aamann
saa@kfst.dk

Venlig hilsen

Susanne Aamann
Speciatkonsuient/Special adviser

Konkurrence- oG Forbrugerstyrelsen/Damsh Competition and Consumer Authority
Dir. tf. +45 32669223

E-mall saa@kfst di

\‘f
i Lo ———
KOMKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
Amagearfaeiiedve) 56
2300 Kgbenhavn S
Tif. +45 3266 9000

28-01-2011



24. januar 2011

D

ulj
Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen Drganisatinn for arhvervshivet
Att.: Susanne Aamann Confederation of Danish Industry
saa@kfst. dk
jv@kfst.dk

Hering om zendring af markedsferingsloven og ophaevelse af lov
om Forbrugerforum

DI har den 12. januar 2011 modtaget et udkast til lovforslag om @ndring af mar-
kedsfaringsloven m.v. i hering. Det foreslds dels at ophave markedsforingslovens
specialforbud mod rabatkuponer og kebsbetinget konkurrence, dels at ophave
markedsforingslovens bestemmelse om, at der skal skiltes med organiseret rabat.
Endelig foreslds det at ophave lov om Forbrugerforum.

DI stetter lovforslaget.

Rabatkuponer og kebsbetinget konkurrence

DI stotter ophavelsen af markedsferingslovens specialforbud mod brug af rabatku-
poner og kebsbetingede konkurrencer i markedsferingen. EF-domstolen har sldet
fast, at sddanne forbud ikke er i overensstemmelse med EU-retten, hvorfor Dan-
mark naturligvis hverken kan eller skal opretholde forbuddene. Dertil kommer, at
det i dag er lovligt for udenlandske virksomheder at benytte sidanne markedsfe-
ringsmetoder i Danmark. Efter DI’s opfattelse ber der ikke vare forskel pd reglerne
for danske og udenlandske virksomheder. Nir det galder markedsfering i Dan-
mark, ber danske virksomheder naturligvis have de samme muligheder for at mar-
kedsfore sig som udenlandske virksomheder. Loven ber gelde ens for alle. Det er
derfor pi hgje tid, at de to specialforbud afskaffes.

Markedsfaringsloven indeholder i forvejen generelle regler, der beskytter forbru-
gerne mod vildledende og illoyal markedsforing. Disse regler er med til at sikre, at
forbrugerne kan traffe et oplyst valg baseret pd korrekt information. Markedsfo-
ringslovens generelle bestemmelser er si tilpas fleksible, at de kan folge med sam-
fundsudviklingen og den teknologiske udvikling. DI mener derfor ikke, at der af
hensyn til forbrugerbeskyttelsen skulle vare beteenkeligheder ved at ophave speci-
alforbuddene mod rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer. DI bemarker
desuden, at forbrugerbeskyttelsen styrkes ved den foreslede @ndring af oplys-
ningspligten i markedsferingslovens § 9, om salgsfremmende foranstaltninger. Be-
stemmelsen er et supplement til markedsferingslovens generelle regler om god
markedsforingsskik og forbud mod vildledning og foreslds nu przciseret med hen-
syn til brug af bl.a. rabatkuponer og konkurrencer i markedsfaringen.

Postadresse/Postal address Besegsadresser/Visiting addresses

1787 Kobenhava V (+45) 3377 3377 di@di.dk Hannemanns Allé 25 Sundkrogskaj 20
Danmark di.dk Kobenhavn S Kobenhavn @ CVR. 1607 7593



Organiseret rabat

DI statter ophavelsen af markedsferingslovens oplysningskrav om organiseret ra-
bat. DI hafter sig i den sammenhzng ved, at Forbrugerombudsmanden kun mod-
tager ganske fa forbrugerklager herom, og at indsatsen overfor forbrugerbeskyttelse
synes at kunne udeves mere effektivt p& andre omrider. P4 den baggrund fore-
kommer oplysningskravet overfladigt, og DI finder det derfor positivt og velbe-
grundet at fritage virksomhederne for denne oplysningsforpligtelse. Det bemarkes,
at forslaget naturligvis ikke zndrer p4, at virksomheder - for hvem det er relevant -
pA frivillig basis kan fortsztte med at skilte med, at de yder organiseret rabat.

Nedleeggelse af Forbrugerforum

DI stotter forslaget om at ophaeve lov om Forbrugerforum og dermed, at Forbruger-
forum nedlzgges. DI finder, at den dialog mellem forbrugerorganisationer, er-
hvervsorganisationer og myndigheder, som det oprindelig var tanken, at Forbruger-
forum skulle vaere rammen om, udmsrket kan komme i stand p4 en anden og mere
mélrettet made.

Som konsekvens af forslaget om at ophave lov om Forbrugerforum foreslis det, at
lovens testhjemmel overfares til markedsferingsloven og viderefores i en bekendt-
gorelse. Denne del af lovforslaget giver ikke DI anledning til bemarkninger.

Med venlig hilsen

Ulla Lyk-Jensen
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Jeanette Vejlin (KFST)

Fra:  Lone Faljiy (DEP) [lofa@fvm.dk]
Sendt: 25. januar 2011 14:12
TiE: Jeanette Vejlin (KFST)

Cc:  Susanne Aamann (KFST); Anders T. Christensen (DEP); Lene Broberg (DEP); Susan Bramsen
(DEP)

Emne: Vedr: Haring - forslag til lov om aendring af markedsfaringsioven ©g ophasvelse af lov om
Forbrugerforum

Til Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen

Med venlig hilsen

Lone Faliu
Ministeriet for Fodevarer, Landbrug og Fiskeri
Departementet

Juridisk kontor

Slotsholmsgade 12

1216 Kebenhavn K

Tif.: 33 92 20 96

Fra: Susanne Aamann (KFST) [mailto:SAA@kfst.ko

Sendt: 12. januar 2011 12:51

TH: Faglig Faelles Forbund 3F; klag%agsafdelingen@advokatsamfundet.dk; samfund@advokatsamfundet.dk;
Amtsrédsforeningen; ae@aeraadet.dk; lnfo@begravelsedanmark.dk; bfe@bfe.dk; Danske Leeskedrik

ravn@hvr.dk; pa@hvr.dk; Indenrigs- og Sundhedsml'nisteriet; itst@itst.dk; itb@itb.dk; itek@di.dk; san@di.dk;
Justitsministeriet; Komunernes Landsforening; Kultunninisteriet; kvr@kvfnderaad.dk; Landbrugsr&det; Danske
Advokater; Iasf@!asf.dk; lo@lo.dk; hfa@liber.dk; Mitjeministeriet; fvm; Ministeriet for Videnskab, Teknologi og
Udvikling; info@garanti.dk; nbl@worldon!ine.dk; ofr@oil-forum.dk; pto@pto.dk; kobenhavn@domstol.dk;
dense@domsbol.dk; roskilde@domstol.dk; aalborg@domstol.dk; aamus@domstoi.dk; post@shret.dk;
vst@vestrelandsret.dk; post@oestre!andsret.dk; rtv@mediesekretariatet.dk; rr@realkreditraadet.dk;
“sm.elmqufst@advokamca.dk; post@retssikkerheds-fonden.dk; Rigsadvokaten; Rigspolitichefen;
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annika.lund@sas.dk; Skatteministeriet; info@danboat.com; post@teleindu.dk; Transportministeriet; e-
post@tv2.dk; info@tvdanmark.dk; Undervisningsministeriet; vsod@vsod.dk
Emne: Hgring - forslag til lov om aendring af markedsfgringsloven og ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sender hermed @®ndring af markedsfgringsloven om ophavelse
af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer, ophzvelse af bestemmelsen
om organiseret rabat, ophzvelse af lov om Forbrugeforum og faststtelse af regler om Konkurrence-
og Forbrugerstyrelsens gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende test samt anvendelse
af anonym informationsindsamling i hgring med frist 26. januar 2011, Jf. vedhzftede lovforslag,
hgringsbrev samt hgringsliste.

Eventuelle spgrgsmal til hgringen kan rettes til Signe Salling ssa@kfst.dk eller Susanne Aamann
saa@kfst.dk

Venlig hilsen

Susanne Aamann
Speciatkonsulent/Soecial adviser

Korkurrence- og Forbrugerstyreisen/Damsh Competition and Consurner Auttrarity
Oir. tf, +45 32669222

Eernail saad@kist gk

,——-"‘““ ' e ———
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN

Amagerfaelledvej 56

2300 Kobenhavn &

TH. +45 3266 9000
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Kobenhavns Byret

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen Prasidenten
Domhuset, Nytorv 25

Amagerfelledvej 56 1450 Kgbenhavn K.

2300 Kgbenhavn S TIf. 33 44 80 00
Fax 33 44 84 88
CVR 21659509
adininistration kbh @domstol.dk

J. nr. 9099.2011.3

Dato 20. januar 2011

Ved en e-mail af 12. januar 2011 har Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen anmodet om eventuelle be-
merkninger til ndring af markedsfgringsloven samt ophavelse af lov om forbrugerforum.

Jeg skal i den anledning pa byretsprzsidenternes vegne oplyse, at forslaget ikke giver byretterne anled-
ning til at fremkomme med bemarkninger.

Der henvises til sags.nr.10/05177-134.

Med venlig hilsen

Sgren Axelsen



HANDVAERKSRADET

fisr s g mzlemcion wiksomieder

Konkurrence — og Forbrugerstyrelsen islands Bryggn 26
. : Posibox 128

Att.: Signe Salling ssa@kfst.dk IR P i

Susanne Aamann saa@kfst.dk TS5 0

f3x 333201 74

Rvr@hyr dk

Pyt i

24. januar 2011

Vedr. Forslag tll lov om sendring af markedsteringsloven og lov om ophavelse af
Forbrugerforum

Handvaerksradet takker for det fremsendte heringsmateriale og muligheden for at afgi-
ve bemaerkninger til de fremsatte lovforslag.

Handvaerksradet har ingen bemaerkninger til selve ophasvelsen af forbuddene mod
brug af rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer, idet disse er en konsekvens af
en afklaring af omfanget af harmonisering reglerne pa EU-plan.

Handveerksradet er enig i kravet om, at anvendelsen af disse markedsfaringsforan-
staltninger skal ske séledes, at betingelserne er klare, tydelige og let tilgeengelige for
forbrugeren og ikke ma skabe uklarhed og tvivi om prisdannelsen, s& forbrugeren kan
treeffe sin kabsbeslutning pa et fuldt oplyst grundlag.

Det er vigtigt at ophzevelsen af forbuddet ikke medferer, at der opstar en jungle af kon-
kurrencer og rabatkuponer, hvor man kun meget svaert kan finde ud af, hvad varen
egentligt koster og hvad det medferer at deltage i en konkurrence. Dette vil vaere til
skade for savel forbrugere som en stor del af erhvervslivet

Handvaarksridet stetter ligeledes beslutningen om at ophasve informationskravet om
organiseret rabat, nar denne lovgivning har vist sig uvirksom og dermed overfladig. Der
er ingen grund til at paleegge erhvervslivet flere administrative byrder end hajst ngd-
vendigt.

Handvzeerksradet har ingen bemaerkninger til nediaeggelsen af Forbrugerforum.

Med venlig hilsen

Jeppe Rosenmejer




" DANSKE MEDIERS FORUM

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfeelledvej 56
2300 Kgbenhavn S.

26. januar 2011

Horing om 2ndring af markedsfgringsioven m.v.

Danske Mediers Forum har med tak modtaget Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens udkast til for-
slag til zendring af lov om markedsfgring og om ophazvelse af lov om Forbrugerforum i haring.

Ophaevelse af specialforbud mod rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer

Danske Mediers Forum stgtter den foresldede liberalisering af markedsfgringsloven, hvorved bl.a.
specialforbuddene mod rabatkuponer og kahsbetingede konkurrencer nu ophasves i overensstem-
melse med EU-retten, sdledes som der oprindeligt var lagt op til  forslaget til en ny markedsfg-
ringslov, der blev fremsat i oktober 2005.

Brugen af rabatter og konkurrencer m.v. fremmer erhvervslivets muligheder for effektiv markeds-
faring og forbedret konkurrenceevne med deraf falgende konkurrencedygtige priser og tilbud til
forbrugerne.

A&ndring af markedsfaeringsiovens § 9 om salgsfremmende foranstaltninger

Af bemzerkningerne til den gaeldende § 9 | markedsfaringsloven fremgdr det, at formalet med be-
stemmelsen er at sikre, at forbrugerne f8r mulighed for at gennemskue tilbud, hvori salgsfrem-
mende foranstaltninger indgdr. Heraf fglger, at de skal have adgang til de konkrete oplysninger,
der m3 anses for vaesentlige og relevante for at vurdere det konkrete tilbud.

I og med at bestemmelserne om specialforbuddene maod rabatkuponer og kgbsbetingede konkur-
rencer nu fjernes fra markedsfgringsloven, er det en naturlig konsekvens, at disse former for salgs-
fremmende foranstaltninger udtrykkeligt omfattes af oplysningspligten i markedsfaringslovens § 9.
Dette er Danske Medlers Forum for s3 vidt enig i.

Forslaget indebaerer derudover en yderligere praecisering af kravene til tilbudsbetingelserne i relati-
on til en konkret salgsfremmende foranstaltning, idet tilbudsbetingelserne fremover ikke kun skal
veere "klare og let tilgengelige” men nu ogsd “tydelige”. Tydelighedskravet forekommer egentlig at
vaere omfattet af de to gvrige krav samt vildledningsforbuddet i markedsfgringslovens § 3, der net-
op forudsazetter, at eventuelle forbehold skal fremga for ikke at give forbrugeren et vildledende ind-
tryk af tilbuddet. Dertil kommer, at de erhvervsdrivende selvsagt ikke har interesse i at give for-
brugeren et forkert indtryk af tilbuddet, da dette ikke gavner afsztningen af det pagaeldende til-
bud.

Danske Mediers Forum er naturligvis enig i, at betingelserne for at f8 andel i tilbuddet skal vaere
korrekte, klart formulerede og relevante. Omfanget af informationskravet i markedsfgringslovens §
9 md dog ikke medfare, at maengden af pligtige oplysninger bliver s8 uoverkommelig, at kravet
herom reelt hindrer de erhvervsdrivende i at benytte sig af liberaliseringen. Dette er vel nappe et
gnsket udfald af lovaendringen.

Danshie Mediers Forum - Prassens Hus - Skdadergade 7 - 1159 Ksbanhavn K ~ T: 33 97 40 00 - F: 33 14 23 50 - B: medierneOmedierne.dk

Danske Madiers Forum er an tutning »f felgend tvstandige medieforeninger og ~virksomheder:
Dansk Magasinpresses Udgiverforening (DMU), Danske Speciaimedier, Danske Dagblades Forening (DDF), Digitale Publjicister,
DR, Foreningen af Danske Interaktive Medier (FDIM), Foreningen af danske lokaie ugesviser (Ugeaviserne),
Radioerne, TV 2/Danmark A/S, TV 2/reglonermme




Tilsvarende betragtninger gzelder i forhold til det beslaegtede krav om, at samtlige oplysninger som
udgangspunkt skal gives samtidig og i samme medie, hvor markedsfaringen finder sted. Sidst-
naevnte kan som fgige af det medie, der anvendes, vaere szrdeles svaert at opfylde i praksis.

Der henvises i den forbindelse bl.a. til salgsfremstad i de sdkaldte flygtige medier som radio og tv,
hvor kravet om, at alle betingelser som udgangspunkt skal fremgd direkte af reklamen, ikke har-
monerer med den praktiske virkelighed, herunder forbrugerens mulighed for pa kort tid at opfatte
tilbuddets karakter. Indeholder radio og tv-reklamer lange komplekse oplysninger, er der fare for,
at reklamen virker mere vildledende end oplysende over for forbrugeme. Det er derfor vigtigt, at
selve reklamen kan koncentrere sig om centrale oplysninger om produktet, og herudover indehol-
der en tydelig henvisning til en webside eller andet sted, som forbrugeren relativt nemt kan tilgd,
og hvor forbrugeren har den forngdne tid til at seette sig ordentlig ind i produktinformationen. Det-
te behov er delvis erkendt i bemaerkninger til forslaget, men udgangspunktet er dog fortsat, at alle
betingelser skal og bgr fremga af reklamen, hvilket - som forklaret ovenfor - forekommer uhen-
sigtsmaessigt.

Medierne har med tilfredshed noteret, at informationskravet og tilgaengelighedskravet til gengaeld
er tilpasset den virkelighed, som anvendelsen af markedsfaring via sms indebaerer, hvor det er-
kendes, at der er tale om et kommunikationsmedium med begraenset plads. Ligeledes forekommer
kravene til elektronisk markedsfgring og salg at vaere fornuftige, idet det fremgdr, at det er accep-
tabelt, hvis et link henviser til tilbudsbetingelserne, og man ved et enkelt klik kan komme frem til
dem,

Til gengaeld er kravet om tilgaengelighed meget rigoristisk i forhold til traditionel markedsfering,
idet det anfgres, at det "normalt ikke vil veere tilstraekkeligt, hvis man ved at laese en annonce i et
dagblad, i en tilbudsavis eller et lignende trykt medie henvises til at spge naermere oplysninger om
tilbudsbetingelserne p8 en webside” eller lignende. S3fremt den forste praesentation er kiar og af-
balanceret praesenteret, bgr yderligere detaljerede oplysninger om tilbuddet, herunder nsermere
karakteristik af produktet, fx komplicerede bonusordninger, alderskrav, naermere oplysninger om
samtlige forretninger i en forretningskzede, der er omfattet af tilbuddet, gevinstchancer i forbindel-
se med konkurrencer, udvaelgelsesmetoden og proceduren vedr. tildeling af gevinster m.v. kunne
gives ved henvisning til en webside eller andet let tilgaengeligt medium.

Det centrale bgr vaere, at der loyalt gives en daekkende information, men at der samtidig kun stil-
les krav om information, som en gennemsnitsoplyst forbruger finder nyttig og vaesentlig for at vur-
dere tilbuddet. Kravene til maengden af oplysninger, der meddeles i en konkret annonce, bgr nem-
lig ogs3 tilpasses de erhvervsdrivendes virkelighed, sdledes at det bliver praktisk muligt at anvende
markedsfgringsformen, herunder at hdndtere omfanget af tekst, der skal std i en given annonce. Jo
mere tekst jo dyrere bliver annoncen, og dette kan i yderste konsekvens ogsé betyde et fravalg af
medierne eller visse medier som kanal for annoncerne, idet det bliver anset som billigere og nem-
mere at annoncere andetsteds fx direkte pd leverandgrens/ virksomhedens egne websites,

Medierne har i den forbindelse noteret, at Forbrugerombudsmanden i sin vejledning om salgs-
fremmende foranstaltninger og slagtilbud dateret januar 2007 side 7, bl.a. anfarer, at markedsfa-
ring i form af en sdkaldt teaser kan have en s§ ukonkretiseret 0g udspecificeret form, at der ikke
kan stilles krav om yderligere oplysninger vedrgrende vilkdrene i selve teaseren. Her vil det vacre
tilstraekkeligt at henvise forbrugeren til at laese mere om tilbuddets betingelser andetsteds. Danske
Mediers Forum skal opfordre til, at dette ligeledes anfgres i bemaerkninger til lovforslaget, s3ledes
at der ikke opstar tvivi herom.



Specifikke krav til rabatkuponer m.v.

Medierne finder det som naevnt positivt, at der nu 8bnes op for muligheden for at anvende rabat-
kuponer som led i markedsfgring af et produkt m.v. Til gengaeld fremg&r det tydeligt af lovforsia-
gets konkrete bemaerkninger, hvor vanskelig og byrdefuld ordningen i praksis bliver for de er-
hvervsdrivende at anvende, sifremt samtlige oplysninger om rabatkuponens indlgsningsmulighe-
der, gyldighedsperiode, opremsning af samtlige indlgsningssteder, medlemskab af szerlige forenin-
ger m.v. skal fremg& af selve kuponen eller maerket. Her bgr den pragmatiske lgsning vaere, at vis-
se oplysninger kan fremgd andetsteds, da liberaliseringen ellers fir en saerdeles begraenset veerdi.

Tilsvarende betragtninger kan ogs3 fremfgres i forhold til betingelser vedr. afhoidelsen af konkur-
rencer som led i en salgsfremmende foranstaltning, jf. i gvrigt Medlernes betragtninger i forrige
afsnit om tilgaengelighedskravet i § 9.

Indszttelse af testhjemmel | markedsfaringsloven

Danske Mediers Forum har noteret, at der foresids en hjemmel til, at gkonomi- og erhvervsministe-
ren far adgang til at fastsaette narmere regler om Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens virksom-
hed, herunder gennemfgrelse og offentligggrelse af sammenlignende tests samt anvendelse af ano-
nym informationsindsamling.

Da formélet med de sammenlignende tests af produkter og tjenesteydelser er at skabe gennemsig-
tighed og overblik pa forskellige markeder, har Medierne ikke umiddelbart indvendinger hertil.

Danske Mediers Forum finder det dog rimeligt, at de testede virksomheder hgres om testresuita-
terne inden offentliggereisen, da eventuelle mangler eller misforst3elser, der kan opst§ som led i
en undersggelse kan give et alt andet end retvisende billede af produktet/tjenesteydelsen, hvilket
vil vaere uheldigt for alle involverede. Medierne stgtter derfor Forbrugerstyrelsens intentioner om at
give de pdgeeldende testvirksomheder adgang til testgrundlaget m.v.

Danske Mediers Forum stdr naturigvis til rAdighed, sdfremt en uddybning af disse synspunkter gn-
skes. Henvendelse herom kan rettes til seniorkonsulent, cand.jur. Christina Moshgj pd tif. 33 97 40
00 eller e-mail cmn@danskedagblade.dk.

Med venlig hilsen
Danske Mediers Forum

Marianne Bugge Zederkof John Kristensen
Sekretariatschef, Ugeaviserne Direktgr, Dansk Magasinpresses Udglverforening



Bryggeriforeningen

DANISH BREWERS' ASSOCIATION

den 27. marts 2009
/ALN

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfzlledvej 56
2300 Kgbenhavn S

Att: Susanne Aamann
Sendt via email til jv@kfst.dk og saa@kist.dk

Hgring om #ndring af markedsfgringsloven samt ophavelse af lov om forbrugerforum - Sag
10/05177-134

Bryggeriforeningen har den 12. januar 2011 modtaget ovennzvnte i hgring. Foreningen hilser det
fremsendte forslag velkomment, og har ingen bemarkninger.

Med venlig hilsen
BRYGGERIFORENINGEN

Adfo R

Ann Louise Nielsen
Cand.jur

Bryggeriforeningen / Danish Brewers’ Association

Faxehus Gamle Carkberg Vej 16 DK-2500 Vaiby

Tel +45 72 162424 Fax +45 721624 44
nfo@bryggenforeningendk  wwabryggenforanmngen dk



Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerizlledvej 56

2300 Kobenhavn S

Att. Susanne Aamann saa@kfst.dk

DRRB

TBO/Kebenhavn, den 26. januar 2011

Horing om aendring af markedsforingsioven
Tak for haringsbrevet.

DRRB kan fuldt ud tilslutte sig ophaevelsen af specialforbuddene mod rabatkupener og kebsbetingede
konkurrencer og bestemmelsen om organiseret rabat.

Det er DRRBs opfatielse, at bestemmelseme ikke er tidsvarende og i ovrigt strider imod EU-domstolenes
domme af 23. april 2009 og 14. januar 2010.

Vivil gerne gentage vores begrundelser for, hvorfor bestemmelseme bar afskaffes:

Rabatkuponer;

Forbuddet mod rabatkuponer blev indfert i en tid, der var teknologisk anderledes end i dag, og hvor
greenseoverskridende markedsfering var anderledes. | dag er det muligt og lovligt via koder, elektroniske
rabatkuponer, medlemskort etc. at yde rabat til saerligt udvalgte grupper. Ligeledes indebaerer
internationaliseringen, at danske virksomheder stilles ringere end konkurrenter i en raekke andre EU-lande, der
ikke har et tilsvarende forbud. Grundlaget for at opretholde et forbud mod at yde rabat pa en seerlig made, er
derfor efter vores opfattelse ikke mere til stede og skadeligt for dansk erhvervsliv.

Samtidig er der med indfarelsen af markedsfaringslovens §§ 9 og 12a, jf. desuden §§ 1 og 3, i dag s&
vidigaende informationskrav til salgsfremmende kampagner, at forbrugeme ber kunne handtere rabatkuponer,
da de alene kan anvendes pa et oplyst grundlag.

Sarligt efter indfarelsen af markedsferingslovens § 9 og ophaevelsen af § 6 om tilgift, er der i dag et behov for
at kunne anvende rabatkuponer i forbindelse med tilbud om en tilgiftsydelse. Eksempler som "Kab en
biografbillet og fa popcom i kiosken til halv pris - aflever denne kupon i kiosken” elier "Keb en printer hos
virksomhed X og fa 30% rabat pa papir hos virksomhed Y mod aflevering af denne kupon til Y* er i dag lovlige
tilgiftstilbud, hvorimod der er en vis usikkerhed om, hvorvidt sadanne tilbud er problematiske i forhold § 10 om
rabatkuponer.

De betaenkeligheder, der ferte til indferelsen af § 10, var farst og fremmest, at der blev givet rabat p et
tiifeeldigt grundlag — kunde A ville f& rabat, mens kunde B ikke ville & det - og at det ville veere besvaeriigt for
kundeme at fa adgang til og opbevare kuponeme. Med informationssamfundet og den elektroniske udvikling
kombineret med de omtalte agede informationskrav, er det vores opfattelse at disse hensyn i dag er stort set
ikke-eksisterends.



Det er klart, at hensynet til detailhandlen — at det er administrativt besveerligt at handtere kuponer - fortsat
eksisterer. Efter vores opfattelse har den teknologiske udvikling, fx brugen af stregkoder, imidlertid reduceret
dette hensyn ganske betragteligt.

Vi tilslutter derfor, at bestemmelsen afskaffes.

Praemiekonkurrencer

Ogsé forbuddet mod kabsbetingede konkurrencer stiller danske virksomheder ringere end konkurrenter i en
raekke andre EU-lande, der ikke har et tilsvarende forbud.

Tidligere har man lagt vaegt p4, at der ved kabsbetingede konkurrencer var fare for, at man flyttede
forbrugerens fokus fra interessen for selve varen til konkurrencen i stedet. Men ved ophaevelsen af
tilgiftsbestemmelsen accepterede man allerede denne fokusforskydning, idet der som en modvaegt med
indferelsen af den nuvaerende § 9 i markedsfaringsloven stilles agede oplysningskrav ved salgsfremmende
konkurrencer.

Retspraksis har endvidere i to nyere domme (UfR 2004.872 SHD og 2004.877 SHD) accepteret delvist
kabsbetingede konkurrencer, hvis de under visse forudsastninger samtidig markedsteres og tilbydes som ikke-
kabsbetingede.

Det nuveerende forbud mod kebsbetingede konkurrencer er derved efter vor opfattelse allerede udvandet og
bor afskaffes.

Organiseret rabat

DRRB kan ogs4 tilslutte sig opheevelsen af bestemmelsen omkring organiseret rabat pga. bestemmelsen ringe
betydning i praksis.

Forbrugerforum og indsaettelse af testhiemmel

Formélet og intentioneme med Forbrugerforum var gode, nemlig at skabe en dialogbaseret mulighed for
radgivning af ministeren af aktuelle spargsmél pa forbrugeromréde. Det gav samtidig erhvervslivet mulighed
for at blive en aktiv medspiller i forbrugerpolitikken. DRRB er dog enige i, at Forbrugerforum aldrig har spillet
en aktiv rolle i praksis, sandsynligvis fordi forummet rent kompetencemaessigt har vaeret forkert sammensat.
DRRB kan tilslutte, at det nuvaerende Forbrugerforum nedlaegges, men mener dog, at der sammen med
testvirksomheden ber bevares en form for forum, der kan varetage interesserne for savel forbrugeme som
erhvervslivet. Dette kunne fx ske ved at sammenszette en gruppe interessenter, der efter behov og afhangig
af emnet kunne deltage i en slags ad hoc arbejdsgruppe. Disse ad hoc arbejdsgrupper skulle have relevante
kompetencer repraesenteret ved behandlingen af specielle spargsmal. Fx brancheforeninger og organisationer
mv. med kompetencer inden for miljg eller reklame, skulle indkaldes, hvis der var behov for at se nzermere pa
spargsmal om gren markedsfaring eller salgsfremmende foranstaltninger. DRRB mener séledes ikke, at
testvirksomheden kan sta alene og stiller sig geme til radighed for et sidant forum eller en arbejdsgruppe.

Med venlig hilsen
Bjem Karsholt



Kabenhavn, den 26, januar 2011
J.nr, H.23-342
1/1

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfailedvej 56
2300 Kebenhavn S.

Att.: Susanne Aamann

Sendt pr. e-mail til jv@kfst.dk og saa@kfst.dk

Vedr.: Hgring om andring af markedsforingsioven samt ophavelse af
lov om forbrugerforum

Dansk Ejendomsmaeglerforening har modtaget ovenstdende hering, og skal
hermed meddele, at foreningen ser positivt pd, at markedsfaringsiovens § 16
vedragrende organiseret rabat ophaeves, sdledes at de administrative byrder for
vores medlemmer lettes,

Foreningen har ikke yderligere at bemaerke, idet markedsfaringslovens §§ 10 og
11 selvsagt ophaeves som felge af EU-retten.

Sluttelig skal foreningen henlede opmaerksomheden p8, at den angivne hgrings-
frist er uacceptabel og i strid med regeringens intentioner om at forbedre
lovkvaliteten. Foreningen skal derfor henstille til, at heringsfristerne som ud-
gangspunkt ikke er under 4 uger.

ed venlig

ne Delcomyn
Advokat
Dir.tif. 3264 4576
e-maif: hg@de.dk

Oansk
Ejendomsmaeglerforenig

Isiands Brygge 43
2300 Kgbenhavn S

T: 7025 0999

F: 3264 4599
E-mall: de@de.dk
internet:

www.de.dk



Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfzlledvej 56
2300 Kebenhavn S

26. januar 2011
Heringssvar fra FDIH om andring af markedsfgringsloven samt ophavelse af lov om forbrugerforum

FDIH er generelt tilfreds med de bebudede andringer i markedsfaringsloven, hvor dansk lovgivning ikke
langere strider mod EUs bestemmelser p& omradet.

Bevar forum for dialog
Vi finder det dog aergerligt, at ophzvelsen af Forbrugerforum ikke erstattes med et tilsvarende forum, hvor
der er plads til en dben dialog mellem myndigheder og organisationer fra erhvervslivet og forbrugersiden.

En dialog i et formaliseret forum tjener til hurtigere afklaring af styrker og svagheder i bade lovinitiativer og
i forhold til aktuelle problemstillinger, der fx opstar i takt med teknologiske muligheder.

Set fra FDIHs side er der faktisk et staerkt stigende behov for den dialog i lyset af den stadige stram af
forbrugerbeskyttelsestiltag ikke mindst fra EU, der i meget hgj grad har en direkte effekt pa e-
handelsvirksomheders forretningsfgrelse.

Vi vil derfor anbefale, at etablering af et forum for erhvervs- og forbrugerorganisationer indarbejdes i den
endelige lovtekst, hvor der ogs4 dbnes for deltagelse af en bredere kreds af organisationer end i dag.

God skik-regler om test

Endelig vii vi anbefale, at der udarbejdes et s&t “god skik-regler” om test, ndr Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen nu far mulighed for at udvide styrelsens aktiviteter pa test-omradet.

Ikke mindst med tanke pa de noget lemfaldige “sweeps”, som vi har set EU-kommissionen ivaerksette pa
e-handelsomradet, vil vi vaere mere trygge ved, at der aftales en standard for, hvordan test skal forega.

Med venlig hilsen

Henrik Theil
FDIH — Foreningen for Distance- og internethandel

FDIH
Foreningen for Distance- og internethandel
Barsen
slotsholmsgade 1
1217 Kebenhavn K
7225 56601
www fdih.net



Ref
Dato 26. januar 2011
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Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Alt.: Susanne Aamund
Amagerfeeliedvej 56

2300 Kebenhavn S

Sendt som e-mail saa@kfst.dk

Horing om aendring af markedsforingsloven samt ophzevelse af lov om forbrugerforum - sag
10/05177-134

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har den 12. januar 2011 anmodet Landbrugsradet — nu Land-
brug & Fedevarer - om haringssvar til aendring af markedsferingsioven samt ophaevelse af lov om
forbrugerforum. Landbrug & Fodevarer takker for haringsmuligheden.

Landbrug & Fadevarer har ingen bemaarkninger til lovforslaget.

Med venlig hilsen

Kia Hee Gade
Erhvervspolitisk konsulent / jurist p fedevareomradet

Erhvervspolitisk omrade
D +4533394516

M +45 3083 1054
E kga®@ll.dk

Landbrug & Fedevorer reprsenterer
Danmarks sterste kompetancedyng
med 150.000 besianftigede ogen
dspottp&mmdloomhh.ﬁigt




Side | af 1

Jeanette Ve;lm (KFST)

Fra: Lennart Fogh [LFO@fdm.dk]
Sendt: 26. januar 2011 14:34

Til: Jeanette Vejlin (KFST)

Cc:  Susanne Aamann (KFST)

Emne: j.nr. 10/05177-134, FDMs haringssvar: loviorslag om sendring af markedsferingsioven og
ophasvelse af lov om Forbrugerforum.

Tak for modtagelsen af ovenngevnte hgring.

I relation til forslag om nedlzeggelse af Forbrugerforum skal FDM udtale, at vi fortsat stetter
tankerne bag etableringen af Forbrugerforum, og at vi hdber, @konomi- og Erhvervsministeriet
er indstillet pa at etablere en anden funktion med tilsvarende formal. Vi finder, at
Forbrugerforum, pd trods af de i hgringsbrevet beskrevne negative sider, har vaeret en vigtig
platform for medlemmerne for at aflevere vigtige synspunkter. Efter FDMs vurdering er
indsaettelse af testhjemmel | markedsfaringsloven ikke tilstraskkelig hertil.

I gvrigt stgtter FDM indszettelse af testhjemmel i markedsfaringsloven.

I relation til specialforbuddene om rabatkuponer og kgbsbetingende konkurrencer anerkender
FDM, at de naevnte afggrelser fra EU-domstolen kan ngdvendiggore en ophavelse. Det sendrer
imidlertid ikke ved, at FDM er betaenkelig ved de forventede konsekvenser af opheaevelsen, fx
gget ugennemsigtighed i prisdannelse til skade for forbrugerne -~ vi forventer, lovandringen kan
medvirke til at slgre prisen pd/vaerdien af bdde de enkelte og den samlede ydelse. Dette gaelder
for savel nye som brugte varer. Szerligt i relation til det ganske betydelige marked for salg af
brugte biler kan der vaere en raekke yderligere konsekvenser, der kan medvirke til at
vanskeliggere korrekt opfyldelse af hovedydelsen, en mangelfri bil - blive det ngdvendigt at
forbrugeren kreever enten passende prisafsiag eller ophasvelse af kabet som fglge af mangler,
kan brug af fx rabatkuponer ved kabet og faigende prissigring ikke udelukke at
vanskeliggere/komplicere det gskonomiske opger mellem den erhvervsdrivende og forbrugeren.

FDM har ikke bemaerkninger i relation til forslaget om ophaevelse af § 16 om skiltning med
organiseret rabat.

Med venlig hilsen

Lennart Fogh
Advokat (H)

FDM . Firskovvej 32 - Postboks 500 - 2800 Kgs. Lyngby

Tif. +45 45 27 07 19 - Fax +45 45 27 09 88
ifo@fdm.dk - fdm@fdm.dk - www.fdm.dk

28-01-2011



Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfziledvej 56
2300 Kgbenhavn S

Horing om andring af markedsfaringsioven samt
ophaevelse af lov om Forbrugerforum

Under henvisning til styrelsens brev af 12. januar 2011 takker Finansr3det
hermed for muligheden for at afgive hegringssvar.

Finansrddet har noteret sig, at der i lovforslaget foreslds, at bestemmelsen
om organiseret rabat (§ 16) ophaves. Finansr@det skal gere opmaerksom
pd, at der i bekendtgerelse om information til forbrugere om priser m.v. |
pengeinstitutter § 10 findes en tilsvarende bestemmelse, som, Finansridet
finder, ligeledes bgr ophaeves.

For s8 vidt angdr ophaevelsen af lov om Forbrugerforum, kan Finansridet
tiislutte sig forslaget.

Finansrddet har ikke yderligere bemaerkninger til lovforslaget.
Med venlig hilsen
Jeanne Blyt

D rekte 33701062
jeh@finansraadet.dk

26. januar 2011

Finanssektorens Hus
Amaliegade 7
1256 Kebenhavn K

Telefon 3370 1000
Fax 3393 0260

mall@finansraadet.dk

www finansraadet.dk

Kartakt Jeanne Biyt
Direkte 3370 1062
jeb@finansraadet, dk

Journalnr, 341/01
Dok, nr. 275011-v1



Darmnmarks Rejsebureau Forening

Konkurrence og Forbrugerstyrelsen Nils Hornemann
Amagerfaeiledvej 56 Juridisk Konsulent
2300 Kgbenhavn S +45 3530 1250

nho@travelassoc.dk

Vedrarende hgringen om andringen af markedsferingsioven samt aphaevelsen af
lov om forbrugerforum.

Indledning

Danmarks Rejsebureau Forening vil indledningsvist gerne takke for muligheden for, at
kommentere pd lovforslaget. Danmarks Rejsebureau Forening stotter selvfglgelig op om,
at markedsfaringsloven undergdr de ngdvendige aendringer for at harmonisere gaeldende
EU-ret. Det er Danmarks Rejsebureau Forenings fortsatte overbevisning, at dansk
fovgivning skal bevaege sig mod en fuld harmonisering i EU p& forbrugeromridet.

Danmarks Rejsebureau Forening har derfor ej heller kommentarer til det formdl, som
henholdsvis zndringerne og ophaevelsen af markedsferingslovens §§ 9, 10, 11 og 16
tjener.

Vejledning

Danmarks Rejsebureau Forening vil dog gerne bemaerke, at det ville veere
form3lstjenesteligt, sifremt der udarbejdes en vejledning til virksomhederne om, hvad
a&ndringerne | markedsforingsloven i praksis vil medfgre. I den forbindelse synes det
hensigtsmaessigt, at man betoner den omstandighed, at markedsfaringsiovens
bestemmelser stadig vil finde anvendelse ved brugen af de nu tilladte salgsfremmende
foranstaitninger.

Danmarks Rejsebureau Forening frygter nemlig, sifremt en forst3elig vejledning ikke
bliver udarbejdet, at det vil vaere tvivisomt, om de administrative omkostninger for det
offentlige fortsat vil kunne betegnes som “ingen”,

Dette skyldes, at markeder, hvor szerllg priskonkurrence ger sig gaeldende, herunder visse
segmenter af rejsebranchen, med en overvejende sandsyniighed kan forventes at benytte
sig af de nye salgsfremmende foranstaltninger, som zendringerne i markedsfgringsloven
giver mulighed for. Saerligt i forbindelse med opbygning af en kundeloyalitet vil dette gore
sig galdende. Et sdan potentielt udbredt brug af nye salgsfremmende foranstaitninger,
vil alt andet lige kunne medfgre et stigende antal sager cg/eller henvendelser.

Danmarks Rejsebureau Forening, vil i den forbindelse gerne henlede opmaerksomheden pd
Forbrugerombudsmandens retningslinjer for prismarkedsfaring, naermere betegnet
nyhedsbrevsserien omkring indfgrelsen af disse. Her er konsekvenserne klart beskrevet i
et let og forsteligt sprog, som smd virksomheder - der ikke ngdvendigvis har en juridisk
medarbejder ansat - umiddelbart kan forst3.

Som minlmum anbefales det derfor, at der udarbejdes materiale til de dele af Styrelsens
og Forbrugerombudsmandens hjemmesider, der henvender sig til de erhvervsdrivende,
séfremt det Ikke findes nadvendig at udarbejde en gennemgdende vejledning.

Cer-no: 20770317 Tef: +45353566 11 Vesterbrogade 12, 5. th.
Jyske Bank: Reg. no. 7854 150235-3 Fax: 445 35358859 DK-1620 CopenhagenV
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Darmnmarks Rejsebureau Forening

Lov om forbrugerforum

Da Danmarks Rejsebureau Forening ikke har deltaget i Forbrugerforum, eller er blevet
informeret om de Inviterede organisationers arbejde her, ser vi ingen negative
konsekvenser af nedlaeggelsen af dette. Dertil kan Danmarks Rejsebureau Forening
seivfaigeligt kun stgtte op om, at den dialog, der er ngdvendig, rettes til de relevante
organisationer indenfor den givne branche. Sariigt da Danmarks Rejsebureau Forening
har sat stor pris pd det namre og givtige samarbejde, der har varet med
Forbrugerombudsmanden.

Markedsfaringsiovens § 25a

Danmarks Rejsebureau Forening ser intet til hinder for, at der gives hjemmel til, at
gkonomi- og erhvervsministeren kan fastsatte narmere regler for styrelsens
gennemfgrelse af tests af vare og tjenesteydelser.

Dog m& Danmarks Rejsebureau Forening pA det kraftigste opfordre tif, at der direkte i
lovgivningen indfgres bestemmelser om virksomhedernes ret til at blive informeret om
kommende anonym informationsindsamling samt retten til efterfglgende aktindsigt i det
indhentede og behandlede materiale.

Detaljerne herunder kan som foresidet fremg3 i Bekendtggrelsen, men de grundlaggende
rettigheder, som virksomhederne har i denne sammenhaeng, ber fremg3 af lovteksten.

Danmarks Rejsebureau Forening mener, at dette kan ske ved indfarelse af en
bestemmelse, hvori det vil fremgd, at virksomheder der undergdr eller deltager i en sidan
test, skal informeres med mindst 14 dages varsel om, i hvilket tidsrum den anonyme
informationsindsamling vil forega.

I horingsbrevet fremgdr det, at tidligere varslingsperloder har medfert en ungdvendig
forlaenget testperiode. S&fremt der i loven fremgdr en minimumsfrist, vil det vaere muligt
at gennemfore tests mere effektivt og mélrettet. Ligeledes vil det kunne give mulighed for,
uden videre ophold, at faige op p8 disse.

S&fremt denne minimumsfrist som anbefalet fremgdr | lovteksten, ber en relevant
reference periode for hvorndr testen billver foretaget ligeledes fremg&. Danmarks
Rejsebureau Forening ser intet til hinder for, at en sddan referenceperiode kan veere pd 3
méneder, da en kortere periode kan medfgre, at virksomheder blot gger bemanding elfer
indskaerper procedurer i en kortere periode. Referenceperioden beskriver alene, | hvilket
tidsrum testen vil blive foretaget, f.eks. i tidsrummet 01/01/2011 til 01/04/2011, og ikke
hvorndr testen reelt udfgres.

Grunden til ngdvendigheden af en reference periode m3 vaere hensynet til, at det ofte kan
medfasre ungdvendig stress for bide virksomheden og dennes medarbejdere at veere
“under lup” - uanset om denne stress er berettiget eller ej.

Derfor mener Danmarks Rejsebureau Forening, at det ligeledes bar fremgd direkte i
lovteksten, at testede virksomheder skal inddrages og gives aktindsigt i alt relevant
materiale fgr offentliggerelsen af dette,

En sddan bestemmelse vil, efter Danmarks Rejsebureau Forenings overbevisning medfare,
at virksomhederne kan drage nytte af de resultater, der mitte fremkomme under den
givne test, Et s3dan forhold vil vaere medvirkende til, at fejl og mangler kan udbedres og
dermed forbedre forbrugernes forhold. Ligeledes vil en direkte henvisning til dette |
lovteksten, gge falelsen af en gennemsigtig og retfaerdig proces.

Corno: 20770317 Tel: +45353566 11 Vesterbirogade 12, 5. th,
Jyske Bardc Reg, no, 7854 150235-3 Fax: +45 35358859 OK-1620 Copenhagen V
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Danmarks Rejsebureauw Forening

Alle disse overvejelser mener Danmarks Rejsebureau Forening allerede er med i lovgivers
overvejninger, da der ellers ikke viile henvises til den kommende bekendtggreise.
Danmarks Rejsebureau Forening er derfor ikke uenig omfanget af virksomhedernes
inddragelse og information, men skal af hensyn til ovenstiende opfordre til, at dette
fremg3r direkte i lovteksten for at slkre disse rettigheder.

SEUR I TG U8 ST iy RRTIL AR R L DTN

Danmarks Rejsebureau Forening stdr geme til ridighed, sifremt der mdtte vaere
spgrgsmal til ovenstdende.

Med venlig hilsen

Nils Hornernann

Juridisk konsutent/ Legsl adviser
Cand.merg.{jur.}/ MSc Business Administration and Commercial Law

Cvrno: 20770317 Tel: +4535356611 Vesterbrogade 12, 5.th, drf@travetassoc.dk
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Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
jv @kfst.dk

27. januar 2011

Markedsfaringsloven og lov om ForbrugerForum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har med skrivelse af 12. januar 2011 anmodet
Forbrugerrddet om kommentarer til forslag om andring af markedsfgringsloven
samt ophavelse af lov om ForbrugerForum.

Hgringen vedrgrende markedsfgringsloven omfatter en ophzvelse af specialfor-
buddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer samt ophavelse af
bestemmelsen om organiseret rabat.

Forbrugerrdet tager til efterretning, at den danske markedsfgringslov som fglge af
flere EU-domme @ndres, siledes at forbuddene mod anvendelse af rabatkuponer
og kgbsbetingede konkurrencer fjernes, og opfordrer samtidig regeringen til at give
det hgj prioritet at arbejde pd at fi ®ndret maksimumdirektivet om urimelig han-
delspraksis, sdledes at forbuddene kan genetableres.

Vi vender os dog imod, at den foresldede &ndring af markedsfgringslovens § 9, stk.
1, forringer forbrugemes retsstilling, idet der nu udelukkende skal oplyses om en
tilgiftsydelses vardi, hvis den er egnet til maerkbart at forvride forbrugernes gko-
nomiske adfard.

Forbrugerrddet vender sig desuden stzrkt imod forslaget til ophzvelse af forretnin-
gernes pligt til at skilte med, at der ydes organiseret rabat.

Dette uddybes i det fglgende.
Ophsvelse af forbuddene mod rabatkuponer og kabsbetingede konkurrencer

Forbrugerridet har ved tidligere Jejligheder papeget, hvor uacceptabel og proble-
matisk en ophzvelse af forbuddet mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurren-
cer vil vere. Ligesom vi har mindet om, at der var tale om et enigt Folketing, der,
sidste gang markedsfgringsloven blev @ndret, netop gik ind for at bevare disse to
forbud, bide af hensyn til konkurrencen, prisdannelsen og forbrugerbeskyttelsen.

Ophavelse af specialforbuddene mod rabatkuponer og kgbsbetingede konkurrencer
har varet undervejs i nogen tid pd grund af EU-domstolens domme vedrgrende
salgsfremmende foranstaltninger. Disse domme fastslr, at generelle forbud er i
strid med direktivet om urimelig handelspraksis fra 2005. Forbrugerombudsman-
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den ophgrte derfor allerede for ca. 1%2 &r siden med at hindhave de pagzldende
forbud.

For at reparere pa dette problem stilles der nu forslag om en &ndring af markedsfg-
ringslovens § 9, stk. 1. Denne paragraf, som handler om at ggre tilbudsbetingelser i
forbindelse med salgsfremmende foranstaltninger klare, tydelige og let tilgaengeli-
ge for forbrugeren, er ikke ny, idet den blev indsat i forbindelse med, at man i sin
tid ophevede det generelle forbud mod tilgift. Det kreves ogsd, at man ikke mi
udelade vasentlige oplysninger, og hovedtemaet gir p4, at alle relevante og vigtige
oplysninger skal gives til forbrugeren. Det er Forbrugerrddets udgangspunkt, at
generelle krav af denne art er fornuftige og rimelige, men at revisionen af denne
bestemmelse til nu ogsé at omfatte kgbsbetingede konkurrencer og rabatkuponer,
som tidligere var forbudt, i princippet ikke medfgrer en ny retstilstand, idet disse
krav md anses for at vare almindeligt gldende i forbindelse med markedsfgrings-
loven.

Facit pa denne meget beklagelige historie, som nu har stdet pd i flere &r, m3 derfor
vare, at uanset at man fra dansk side s3 godt som muligt forsgger at reparere pa, at
disse forbud md ophzves, s& bgr regeringen, siledes som det tidligere er blevet
lovet, arbejder for en revision af direktivet om urimelig handelspraksis, siledes at
man fir genetableret muligheden for, at man nationalt kan have generelle forbud
mod salgsfremmende foranstaltninger.

Forbrugerradet er tilfreds med, at der i bemarkningerne til § 9 er anfgrt en rekke
oplysninger, som der skal gives i forbindelse med udstedelse af rabatkuponer, i
overensstemmelse med det falles brev, som Dansk Erhverv og Forbrugerridet
fremsendte til @konomi- og Erhvervsministeriet i juni 2010.

Vi skal endvidere bemarke, at der med forslaget er lagt op til en lempelse i forhold
til erhvervsdrivendes pligt til at oplyse om en tilgiftsydelses veardi. Det er sdledes
foresldet, at der udelukkende skal oplyses om en tilgiftsydelses verdi, hvis den er
egnet til maerkbart at forvride forbrugeres gkonomiske adferd. Det vil bide vare
ressourcekrevende i hvert tilfalde at skulle tage stilling til, om det er merkbart, og
der er tale om en forringelse af forbrugerens retsstilling. Forbrugerridet skal derfor
anmode om, at det nugzldende krav om oplysning af tilgiftsydelsers vardi bevares.

Ophaevelse af markedsfgringslovens § 16 om organiseret rabat

Forbrugerrddet finder det helt uacceptabelt, at regeringen vil benytte lejligheden til
at ophave denne bestemmelse, som pi initiativ af Dansk Erhverv og Forbrugerra-
det i sin tid blev vedtaget af et enigt Folketing. Markedsfgringsloven § 16 indehol-
der bl.a. et krav om, at virksomhederne ved forretningens indgang skal skilte med,
at de yder organiseret rabat, sdledes at det tydeliggares for alle forbrugere, at der
gives rabat til andre kunder. Det anfgres, at der er tale om regelsanering og en let-
telse af de administrative byrder for erhvervslivet, ligesom det anfgres, at bestem-
melsen har begrnset betydning for priserne, og at der kun er et yderst beskedent
antal forbrugerklager over manglende overholdelse af bestemmelsen. Forbrugerri-
det er slet ikke enig i disse betragtninger.
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Hyvis der ydes organiseret rabat til bestemte grupper, uden at det oplyses, bliver den
reelle salgspris uigennemskuelig for forbrugerne og giver dem ggede sggeomkost-
ninger. Aktive forbrugere er vigtige for konkurrencekulturen. For eksempel opndr
ni ud af ti forbrugere, som sgger information inden et kgb eller forhandler om pri-
sen, en besparelse. Bget viden om de reelle forhold sztter forbrugerne i stand til
effektivt at forhandle om priser. Derved styrkes den svage danske konkurrencekul-
tur, der jf. Konkurrencestyrelsen (2010) kan vere en medvirkende arsag til det hgje
danske prisniveau.

Ved skiltning med de rabatter, der kan opnds for szrlige grupper, heves informati-
onsniveauet og dermed handlemulighedemne for alle forbrugere. Som det blev do-
kumenteret i Markedsfaringslovsbetenkningen i 2001, er det saerligt de hgje ind-
komstgrupper, der har adgang til organiseret rabat. En afskaffelse af kravet om
skiltning vil sdledes have en klar social slagside.

Med hensyn til, at der matte vere et yderst beskedent antal forbrugerklager over
manglende overholdelse af bestemmelsen, forekommer det grotesk at anvende
dette forhold som en begrundelse for at ophave bestemmelsen. Tvartimod er der
tale om, at erhvervslivet klart overtrezder geldende dansk lovgivning, og det har
man set igennem fingrene med i drevis. Hvordan man forestiller sig, at forbrugeme
skulle kende lovgivningen bedre end erhvervslivet og derfor klage over, at der ikke
oplyses om forhold, som forbrugerne ikke har kendskab til, er helt uforstdeligt.
Baggrunden for reglen er netop, at forbrugerne skal have denne oplysning. Det
forekommer pinligt at argumentere for, at en manglende overholdelse af en lov-
bestemmelse skal fgre til, at lovbestemmelsen si opgives. Forbrugerradet kunne
forestille sig ganske mange retsregler, man herefter kan tage initiativ til at ophzve.

Forbrugerombudsmanden henviser i gvrigt til, at Forbrugerombudsmanden har
udarbejdet nye retningslinjer for prismarkedsfgring, som tradte i kraft for ca. 1 r
siden. Det er Forbrugerombudsmandens vurdering, at disse regler vil sikre en vea-
sentlig stgrre gennemsigtighed og klarhed i prisstrukturen end hindhzvelse af reg-
len om organiseret rabat. Forbrugerridet mener ikke, at dette er en holdbar argu-
mentation. Forbrugerrddet er meget tilfreds med retningslinjerne for prismarkeds-
fgring, men disse har ikke direkte relevans for den situation, som markedsfgrings-
lovens § 16 dekker, og vi mener ikke, at retningslinjerne pd nogen made vil kunne
varetage de samme hensyn, som den meget fokuserede bestemmelse i markedsfg-
ringslovens § 16. Forbrugerrddet mé derfor ganske afvise pistanden om, at der
pllegges virksomhederne en rekke byrder, som ikke stir mal med den effekt, som
kravet har pa forbrugerbeskyttelsen, og skal anmode om, at markedsfgringslovens
§ 16 ikke ophaves.

Ophevelse af lov om ForbrugerForum og indsattelse af testhjemmel i markedsfg-
ringsloven har Forbrugerrddet ikke kommentarer til.

Med venlig hilsen
Vagn Jelsge Benedicte Federspiel

Afdelingschef Chefkonsulent
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Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfelledvej 56
2300 Kabenhavn §

E-mail: v@kfst.dk

27. januar 2011

Haringssvar - Forslag til lov om @ndring af lov om markedsfering og om ophe-
velse af lov om Forbrugerforum.

HORESTA hilser lovforslaget velkomment og takker for muligheden for at afgive ha-
ringssvar. Bemaerkningerne i det falgende koncentrerer sig om den del af lovforsiaget,
som vedrarer anvendelse af rabatkuponer i markedsfaringen.

Blandt forslagets vaesentligste elementer er ophavelsen af markedsfaringslovens § 10,
som indehoider det galdende forbud mod anvendelse af rabatkuponer. Baggrunden
for ophavelsen er to afgerelser fra EU-domstolen fra hhv. 2009 og 2010, som har un-
derkendt det danske forbud mod rabatkuponer. Retstilstanden omkring anvendelsen af
rabatkuponer har sdledes siden afsigelsen af disse afgerelser befundet sig i juridisk
vakuum, hvor det danske forbud er kendt i strid med EU-reglerne, men hvor det fortsat
har vaeret opretholdt i markedsfaringsloven.

Med dette lovforslag ophaeves forbuddet endeligt, og der &bnes for anvendelsen af
rabatkuponer i markedsfaringen.

Forbuddet har vaeret genstand for stor forbrugerpolitisk opmaerksomhed og modstand
fra bla. Forbrugerrddet, som mener, at det vil vare med til at gare marke-
det/prissaetningen mere uigennemskuelig. HORESTA har tidligere tilkendegivet, at vi er
positive overfor anvendelsen af rabatkuponer, som vi finder kan vare et positivt sup-
plement til en razkke andre former for prismarkedsfering.

Hotul - Besiauraet
% Turisterhvervet




I modsaetning til f.eks. banusklubber, rabatter via indkebsforeninger mv., som typisk er
eksklusive for en udvalgt kundekreds, s er det vores opfattelse, at rabatkuponerne i
deres rabatform er lagt mere "demokratiske” og gennemskuelige for forbrugeren, da
rabatten kan opnas af alle, som er i besiddelse af kuponen.

Anvendelsen af rabatkuponer skal naturligvis ske i overensstemmelse med markedsfe-
ringslovens regler om ikke-vildledende markedsfaring i § 3 og om markedsfering af
salgsfremmende foranstaltninger i § 9. For at understrege dette har man valgt, at frem-
haeve en raekke eksempler pa salgsfremmende foranstaltninger i lovteksten i § 9, her-
under anvendelse af rabatkuponer. Derudover er selve lovteksten ikke andret

I bemaerkningerne til lovforslagets & 9 er anfart en raekke oplysninger, som forbrugeren
ber have i forbindelse med markedsfaring af rabatkuponer. Det drejer sig bl.a. om op-
lysninger om, hvem der er rabatudsteder, hvilke betingelser mv. der er knyttet til an-
vendelsen af rabatkuponen, samt en reekke yderligere i bemarkningerne udspecifice-
rede oplysninger. HORESTA er enig i, at de anfarte eksempler p& oplysninger er rele-
vante og | overensstemmelse med, hvad der kan stilles af krav, som falge af reglerne i
markedsfaringslovens §§ 3 0g 9.

Det anfares yderligere, at oplysningerne generelt skal vare let tilgengelige, og at det
som udgangspunkt vil vare relevant at angive betingelserne pd selve rabatkuponen.
Det ligger heri, at de fornadne oplysninger 0gsa kan fremga f.eks. af det hafte, som en
rabatkupon indgar i, eller kan formidles til kunden pd andre méder. Det vil - ifalge tele-
fonsamtale med Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen — bero p& en konkret vurdering
om de nedvendige oplysninger skal trykkes p4 kuponen eller om de kan fremgd andre
steder.

HORESTA skal generelt opfordre til, at Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen i en perio-
de efter reglernes ikrafttreeden foretager en meget konkret vurdering af eventuelle
overtraedelser, og primart holder sig til rédgivning og irettesattelse. Det m4 siledes
forventes, at der vil gd nogen tid inden praksis pa dette omride har manifesteret sig
blandt virksomhederne. Der ber derfor ikke fra starten anvendes harde sanktioner
overfor de virksomheder, som - uden forsat hertil - overtrader retningslinjerne for
markedsfaring i relation til vardikuponer.

-
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Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
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2300 Kebenhavn S

26. januar 2011

Dansk Erhvervs svar pa hering om udkast til lov om @ndring af markedsforings-
loven samt ophzvelse af lov om forbrugerforum

Dansk Erhverv har modtaget ovenstiende forslag i hering. Da der er tale om et omfattende
forslag, har de 14 dages heringsfrist gjort det nedvendigt for os at fokusere pa de overordnede
problemstillinger. Vi tager derfor forbehold for at komme med efterfolgende betragtninger.
Dansk Erhverv har folgende bemarkninger.

Generelle bemarkninger

Den vasentligste baggrund for, at lovforslaget fremszettes nu, er pnsket om at bringe mar-
kedsferingsloven i overensstemmelse med nogle domme fra EU-domstolen, narmere be-
stemt afgorelserne i sagerne C-261/07, C-299/07 og C-308/08, der fastslar, at nationale for-
bud, der ikke fremgér af bilaget til direktivet om urimelig handelspraksis ikke er forenelig
med EU-retten. Dommene betyder, at en rzzkke medlemsstater, ma ophzave nationale forbud.
I Danmark gzlder det forbuddene mod rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer.

Da direktivet om urimelig handelspraksis blev vedtaget i maj 2005, forhandlede de davaren-
de 15 EU-lande om et forslag til forordning om salgsfremmende foranstaltninger
(KOM(2002)0585), der omhandlede salgsfremmende foranstaltninger som rabatkuponer,
konkurrencer, tilgift, gaver m.m. Der kunne ikke opnés enighed om dette forslag, som blev
trukket tilbage den 17. marts 2006. Medlemsstaterne og Europa-Parlamentet har derfor al-
drig taget stilling til rabatkuponer og konkurrencer i forbindelse med direktivet om urimelig
handelspraksis, selvom EU-Domstolen lader direktivet omfatte disse emner.

9 ud af de 15 medlemslande, der deltog i forhandlingerne om de to forslag, har i forbindelse
med retssagerne tilkendegivet, at de ikke er blevet oplyst om, at direktivet om urimelig han-
delspraksis ogs omfattede salgsfremmende foranstaltninger. Den danske regering har til-
kendegivet samme synspunkt i et brev til EU-Kommissionen. Det vil sige, at 10 ud af de 15
lande, der i sin tid vedtog direktivet, ikke har kendt dets fulde anvendelsesomréde.

LQB/LRA
Igb@danskerhverv.dk
Ira@danskerhverv.dk
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Det er bekymrende. Direktivet om urimelig handelspraksis skal revideres i 2011, og der er
brug for, at revisionen kommer til at omfatte salgsfremmende foranstaltninger, s medlems-
landene og Europa-Parlamentet i lyset af dommene kan traffe en demokratisk beslutning
om, hvilken retstilstand der skal vare geldende.

En ophavelse af forbuddene mod rabatkuponer og konkurrencer vil f4 store negative konse-
kvenser for bide forbrugere og detailhandel. I dag gives tilbud til alle forbrugere, og detail-
handlen er forpligtet til at skilte med den korrekte pris for og efter rabatten. Rabatkuponer
kendes fra andre lande, hvor det for forbrugerne betyder bevl, fordi de skal klippe kuponer
for at kunne udnytte tilbuddene. Kuponerne angiver desuden kun rabatten og ikke for- og nu
priser. Det gor markedet mindre gennemsigtigt. For detailhandlen er rabatkuponer forbun-
det med store administrative byrder ved at hindtering af de mange kuponer, som de i mange
tilfelde end ikke selv er herre over. Tilsvarende kan kebsbetingede konkurrencer vare med
til at gore markedet mindre gennemsigtigt.

Vi s gerne en undersogelse af, hvilke konsekvenser rabatkuponer far for prisdannelse og
gennemsigtighed i detailhandlen.

Dansk Erhverv er modstander af kuponkaos i detailhandlen og af en ophavelse af disse for-
bud. Derfor er det s@rdeles positivt, at skonomi- og erhvervsministeren har tilkendegivet, at
han vil arbejde for, at forbuddene kan bevares i forbindelse med den forestiende revision af
direktivet om urimelig handelspraksis.

Dansk Erhverv har dog forstelse for, at Danmark ikke kan sidde domme fra EU-Domstolen
overharig. P4 denne baggrund kan Dansk Erhverv tilslutte sig, at forbuddene ophaves under
forudseetning af, at Danmark fortsat kzzmper for at kunne bevare disse forbud. Det er vores
overordnede opfattelse, at det eneste, der kan lese problemet, er en 2ndring af direktivet.

Nir det pé den korte bane er nadvendigt at ophave forbuddene i Danmark, er det vigtigt at
det sker med nogle klare og precise retningslinjer for, hvilke konkrete kriterier, udstederne
af kuponer skal lagge til grund for at sikre, at forbrugerne ikke vildledes.

Som det fremgdr af udkastet til lovforslag, vil oplysningspligten efter lovens § g fremover
komme til at omfatte rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer. Samtidig praciseres op-
lysningspligtens omfang.

Juridisk set er det nedvendigt at skelne mellem leveranderudstedte kuponer og egne kupo-
ner. Det er derfor nedvendigt at beskrive disse for at kunne forsté og begrunde, hvor der kan
opstd problemer og dermed beskrive, hvad det er vigtigt at oplyse forbrugerne om for at
overholde § 9. Dette sarligt i lyset af, at kuponprogrammer er langt mere komplicerede end
tilgift.
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Dansk Erhverv vil gerne kvittere for, at lovforslaget stiller nogle klare krav til udformningen
af rabatkuponer og konkurrencer for at undgé vildledning af forbrugerne. Ligeledes at det
slds fast, at producenter og leveranderer ikke kan forpligte forhandlerne til at modtage deres
kuponer.

Der legges dog i forslaget op til, at oplysningskravene i nogle tilfalde kan fraviges. Eksem-
pelvis &bnes der op for lempeligere oplysningskrav for SMS-kuponer. Moderne mobiltelefo-
ner har en meget stor skzrm, og undtagelsen er derfor unedvendig og risikerer at 4bne op for
misbrug. Disse undtagelser ber fjernes i det endelige lovforslag. Ligeledes ber listen ikke vae-
re udtemmende.

Dansk Erhverv vil ogsd kvittere for at forslaget er teknologineutralt. Det er positivt.

Der er tale om et langt og kompliceret lovforslag, og det vil vaere hensigtsmassigt at bede
Forbrugerombudsmanden udforme en vejledning med de krav, han vil leegge vaegt pd i hdnd-
havelsen af reglerne.

Dernzst foreslas lov om Forbrugerforum ophzavet. Med etablering af ForbrugerForum fik er-
hvervsorganisationerne for forste gang en plads i udformningen af den offentlige forbruger-
politik. Mélet var at sikre dialog og medinddragelse, inden nye initiativer og strategier blev
sat i sgen.

Dansk Erhverv mener, at det er en gammeldags opfattelse, at der eksisterer et modsatnings-
forhold mellem forbrugere og erhvervsliv. Ingen serigs virksomhed kan i 2011 overleve ret
lenge, hvis de ikke sorger for gode forbrugerforhold. Dansk Erhverv reprasenterer et meget
stort antal virksomheder, der hver dag meder forbrugerne og har tilfredse kunder og gode
forbrugerforhold som mal. Vi har som den eneste erhvervsorganisation en fast plads i For-
brugerForum.

Dansk Erhverv har stettet Forbrugerforum, men er enig i, at ForbrugerForum ikke har levet
op til det, der i sin tid var mélet. Vi kan tilslutte os en nedlzggelse under forudsztning af, at
ForbrugerForum erstattes af en langt mere effektiv og mélrettet inddragelse af os og andre
bererte parter i formuleringen af forbrugerpolitikken. Det kan eksempelvis ske ved nedsat-
telse af adhoc arbejdsgrupper inden nye tiltag ivierksattes. Fremover vil det sdledes vare
Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens opgave at sikre, at den ngdvendige dialog finder sted.
Det er af afgorende betydning for Dansk Erhverv, at denne forudsztning overholdes.

Med nedlzggelsen af ForbrugerForum flyttes hjemlen for, at Konkurrence- og Forbrugersty-
relsen kan udfore test, fra lov om forbrugerforum til markedsfaringsloven. Det er vigtigt, at
de principper, der tidligere er blevet fastlagt for udferelse af tests, fortsat folges, herunder
producentharinger og varsling. Dette ser ogsd ud til at vare tilfaldet. Dansk Erhverv ser ger-
ne bestemmelsen udbygget med et krav om, at test ikke m4 vildlede. De nermere vilk4r for
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test skal fastlegges i en bekendtgerelse. Tidligere har krav til test varet underlagt lovgivning
og derfor dreftet af Forbrugerforum og Folketinget. Det er vigtigt, at der tilretteleegges en
proces, s den kommende bekendtggarelse udarbejdes i dialog med bergrte parter.

Flere og flere laver tests, ligesom prissammenligninger og brugeranmeldelser bliver mere al-
mindelige. Disse er dog meget forskelligt udformede, og nogle af dem risikerer at vildlede
forbrugerne. Dansk Erhverv skal opfordre til, at Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen nedszt-
ter en adhoc arbejdsgruppe med deltagelse af de berarte parter for at formulere nogle frivilli-
ge etiske krav til en god test, prissammenligning og brugeranmeldelse.

Forslaget leegger op til at ophave bestemmelsen om skiltning med organiseret rabat. Dette
skulle angiveligt medfore en reduktion af virksomhedernes administrative byrder med 155
millioner kroner. Den administrative byrde ved at satte et skilt p4 indgangsderen er stort set
en engangsudgift, s vi stiller os tvivlende overfor den beregning.

Den davarende Forbrugerstyrelse fandt i en undersogelse i 2001, at over halvdelen af alle
forbrugere kunne fi organiseret rabat i en eller anden form. Samtidig viste underspgelsen, at
56 % af de forretninger, som p# det tidspunkt gav organiseret rabat, ikke skiltede med det.
Konkurrencestyrelsen vurderede da ogsd i 2005, at organiseret rabat har en meget begranset
betydning for prisniveauet og en begrenset salgsfremmende effekt.

Formélet med § 16 i den gamle markedsferingslov (kravet om skiltning med organiseret ra-
bat) er at skabe sterre gennemsigtighed omkring prisdannelsen. Nér denne nu risikerer at
blive markant slaret, hvis brugen af rabatkuponer bliver udbredt, er det vanskeligt at pipege
en storre nyttevardi af bestemmelsen. Vi ser hellere, at Forbrugerombudsmanden prioriterer
udformning af en vejledning om rabatkuponer og styrker indsatsen for at hdndhzave reglerne
overfor midlertidige salgssteder som lagersalg m.v.

Det angives, at det samlede lovforslag ingen negative konsekvenser vil have for erhvervslivet
eller for borgerne. Dette er ikke korrekt. For borgerne vil det vare forbundet med et storre
ressourceforbrug at administrere rabatkuponer, dvs. lzese annoncer, klippe kuponer ud, til-
rettelegge deres indkeb herefter, ligesom der vil vaere negative skonomiske konsekvenser for
de borgere, der mangler tid eller evne til at udnytte kuponerne.

For detailhandlen er rabatkuponer en dyr og administrativt besvarlig mide at give rabat pi.
Detailhandlen vil f& betydelige skonomiske og administrative konsekvenser i forbindelse med
hdndteringen af leveranderudstedte rabatkuponer, hvis dette bliver almindeligt — omkost-
ninger, forbrugerne i sidste ende skal bare.

Dansk Erhverv opfordrer derfor til, at der i det endelige lovforslag foretages en beregning af
konsekvenserne for borgerne og erhvervslivet.
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Specifikke bemarkninger
Til § 1 Generelt

Det vil oge lesevenligheden, hvis bemerkningerne til § 1 blev inddelt i afsnit med overskrif-
ter. Vi har sat overskrifter pa visse emner nedenfor. £ndringerne i § g giver anledning til at
beskrive lovens oplysningspligter mere pracist. Det er positivt for retssikkerheden, og det
burde ske under en selvstandig overskrift.

Der mangler generelt en konstatering af, at lovforslagets oplysningspligter er teknologineu-
trale, og at der skal helt srlige grunde til at fravige disse i medier med begrenset plads, ek-
sempelvis mobiltelefoner. Det kunne f.eks. vare, at foranstaltningen eller betingelsen er s&
velkendt, at man kan gi ud fra, at gennemsnitsforbrugeren kan gennemskue denne.

Til nr. 1 (side 11ff)

Det vil gare afsnittet lettere at forstd, hvis man under en overskrift som denne beskrev, at
markedsfaringsloven har to bestemmelser om oplysningspligter, nemlig den generellei § g,
der gaelder for alle salgsfremmende foranstaltninger, og den specielle i § 12 a, som galder ved
kabsopfordringer.

Lovforslaget ophaver specialforbuddene mod rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer.
Dermed bliver disse to salgsfremmende foranstaltninger omfattet af markedsferingslovens §
9 om oplysningsforpligtelser. Det er positivt.

Som lovforslaget er skrevet, bliver det strafbelagt at undlade op opfylde oplysningsforpligtel-
serne. Dette er ogsd positivt. Bestemmelsen omfatter alle salgsfremmende foranstaltninger,
men idet begrebet salgsfremmende foranstaltninger ikke er defineret i markedsferingsloven,
kan der opstd et problem med et tiltag, der ikke er beskrevet i loven. Dansk Erhverv foreslr
derfor, at det skrives, at loven alene omfatter de salgsfremmende foranstaltninger, som speci-
fikt er n2evnt i loven.

Til Samspillet med kebsopfordringer (side 11 nederst)

§ 12 a geelder alle kebsopfordringer, uanset om der er knyttet en salgsfremmende foranstalt-
ning hertil. § 12 a har dermed ikke et indhold af serlig betydning for salg, hvor der anvendes
salgsfremmende foranstaltninger. Den er derfor af sekundzer betydning i forhold til § 9. Dette
kommer sarlig tydeligt frem, hvor en virksomhed tilbyder rabatter eller deltagelse i konkur-
rencer uden krav om, at kabet relaterer sig til en bestemt vare.

Med andre ord er en salgsfremmende foranstaltning ikke det samme som en kabsopfordring,
jf. definitionen i § 12 a, stk. 3, der lyder:
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"Ved en opfordring til keb forstds en kommerciel kommunikation, hvori produktets karak-
teristika og pris er angivet pd en mdde, som er passende i forhold til det anvendte kommer-
cielle kommunikationsmiddel, og hvorved forbrugeren szettes i stand til at foretage et keb.”

En rabatkupon eller en mulighed for at deltage i en konkurrence kan siledes aldrig i sig selv
veare en kebsopfordring, da oplysninger om en salgsfremmende foranstaltning ikke sztter
forbrugeren i stand til at foretage et kab.

Dansk Erhverv foreslar derfor, at bemarkningerne om § 12 a udgér, da disse forvirrer, jf.
ovenstiende.

Til markedsfering via SMS (side 13 nederst)

Det fremgar, at der er tale om et kommunikationsmedium med begrenset plads. Mange mo-
biltelefoner har en skaerm, der er langt sterre end de fleste rabatkuponer eller konkurrence-
beskrivelser. Da det ma forventes, at markedsforing i fremtiden i stigende grad vil flytte sig
over til elektroniske medier som f.eks. SMS, er det ikke hensigtsmassigt at lave undtagelser
for oplysningsforpligtelserne ved SMS-beskeder, hvorfor den undtagelse ber fjernes.

Til Salgsfremmende konkurrencer (side 14)

Baggrunden for forbuddet mod kebsbetingede konkurrencer var risikoen for en forskydning
af forbrugerens fokus fra varens kvalitet og pris til forbrugerens sandsynlige overvurdering af
gevinstchancen.

Oplysningerne om en salgsfremmende konkurrence skal give forbrugeren en rimelig mulig-
hed for at bedemme sin gevinstchance. Hvis en global virksomhed udbyder en konkurrence
med en meget veerdifuld hovedgevinst som f.eks. "en tur jorden rundt i privatfly med 7 af di-
ne bedste venner”, er det afgorende at vide, om der er en hovedgevinst til det danske marked
eller kun en til det globale marked. Det er derfor positivt, at lovforslaget opstiller en rekke
krav til de oplysninger, forbrugerne skal have, herunder den geografiske udbredelse.

Det er positivt, at forslaget lagger op til, at forbrugerne skal oplyses om begrasninger for at
deltage. Her kan ogs& med fordel tilfajes, at byrdefulde vilkr for at deltage i en ikke kebsbe-
tinget konkurrence skal fremhaves.

Der ses for tiden en praksis med at bede forbrugere udfylde lange spergeskemaer for at i lov
til at deltage i en konkurrence, hvorefter udbyderen til sidst oplyser, at man kun kan deltage,
s& l&nge man accepterer at modtage udbyderens nyhedsbrev.

Der er desuden set eksempler p3, at man udlodder et gavekort til en navngiven virksomhed,
hvor udbyderen af konkurrencen ikke har indgdet en aftale med den navngivne virksomhed
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herom. Forbrugeren bliver snydt, og det kan give imagemessige problemer for de virksom-
heder, som uforvarende bliver inddraget i en anden virksomheds markedsfering. For at und-
g4 denne form for snyltning pa goodwill, ber det fremg3 af loven, at premieleveranderen til
en konkurrence skal give sit samtykke til markedsferingen.

Til Rabatkuponer (side 14 nederst ff)

Begrensningerne for brug af rabatkuponer har en lang tradition i dansk forbruger- og kon-
kurrenceret. For vi kommenterer forslaget, vil vi minde om baggrunden for forbuddet, fordi
netop denne baggrund kan hjelpe til at begrunde, hvilke oplysningspligter der vil vare efter §

9.

Den gzldende formulering stammer fra markedsferingsloven af 1974 og er @ndret i FT
91/92.

Der er tale om en bestemmelse, der fastsatter et generelt forbud mod rabatkuponer, der er
stillet til rAdighed for et keb. De bazrende hensyn for dette forbud var, at rabatkuponer kan
vildlede om prisen, idet forbrugerens fokus flyttes fra varens pris til rabattens starrelse. Den-
ne vildledning vil vare sterst, hvor rabatkuponen udstedes af producenten, da denne kun kan
oplyse, hvad rabatten er, men ikke, hvad prisen for forbrugeren bliver.

Et andet vasentligt aspekt er de skonomiske og administrative konsekvenser, rabatkuponer
paferer forbrugere og erhvervsdrivende.

Forbrugerne skal afsatte tid til at 12ese tilbudsaviser eller lede efter kuponer eller koder p4 in-
ternettet og dernast tilrettelaegge deres indkeb derefter. Det er sandsynligt, at mange forbru-
gere, serlig de travle barnefamilier, ikke har tid til eller magter dette, ligesom der kan vaere
andre grunde, som giver ophavelsen af forbudet en social slagside.

Endelig kan det tvinge forbrugere til at opgive et "Nej Tak” til reklamer og gratisaviser, hvis
brugen af rabatkuponer bliver s& omfattende, at kuponer kan spare meget store procentande-
le af navnlig husholdningsbudgettet.

Erfaringer fra USA viser, hvor meget arbejde der er forbundet med at f3 del i rabatterne for
forbrugerne. Hjemmesiden v+« .uponinan con: belyser det administrative besvar for for-
brugerne, idet den amerikanske husmoder, der grundlagde hjemmesiden, kun opnir sine be-
sparelser ved at bruge meget tid pd kuponer. Det siger sig selv, at en s udbredt anvendelse af
kuponer gor prisforholdene helt uigennemskuelige for forbrugerne.

Producenter kan endvidere patvinge detailleddet betydelige omkostninger til administration
af kuponer, s#rlig nar der er tale om papirkuponer, som skal handteres fysisk.
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Erfaringer fra udlandet viser, at virksomheder, der udbyder administration af navnlig leve-
randgrkuponer, tjener meget betydelige belab p4 dette. Hermed bliver administrationen af
kuponerne en stor omkostning, som i sidste ende betales af forbrugerne - szrligt de, som af
eksempelvis af sociale grunde ikke magter at f3 glade af rabatkuponerne.

P4 denne baggrund er Dansk Erhvervs bemarkninger folgende:

Det vil styrke afsnittet, hvis forskellen p4 egne kuponer og leverandgrkuponer beskrives ind-
ledningsvis.

Det er positivt, at det klart fremgér, at sidste salgsled, typisk detailhandleren, ikke er forplig-
tet til at indlese leveranderkuponer.

Det er ogs positivt, at det klart fremgér af kuponerne, hvor de kan indleses. Ellers vil forbru-
geren blive vildledt, og erhvervsdrivende risikerer med urette at blive stillet i et darligt lys.

I det farste afsnit (nederst side 14) anfores, at forbrugeren “som regel” har behov for viden
om, hvem der er rabatudsteder. Forbrugeren har altid brug for denne viden, da han eller ikke
ved, mod hvem han skal rette sit krav, hvis han har problemer med at fd kuponen indlest, el-
ler hvis vilkérene for brugen er uklare. Derfor skal der st4 "altid” i stedet for "som regel”.

Det angives ogs4, at det skal oplyses hvor kuponen kan indleses, nr det er "muligt og rele-
vant”. Det er altid relevant at vide, hvor kuponen kan indleses, og det er altid muligt at oplyse
herom. Er listen over udsalgssteder meget lang, kan man henvise til leveranderens hjemme-
side. Dette stemmer ogsd overens med indledningen til det folgende afsnit, om at det skal vae-
re let for forbrugeren at finde ud af, hvordan han kan udnytte kuponen.

Hvis der er tale om fysisk handel, er indlasningsstedet ofte den vigtigste oplysning, sarligt
hvis der er tale om si beskedne rabatter, at de ikke opvejer forbrugerens transportomkost-
ning.

Da det fremggr, at forslaget er teknologineutralt, skal det fremg4 specifikt i det endelige lov-
forslag, at disse krav gzlder, uanset om der er tale om en rabatkupon p3 papir, sms eller elek-
tronisk.

Det anfores pd side 15, at "oplysninger om besparelser og andre prismassige fordele ved brug
af rabatkuponer skal [.... ] vare retvisende og reelle”. Forbrugerombudsmandens retningslin-
jer om prismarkedsfering tager ikke hejde for opheevelsen af forbuddet mod rabatkuponer,
og bemarkningen ber derfor udgi.

Til sidst omtales bonuspoint. Dette ber ogsi have en selvsteendig overskrift, s det fremgar, at
afsnittet handler om rabatter givet i forbindelse med keb.
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Bonuspoint er som regel knyttet til loyalitetsprogrammer, og bemaerkningerne skal henvise
til de krav, der i dag kan stilles efter markedsferingsloven. Her kan blandt andet peges pa
bindinger i bonusprogrammer, der gor det vanskeligt eller illusorisk for medlemmerne at an-
vende de optjente point pd en hensigtsmassig méde.

Til nr. 4 Organiseret rabat (side 16)

Formdlet med § 16 i den gamle markedsferingslov (kravet om skiltning med organiseret ra-
bat) er at skabe starre gennemsigtighed omkring prisdannelsen. Nir denne nu risikerer at
blive markant sleret, hvis brugen af rabatkuponer bliver udbredt, er det vanskeligt at pdpege
en storre nytteveerdi af bestemmelsen.

Til nr. 5 Hiemmel til at fastszette regler for test (nederst side 16)
Dansk Erhverv ser gerne bestemmelsen udbygget med et krav om, at test ikke m4 vildlede.

Det fremgdr, at der skal udstedes en bekendtgerelse med de nzrmere regler for gennemforel-
se og offentliggorelse af test.

Det er vigtigt, at de principper der tidligere er fastlagt for udferelse af disse test fortsat folges,
herunder producentheringer og varsling.

Til § 2 — Forbrugerforum nedlagges (side 18)

Med oprettelsen af Forbrugerforum i 2003 fik erhvervslivet for forste gang adgang til at p4-

virke forbrugerpolitikken gennem en formel kanal. Dette var banebrydende, fordi det siden

1936 alene havde varet Statens Husholdningsrad, hvori erhvervslivet ikke deltog, der havde
haft denne mulighed for indflydelse.

Dansk Erhverv har derfor haft en positiv holdning til arbejdet i Forbrugerforum.

Forummet har dog ikke fungeret i praksis, og Dansk Erhverv stetter derfor en nedleggelse af
Forbrugerforum under forudsaetning af, at det erstattes af en langt tttere og mere mélrettet
inddragelse af erhvervslivet i forbrugerpolitikken. Dette kan f.eks. vare i form af ad hoc
grupper, der mades, inden nye initiativer sgsattes. Et konkret eksempel er faktureringsbe-
kendtgarelserne, hvor det ville have vaeret nyttigt for sdvel ministeriet som erhvervslivet og
forbrugerne, hvis der havde varet nedsat en gruppe med deltagelse af bide erhvervs- og for-
brugerreprasentanter om udformningen af fremtidens fakturaer.

Det er positivt, at mlet om en styrket dialog stdr i lovbemarkningerne. Vi er dog bekymrede
ved, om dette er forpligtende nok, fordi det hermed bliver uklart, om der overhovedet vil vz-
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re en egentlig retlig forpligtelse navnlig for Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen, men ogsé
for andre myndigheder, der er politikskabende p4 omradet.

Til § 3 Ikrafttraeden

Eftersom loven stiller en rzzkke nye krav til pracise oplysninger med formuleringen af § g,
som skeerper kravene til allerede eksisterende salgsfremmende foranstaltninger som tilgift og
loyalitetsprogrammer, skal det tilfgjes, at loven ikke gelder materiale, der var lovligt og udgi-
vet for lovens ikrafttreeden, det kunne passende vare et ir senere.

Med venlig hilsen
Lars Quistgaard Bay Lone Rasmussen
Chefkonsulent, advokat Forbrugerpolitisk chef
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Vestre Landsret
Praesidenten

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfelledvej 56
2300 Kebenhavn S

J.ar. 40A-VL-3-11
Den 28/01-2011

Ved e-mail af 12. januar 2011 har Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen anmodet om
eventuelle bemarkninger til et udkast til forslag til Lov om @ndring af lov om markedsforing
og om ophzvelse af lov om Forbrugerforum (Ophzvelse af specialforbuddene mod
rabatkuponer og kebsbetingede konkurrencer, ophavelse af bestemmelsen om organiseret
rabat, fastsettelse af regler om Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens gennemferelse og
offentliggorelse =~ af  sammenlignende  tests samt anvendelse  af anonym
informationsindsamling).

[ den anledning skal jeg meddele, at landsretten ikke finder anledning til at fremkomme med
bemarkninger.

Der henvises til sag 10/05177-134.

Denne udtalelse sendes efter anmodning til jv@kfst.dk og saa@kfst.dk.

Med venlig hilsen

(i y -
{{ éﬂ/‘m‘,‘ ‘/é
Bfame Christensen

Grébredre Kirkestreede 3, 8800 Viborg Tif. 88 62 62 00 (Telefax 86 62 63 65) www.vestrelandsret. dk



DANSKE

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
Amagerfelledvej 56

2300 Kebenhavn §

Att.: Susanne Aamann - SAA@kfst.dk

28. januar 2on

Vedr.: Deres j.nr. 10/05177-134 - Forslag til lov om andring af
markedsferingsloven og ophacvelse af lovom Forbrugerforum

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har den 12. januar 2011 sendt udkast til forslag
til lov om @ndring af markedsferingsloven og ophavelse af lov om Forbrugerforum i
hering med heringsfrist den 26. januar 2011.

Udkastet giver ikke Danske Advokater anledning til bemearkninger.

Med venlig hilsen

\
" Helle Hiibertz Krogsoe

Vicedirektor/retschef
hhk@danskeadvokater.dk




Advokatrddet ADVOKATA 14
SAMFUNDET

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen KRONPRINSESSEGADE 28
Amagerfelledvej 56 1306 KOBENHAVN K
2300 Kebenhavn S TLF. 33969798

FAX 33369750

DATO: 01-02-2011
SAGSNR.: 2011 - 179

jvtakfst.dk, saat@kfst.dk 1D NR.: 43201

Hering - forslag til lov om ®ndring af markedsferingsloven og ophaevelse af lov
om Forbrugerforum

Ved e-mail af 12-01-2011 har Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen anmodet om
Advokatradets bemarkninger til ovennevnte udkast.

Advokatrddet har ingen bemerkninger hertil.

Med venlig hilsen

Rasmus Mgller Madsen

samfund@advokatsamfundet.dk
www.advokatsamfundet.dk



Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen

Amagerfalledvej 56

2300 Kgbenhavn S

Sendt til: sis@kfst.dk

24. tebrvar 2011

Datatilsynet
Borgergade 28, 5.
1300 Kebenhavn K

CVR-nr. 11-88-37-29

Telefon 3319 3200
Fax 3319 3218

E-post
dt@datatilsynet.dk
www . datatilsynet.dk

J.nr, 2011-112-0409
Sagsbehandler
Louise Black
Magensen

Direkte 3319 3231

Vedrgrende hgring over udkast til forslag til ;endring af markedsfarings-
loven og nedlzeggelse af forbrugerforum

Ved e-post af 21. og 24. februar 2011 har Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen
anmodet om Datatilsynets bemarkninger til udkast til forslag til lov om @n-
dring af lov om markedsfgring og om ophavelse af lov om Forbrugerforum.

Pd det foreliggende grundlag forudsetter Datatilsynet, at persondatalovens'
regler fuldt ud skal iagttages i forbindelse med administrationen af den om-
handlede ordning.

Hvis Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen matte have til hensigt at fravige
persondataloven, skal Datatilsynet anmode om, at dette klart fremgar af lov-
forslagets bemerkninger, samt at det beskrives, hvilke regler i persondatalo-
ven der fraviges. I givet fald skal tilsynet desuden anmode om, at forholdet til
databeskyttelsesdirektivet® beskrives i lovforslagets bemerkninger.

Datatilsynet skal herved henvise til persondatalovens § 2, stk. 1, hvoraf fol ger,
at regler om behandling af personoplysninger i anden lovgivning, som giver
den registrerede en bedre retsstilling, gar forud for reglerne i persondataloven.
Konsekvensen af denne regel er, at persondataloven finder anvendelse, hvis
regler om behandling af personoplysninger i anden lovgivning giver den regi-
strerede en darligere retsstilling. Dette gzlder dog ikke, hvis den dérligere
retsstilling har varet tilsigtet og i gvrigt ikke strider mod databeskyttelsesdi-
rektivet.

Kopi af dette brev sendes til Justitsministeriets Lovafdeling til orientering.
Med venlig hilsen

Lena Andersen
Kontorchef

"Lov nr. 429 af 31. maj 2000 om behandling af personoplysninger med senere @ndringer,

: Europa-Parlamentet og Radets direktiv 95/46/EF af 24. oktober 1995 om beskyttelse af
fysiske personer i forbindelse med behandling af personoplysninger og om fri udveksling af
sadanne oplysninger.



