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Offentligt

Nedenstaende er et udpluk af reglerne for, hvad der tillades m.h.t. reklamer i danske medier.

Men jeg synes, der mangler regler for reklamer, der opfordrer til spil.

Antallet af ludomaner i Danmark er stgt stigende, og jeg har set mange eksempler pa mennesker,
der bare ikke er i stand til at styre sig, i sikker overbevisning om, at naste spil udlgser den store
gevinst. De spiller hver en klink op maned efter maned, selv om der reelt ikke er rad til det.
Mange af disse ludomaner lever faktisk en dobbelttilveerelse, for familie, venner og bekendte ved
ikke at de spiller uhe@mmet.

Faktisk mener jeg, reklamer for spillevirksomhed burde forbydes pa samme made, som det i dag er
forbudt at reklamere for tobaksvarer.

Jeg far en skidt smag i munden, nar jeg ser Danske Spils TV-reklamer. Det er da en ynkelig made at
fa folk til at bruge penge pa.

Og sa praler Danske Spil oven i kabet med, at sa l&enge de har monopol pa spil i Danmark, kan de
veere med til at begraense ludomani.

Jo, jo, moral er godt og dobbeltmoral er dobbelt sa godt.

Regler om reklamers indhold:
Reglerne om reklamers indhold generelt bestemmer bl.a., at reklamer:

« skal vaere lovlige, ssmmelige, haederlige, sandfaerdige og udarbejdet med behgrig social
ansvarsfolelse

« skal veere i overensstemmelse med markedsfaringsloven og i gvrigt respektere alment
accepterede reklameetiske normseet

 ikke ma tilskynde til vold eller indeholde indslag med drab, vold eller mishandling og ikke
pa utilberlig vis ma spille pa overtro og frygt

o ikke ma veere diskriminerende med hensyn til race, ken, alder, religion eller nationalitet,
eller kreenke personers religigse eller politiske overbevisning

Reklamer for alkohol
Reklamer for alkohol skal opfylde en reekke betingelser. De ma ikke:

« henvende sig til mindredrige og vise mindrearige, der indtager alkohol

« forbinde indtagelse af alkohol med ggede fysiske prestationer eller bilkersel

« skabe det indtryk, at indtagelse af alkohol giver starre succes pa det sociale eller seksuelle
omrade

« antyde, at alkohol har terapeutiske egenskaber

« tilskynde til umadeholden indtagelse af alkohol eller fremstille afholdenhed i et negativt lys

« legge serlig vaegt pa et hgjt alkoholindhold som en positiv kvalitet ved varen



Reklamer for leegemidler og sundhedsydelser
Reklamer for legemidler og sundhedsydelser ma kun udsendes efter reglerne i lov om leegemidler
og lov om reklamering for sundhedsydelser. Det betyder bl.a., at der ikke ma reklameres for recept-

pligtig medicin og sundhedsydelser, og at reklamer for ikke receptpligtig medicin skal give seeren
en reekke oplysninger om produktet.

Arbejdsgiverorganisationer, fagforeninger mv.

Arbejdsgiverorganisationer, fagforeninger mv. religigse beveagelser eller politiske partier ma ikke
reklamere i tv.

Tobaksprodukter

Der ma ikke udsendes reklamer for tobaksprodukter eller varer, der fortrinsvis benyttes i forbindelse
med rygning.



