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Fakta om kampagnen *Maks. % liter’

Danske bgrn og unge far alt for mange tomme kalorier fra sodavand og saft. Derfor lancerede Fg-
devarestyrelsen i januar 2009 kampagnen 'Maks. % liter sodavand eller saft om ugen' for at fa barn
og unge til at drikke mindre sgdt.

Der blev i forbindelse med 'Maks. %2 halv liter'-kampagnen udviklet et grafisk design, der gengav en
flaske, bobler og en karakteristisk skrifttype, hvor de gennemgaende farver var regd og hvid. The
Coca-Cola Company henvendte sig til Fadevarestyrelsen angaende kampagnen, idet det var Coca-
Cola’s opfattelse, at dele af dette grafiske design kraenkede Coca-Cola varemarkerne.

Mindre justeringer i grafisk udtryk

Efter at have orienteret vores samarbejdspartner foretog Fadevarestyrelsen kort efter en reekke min-
dre justeringer i det grafiske udtryk pa hjemmesiden. Det bevirkede, at den Coca-Cola lignende fla-
ske blev &ndret. Desuden blev planlagte genopfyldninger med GoCards ikke gennemfgart i anden og
sidste uge af kampagneperioden.

Kampagneaktiviteter og budskaber fortsatte usendret
Kampagneaktiviteter fortsatte som planlagt og budskaber forblev ugendret. Kampagnen forseetter, - i
gjeblikket med opfalgningskampagnen ’*Skwulp’, se skwulp.dk.

Fadevarestyrelsen har ikke interesse i at fremhave eller henge firmaer ud. Kampagnens formal
er at gere bgrn og voksne bevidste om at begranse indtaget af sodavand og saft.

Om Skwulp

Skwulp.dk skal bidrage til at ggre det attraktivt og spaendende for de unge mellem 10 og 16 ar at
slukke tarsten i vand og mindske forbruget sodavand og andre sgde drikke. Skwulp.dk er et surfe-
runivers, hvor omdrejningspunktet er alle de fede oplevelser, der kan veere forbundet med at have et
godt forhold til vand.

Laes mere om Skwulp.dk




