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Folketingets Udvalg for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har ved skrivelse af 8. februar
2006 udbedt sig min besvarelse af spargsmdl 1 i forbindelse med aandringsforslag til in-
novationsloven LF 150.

Spergsmal 1:

Vil ministeren redegare for forklaringen pa, at de generelle muligheder for at ydetil-
skud til markedsfaring samt til aktiviteter, der er ngdvendige for en erhvervsmaessig ud-
nyttelse af resultaterne fra udviklingsarbejdet, foresas fjernet, samt om ministeren vil
overvee at genindfere disse muligheder?

Svar :

Bestemmelserne for tilskud til markedsfering er blevet preeciseret sdledes, at der under
udviklingsprojekter ikke laangere kan ydes tilskud til planlaegning af markedsfering af
virksomhedernes produkter og tilskud til deltagelsei messer o.l. Lovens muligheder for
at yde tilskud til indledende markedsundersggelser, til udvikling af nye markedsfarings-
koncepter og markedsfaringsmetoder samt tilskud til testmarkedsfaring i en af gramset
periode i forbindelse med udvikling af nye produkter er bibeholdt i loven. Tilskudssat-
serne vedr. testmarkedsfaring fal ger de hidtil gad dende bestemmelsernei lovens § 12.

De naamere regler for tilskud til saarlige kampagner vil blive udformet sdledes, at der
kan ydes tilskud til brancheorganisationer o. lign. til generiske kampagner. Herved for-
stés kampagner, der vedrarer produkter, som ikke er virksomhedsspecifikke. Kampag-
nerne omfatter sdledes emner af generel interesse for hele eller dele af den pageddende
sektor éler branche, og hvor der er sazrlige samfundsmaessige interesser forbundet med
kampagnen. Der vil isaa blive fokuseret pa kampagner, som har nyhedsvaardi i relation
til samfundsmaessige prioriteringer, herunder kvalitet, feadevaresikkerhed, miljg, ernse
ring og gkologi.

Lovens eksisterende regler for tilskud til markedsfgringsaktiviteter, herunder lancering
ved brug af massemedier udfart af brancheorganisationer er blevet strammet op sdledes,
at der kun kan ydestilskud til brancheorgani sationers medvirken i kampagner, hvis der
er salige samfundsmaessige hensyn, der kan begrunde disse tilskud.

| defatilfadde, hvor kampagnerne er kollektiv generisk markedsfaring, kan innovat-
onslovens tilskud suppleres med andre offentlige midler herunder midler fralandbrugets
og gartneriets fondsmidler.



Lovfordslaget, der strammer op vedragrende de eksisterende muligheder for en bredere
adgang til tilskud til markedsfearingsaktiviteter, medferer, at flere af innovationslovens
midler vil kunne anvendestil de nye tilskudsomréader, som ogsa falger af lovforslaget.
Der tamkes her pAmulighed for tilskud til opbygning af virksomhedernes innovations-
kompetence samt tilskud til forprojekter. Derved opndr innovationslovens midler mere
strategisk og langsigtet effekt.
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