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Andringsforslag
til

Fordlag til lov om markedsfering (L13)

Af ministeren for familie- og forbrugeranliggender, tiltradt af xxx:
Til 88

1) | stk. 2 indsedttes efter »rusmidler«; », herunder alkohol,«.
[Praecisering]

Til 89

2) Som stk. 2 indsadtes:
»3k. 2. Tilbyder en erhvervsdrivende en vare eller tjenesteydelse til en bestemt pris,
og har den erhvervsdrivende rimelig grund til at antage, at denne ikke vil vaaei stand
til at imedekomme efterspegrgsien i en maangde, som er rimelig i forhold til tilbuddet
og omfanget af dets markedsfaring, skal den erhvervsdrivende tage et klart forbehold
herom i markedsfaringen.«
[Oplysningskrav vedrgrende begramsninger i et tilbud]

Nye paragraffer
3) Efter § 9 indsadtes som nye paragraffer med tilhagrende overskrifter:

»Rabatkuponer og -maarker



»8 01. Der maikke gives rabat eller anden ydelse ved brug af magrker, kuponer eller
lignende, der er stillet til radighed af erhvervsdrivende forud for keb af en vare eller
ved udfgrelsen af en tjenesteydelse.

Stk. 2. Erhvervsdrivende ma dog ved salg af en vare eller udferelsen af en tjeneste-
ydelse give rabat eller anden ydelsei form af maaker, kuponer eller lignende til
senere indlgsning, safremt hvert enkelt maake patydelig méde er forsynet med
udstederens navn eller firmamed angivelse af en vaardi i dansk mant. Rabatmaarke-
udstederen skal indl@se maaket til en vaardi, ndr magker til et belgb, hvis starrelse
fastsedtes af ministeren for familie- og forbrugeranliggender, kraeves indl gst.

Lodtrakning og praamiekonkurrencer

§ 02. Afsaning til forbrugerne af formuegoder €ller tjenesteydel ser maikke sgges
fremmet af mulighed for gevinst ved deltagelse i lodtragkninger, praamiekonkurrencer
eller anden form for foranstaltning, hvis udfald beror helt eller delvis patilfad det,
safremt deltagel sen er betinget af kab.

Sk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 gadder ikke, dersom den enkelte gevinsts starrelse og
den samlede gevinstvaadi ligger inden for bel gbsgraanser, som fastsadtes af ministe-
ren for familie- og forbrugeranliggender. Bel gbsgraanserne kan fastsedtes efter pro-
dukttype og modtagerkreds.

Sk. 3. Udgiveren af et periodisk skrift kan foranstalte lodtragkning til fordeling af
gevinster i forbindelse med |asning af praamiekonkurrencer.«

[Forbud mod brug af rabatkuponer og lignende, krav til rabatmaarker m.v. samt
forbud mod kabsbetingede, tilfad dighedsprasgede konkurrencer]

Til 811

4) Efter stk. 4 indssdtes som nyt stykke:

»3k. 5. Ved et gebyr forstas en betaling for en saxlig tjeneste, funktion eller ydelse,
som knytter sig til kabet af en vare eller tjenesteydelse, og som ikke har karakter af
betaling for en selvstaandig ydel se.«

Stk. 5. bliver herefter stk. 6.

[Indsadtelse af gebyrdefinition]

Til 813

5) | stk. 1 indsadtes efter »et gebyr«: »jf. § 11, stk. 5«.
[En praecisering]

Til §14
6) | stk. 1 andres »af foreninger, organisationer« til: »af foreninger eller organisa-

tioner«.
[Andring af lovteknisk karakter]



7) | stk. 5 andres »han« til: »vedkommendex.
[Andring af lovteknisk karakter]

Til 8§20

8) | stk. 1 indszdtes efter »loven«: »og de i medfgr af loven udstedte bekendt-
garelser«.
[En praecisering]

Til 828

9) | § 28, stk. 3 indsadtes efter »8 9, «: »8 01, 8§ 02 «

Til §30

10)8 30, stk. 3, 1. punktum affattes saledes:

»3k. 3. | lov. om markedsfaring, jf. lovbekendtgarelse nr. 699 af 1. juli 2000 forbli-
ver 88 6 og 7 samt § 22, stk. 3 og 6, for sa vidt angar overtreadelser af 8§ 6 0og 7 i
kraft indtil den 1. januar 2007.«

[en konsekvensrettel sej

Bemearkninger

Til nr. 1
Med aandringen praeciseres det, at bestemmelsen saaligt forbyder opfordring til at
anvende alkohol som rusmiddel. Formalet er at sende et praecist signa om, at indta-
gelse af alkohol ikke hgrer hjemme i markedsfering rettet mod bern og unge.

Til nr. 2

Der foreslas indsat et nyt stykke i bestemmelsen om salgsfremmende foranstaltnin-
ger med det formal at sikre, at en erhvervsdrivende tydeligt oplyser om begraasnin-
ger i tilbud pa saalig favorable vilkar.

Formdet med aandringen er at sikre forbrugerne det bedst mulige grundlag for at
vurdere deres muligheder for at kabe varen eller ydelsen til en favorabel pris. Det
forekommer sdledes i dag, at erhvervsdrivende udbyder slagtilbud, som skaber en
langt starre efterspargsel, end den erhvervsdrivende kan efterkomme, fordi vedkom-
mende kun har fa eksemplarer af varen. Det betyder, at mange forbrugere risikerer at
gaforgaeves.

Med den nye bestemmelse indfgres et specifikt strafbelagt krav om, at et tilbud,
som kun findes i begramset antal, skal markedsferes med klar information herom. Det
er en forudsatning, at informationen star i umiddelbar tilknytning til tilbuddet. Det
skal sikre forbrugerne bedre mulighed for at vurdere deres chancer for at fa fat i et



slagtilbud og dermed ogsa et bedre grundlag for at beslutte, om det er vaad at ga efter
tilbudet.

Omrédet er i dag reguleret af markedsfaringslovens generelle forbud mod vildled-
ning og markedsferingslovens generalklausul om god skik. Desuden har Forbruger-
ombudsmanden udsendt en vejledning om prismarkedsfaring, som bl.a. omhandler
slagtilbud. Den fores dede bestemmel se knaesadter den geddende praksis pa omradet,
hvoraf falger, at en erhvervsdrivende, som markedsfarer et slagtilbud uden at kunne
dackke den forventede efterspergsel, skal skrive "begramset antal” eller "sa laange
lager haves’ i markedsfaringen af tilbudet.

Den fores dede bestemmel se tager hgjde for direktivet om urimelig handel spraksis,
som indeholder en tilsvarende regulering af slagtilbud (bait advertising) i direktivets
bilag 1, nr. 5.

Oplysningskravet indtraeder, hvis den erhvervsdrivende har rimelig grund til at an-
tage, at vedkommende ikke har en tilstraskkelig maangde varer til salg til at imede-
komme den efterspargsel, som tilbudet vil skabe. | vurderingen af, om der skal tages
forbehold for begramset antal i markedsferingen, skal der lasgges vasgt pa varens eller
tjenesteydelsens art, kvalitet og pris samt omfanget af den reklame, der er gjort for
tilbuddet. Det vil sdledes have betydning, om tilbudet eksempelvis kun er markedsfart
en enkelt gang i et lokalblad, eller om der har vaaet en massiv markedsfgringskam-
pagne i husstandsomdelte tilbudsaviser og i tv-reklamer.

Til nr. 3

Lovforslaget indebaarer en revision af de nuvaarende regler om markedsfaring, her-
under at den nuvarende markedsferingslovs specialforbud mod saalige salgsfrem-
mende markedsfaringsmetoder ophaaves.

Med denne andring bevares to af disse forbud. Det gadder forbudet mod brug af
rabatkuponer, som stilles til radighed for forbrugerne far kab, og reglerne om rabat-
magker i den nuvaaende lovs 8 8 og forbudet mod kebsbetingede, tilfad dighedsprae
gede praamiekonkurrencer i lovens § 9.

Hvad angar forbudet mod rabatkuponer foresl3s dette bevaret, idet denne rabatform
skannes at vaae proget of tilfeddigheder og saalig besvaalig at anvende for savel
forbrugerne og detailhandlen. Hertil kommer, at den foresldede bestemmelse om op-
lysningskrav i forbindelse med brug af salgsfremmende foranstaltninger i lovforsla-
gets 8§ 9 ikke pa tilstrakkelig made imedegdr de ulemper, som kan vaae forbundet
med brug af rabatkuponer for forbrugerne og detail handlen.

Det foreslds endvidere, at den nuvaaende regel om rabatmaaker m.v. i § 8, stk. 2,
ogsa opretholdes. Herved sikres det, at rabatmaaker og lignende til senere indlgsning
overholder visse formkrav, samt at forbrugeren fortsat har et lovkrav pa at fa maaker
til en vis vaadi indlgst kontant. Graansen for, hvornar man som forbruger har krav pa
at fa sine rabatmaaker indlast kontant, fastsadtes i en bekendtgarelse udstedt af mini-
steren. Grasnsen er i dag pa 20 kr.

| forhold til den eksisterende markedsferingslovs 8 8 er der foretaget mindre sprog-
lige tilpasninger til den terminologi, der i evrigt benyttes i lovforslaget. Andringen
har ikke til forma at foretage materielle aandringer i bestemmel sens indhold.

Forbudet mod kabsbetingede, tilfad dighedsprasgede konkurrencer foreslas ligeledes
opretholdt for at sikre at en raskke mere samfundsmaessige og etiske hensyn fortsat
varetages.



Det eksisterende forbud sikrer saledes ikke kun, at forbrugernes fokus ikke forsky-
des fra den ydelse, der sages afsat, og til muligheden for at vinde en gevinst. Det va
retager ogsa en rackke mere samfundsmaessige og etiske hensyn.

Til nr.4095

Med aandringen indsadttes der en definition af et gebyr, saledes at det klart fremgar
af loven, hvad der forstas ved et gebyr i markedsferingslovens forstand. Gebyrer er
saledes bade reguleret i lovforslagets § 11, stk. 1, samt § 13.

Ved et gebyr forstas i overensstemmelse med lovforslagets bemaarkninger en beta-
ling for en saalig tjeneste, funktion eller ydelse, som knytter sig til en vare eller tjene-
steydelse, eller et Igbende aftaleforhold, og som ikke har karakter af en selvstendig
tjenesteydelse. Som eksempel kan naevnes faktureringsgebyrer, betalingsgebyrer og
opsigel sesgebyrer.

Samtidig indsadtes en henvisning i § 13, stk. 1, til gebyrdefinitioneni § 11, stk. 5.

Til nr. 6
Der er dlenetale om en sproglig praecisering af bestemmel sen om organiseret rabat.

Til nr. 7
Med aandringen sikres anvendelse af kensneutrale betegnelser i lovgivningen i
overensstemmelse med Statsministeriets cirkulaaeskrivelse af 5. december 1980 om
samme emne.

Til nr. 8
Med amndringen praeciseres det, at Forbrugerombudsmandens tilsyn bade omfatter
markedsfaringsloven og de i medfer af loven udstedte bekendtgarelser, herunder de
gaddende bekendtgarel ser efter prismaakningsloven.

Tilnr. 9
| lighed med hvad der er gaddende efter den nuvaarende markedsfaringslov foreslas
det, at de genindsatte bestemmelser om rabatkuponer og —maaker og kabsbetingede
konkurrencer strafbel aggges.

Til nr. 10
AEndringen er en konsekvens af genindsadtelsen af den nuvaarende markedsferings-
lovs 88 8 0og 9 i lovforslaget.



