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Forslag

til

Lov om @&ndring af lov om markedsfering

(Undtagelse af visse forbrugslansvirksomheders sponsorering af idraetsorganisationer mv. fra forbuddet mod markedsfering af
forbrugslan og forbrugslansvirksomheder i forbindelse med markedsfering af spil og spiludbydere)

§1

I lov nr. 426 af 3. maj 2017 om markedsfering, som
endret bla. ved § 2 i lov nr. 801 af 9. juni 2020 og
senest ved lov nr. 1055 af 30. juni 2020, foretages folgende
@ndringer:

1.1 11 b, stk. 1, eendres »stk. 2 og 3« til »stk. 2-4«.

2.1§ 11 b indsettes som stk. 4:

»Stk. 4. Stk. 1 finder ikke anvendelse ved markedsforing
af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til forbrugere
1 forbindelse med markedsforing af spil eller piludbydere,
hvis markedsforing sker ved en forbrugsldnsvirksomheds
sponsorering af idraetsorganisationer samt almennyttige for-
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eninger og fonde, og forbrugslansvirksomheden ikke udby-
der 1an med arlige omkostninger pé 25 procent eller dero-
Ver.«

§2

Stk. 1. Loven traeder i kraft den [snarest muligt efter ved-
tagelse i Folketinget] 2021.

Stk. 2. § 37, stk. 3, i markedsferingsloven, som @ndret
ved § 2, nr. 2, i lov nr. 801 af 9. juni 2020, finder anvendelse
pa sager rejst som folge af erhvervsdrivendes overtredelse
af markedsforingslovens § 11 b, stk. 1, der begas for denne
lovs ikrafttraeden. For sddanne overtradelser finder de hidtil
galdende regler anvendelse.
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Bemcerkninger til lovforslaget

Almindelige bemcerkninger

1. Indledning

Formalet med lovforslaget er at sikre sponsorindtegter til
dansk idret og foreningsliv pa trods af forbuddet i markeds-
foringsloven mod markedsforing af forbrugsldnsvirksomhe-
der og kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med mar-
kedsfering af spil eller spiludbydere.

Regeringen (Socialdemokratiet), Venstre, Dansk Folkepar-
ti, Radikale Venstre, Socialistisk Folkeparti, Enhedslisten,
Alternativet og Nye Borgerlige indgik i december 2019 afta-
le om ’Opger med kviklan’. P& baggrund af den politiske
aftale blev der med visse undtagelser indfert et forbud i mar-
kedsferingsloven mod enhver markedsfering af forbrugslan-
svirksomheder og kreditaftaler til forbrugere i forbindelse
med markedsfering af spil eller spiludbydere med visse und-
tagelser. Formalet med forbuddet var at fa sat en stopper
for den aggressive markedsfering af forbrugslan serligt i
forbindelse med spil.

Forbuddet har imidlertid i sin nuveerende form medfort, at
nogle banker, idet de er forbrugsldnsudbydere, har trukket
eller patenker at treekke deres sponsorater af sportsklubber,
idet klubberne ogsd har haft sponsorater fra spilleudbyde-
re. Dette kan fore til tab af sponsorindtaegter for dansk
idreets- og foreningsliv og derved til uhensigtsmessig skade
af det danske foreningsliv, der har stor social betydning
for det danske samfund. Regeringen (Socialdemokratiet) er
derfor sammen med Venstre, Dansk Folkeparti, Radikale
Venstre, Socialistisk Folkeparti og Enhedslisten blevet enige
om at justere markedsforingsforbuddet séledes, at forbud-
det ikke geelder sportssponsorater af klubber eller hold og
sponsorater af almennyttige foreninger og fonde, séfremt
forbrugslansvirksomheden ikke udbyder 1&n med arlige om-
kostninger pé 25 procent eller derover.

2. Indforelse af ny undtagelse fra forbuddet mod markeds-
Joring af forbrugslan og forbrugslansvirksomheder i forbin-
delse med markedsforing af spil og spiludbydere

2.1. Geeldende ret pd omradet

Den galdende bestemmelse i § 11 b stk. 1, i markedsfe-
ringsloven medferer, at enhver markedsfering af forbruger-
kreditaftaler og af forbrugslénsvirksomheder i forbindelse
med markedsfering af spil eller spiludbydere er forbudt, jf.
dog stk. 2 og 3.

Forbuddet gelder ifelge bemerkninger, jf. Folketingsti-
dende 2019-20, A, L 149, som fremsat s. 31 ff., som ud-
gangspunkt enhver markedsfering af forbrugsldnsvirksom-
heder og af forbrugerkreditaftaler. Det betyder, at enhver
handling foretaget i erhvervsejemed, der har til formal at
fremme afsaetningen af forbrugerkreditaftaler eller forbrugs-
lansvirksomhedens forretning i evrigt, er omfattet af for-
buddet. Forbuddet indebeerer, at forbrugslansvirksomheden

hverken mé& markedsfore forbrugslansvirksomheden, herun-
der f.eks. navn, logo eller andre kendetegn, der identificerer
forbrugslansvirksomheden, eller forbrugerkreditaftaler uan-
set arlig omkostning i procent, hvis markedsfering sker i
forbindelse med markedsfering af spil eller spiludbydere.

Béde fysiske og juridiske personer, herunder kreditgivere
og kreditformidlere, som defineret i lov om kreditaftaler, er
omfattet af forbuddet. Saledes kan eksempelvis influenter
og laneplatforme veere omfattet, og en forbrugslansvirksom-
hed kan f.eks. ikke lovligt indgé aftale med en influent
om at markedsfere forbrugslansvirksomheden eller forbru-
gerkreditaftaler til forbrugere pa forbrugsldnsvirksomhedens
vegne.

Forbuddet gelder alle steder, uanset i hvilket medie mar-
kedsforingen finder sted. For eksempel ma markedsfering
hverken ske online, herunder pé internettet, sociale medier
eller applikationer, i tv eller radio, on-demand, i trykte me-
dier, pé skilte eller digitale skeerme i det offentlige rum, pa
eller i offentlige transportmidler, i forretningsvinduer eller
pa private husgavle og lignende.

Det afgerende for, om forbuddet finder anvendelse er, at
markedsferingen af forbrugslansvirksomheden eller forbru-
gerkreditaftaler sker i forbindelse med markedsfering af spil
eller spiludbydere. Dette beror pa en konkret vurdering.

Det gzlder f.eks. ved markedsfering i reklameblokke,
som programsponsorat eller som produktplacering. Flere
programmer med indbyrdes sammenheng skal i den for-
bindelse ses som en helhed. Det er saledes ikke tilladt at
placere reklamer for forbrugsldnsvirksomheder eller forbru-
gerkreditaftaler i et optaktsprogram til et program, der er
sponsoreret af eller indeholder reklameblokke med markeds-
foring af spil eller spiludbydere.

Ved forbrugslansvirksomheders sponsorering af f.eks.
sportsklubber og lignende er det muligt for bade en for-
brugslansvirksomhed og en spiludbyder at annoncere i
samme avis eller klubblad. Det md dog ikke ske i f.eks.
samme artikel i avisen eller klubbladet, ligesom det ikke
ma ske pd samme side eller to sider, der kan ses samtidig
af laeeseren. Annoncering pa eksempelvis side 2 i en avis af
en spiludbyder og annoncering pa eksempelvis side 8 af en
forbrugslansvirksomhed i samme avis kan imidlertid lovligt
ske, s& lenge der ikke linkes eller lignende mellem de to
annoncer.

Derudover anses det ikke som markedsforing af forbru-
gerkreditaftaler eller forbrugslédnsvirksomheder i forbindelse
med markedsforing af spil eller spiludbydere, hvis eksem-
pelvis en bank har logo, reklamer for forbrugerkreditaftaler
eller lignende i forretningslokalets vindue, mens der pa et
rulleskilt ved et busstoppested tet pa vinduet reklameres for
spil. Tilsvarende geelder en forbrugslansvirksomhed, som
markedsforer muligheden for at optage forbrugerkreditafta-
ler i tv forud for en fodboldkamp, selvom der pé bannerre-
klamer pa stadion, hvor fodboldkampen finder sted, vises
reklamer for spil.



Det folger af den galdende bestemmelse i markedsfo-
ringslovens § 11 b, stk. 2, at forbuddet i stk. 1, ikke finder
anvendelse ved markedsforing af boligkreditaftaler.

Det folger videre af den galdende bestemmelse i mar-
kedsferingslovens § 11 b, stk. 3, at forbuddeti § 11 b, stk. 1,
er begrenset til markedsforing af forbrugerkreditaftaler med
kontant udbetaling og virksomheder, der udbyder forbruger-
kreditaftaler med kontant udbetaling.

Det pahviler den enkelte forbrugslansvirksomhed selv at
sikre sig, at der ikke kebes reklametid eller sker anden
markedsfering i forbindelse med markedsfering af spil eller
spiludbydere.

Overtredelse af bestemmelsen i markedsferingslovens §
11 b, stk. 1, straffes med bede, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter anden lovgivning, jf. lovens § 37, stk. 3.

Finanstilsynet kan inddrage en forbrugslansvirksomheds
tilladelse, hvis virksomheden gentagne gange eller groft ik-
ke efterlever forbuddet i markedsferingslovens § 11 b, jf.
lov om forbrugslansvirksomhed § 18, stk. 1, nr. 7.

Ansvarssubjektet for overtredelse af § 11 b, stk. 1, er de
fysiske og juridiske personer, herunder kreditgivere og kre-
ditformidlere, der markedsforer en forbrugsldnsvirksomhed
eller kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med markeds-
foring af spil eller spiludbydere, nér kreditaftalen ikke er en
boligkreditaftale eller finansieringskeb.

Gerningsindholdet bestér i markedsfering af en forbrugs-
lansvirksomhed eller kreditaftaler til forbrugere i forbindelse
med markedsfering af spil eller spiludbydere, nar kreditafta-
len ikke er en boligkreditaftale eller finansieringskeb.

Spiludbydere, der markedsferer sig, er derimod ikke an-
svarssubjekt for overtraedelse af § 11 b, stk. 1.

Medievirksomheder er heller ikke ansvarssubjekt for over-
traedelse af § 11 b, stk. 1. Udbydere af fjernsyn, on-demand
audiovisuelle medietjenester og radio er dog undergivet reg-
lerne 1 bekendtgarelse nr. 801 af 21. juni 2013 om reklamer
og sponsorering m.v. af programmer i radio, fjernsyn og
on-demand-audiovisuelle medietjenester samt indgéelse af
partnerskaber (reklamebekendtgerelsen).

Det er i reklamebekendtgerelsens § 7, stk. 1, fastsat, at re-
klame i radio, fjernsyn og on-demand-audiovisuelle medie-
tjenester, som al anden reklame, skal vare lovlig, semmelig,
haderlig og sandferdig og vere udformet med beherig so-
cial ansvarsfolelse. I bekendtgerelsens § 7, stk. 2, er det
fastsat, at reklamer skal vare 1 overensstemmelse med mar-
kedsferingsloven og i evrigt respektere alment accepterede
reklameetiske normer. Markedsferingslovens regler har séle-
des betydning, nir der udsendes reklamer i radio, fjernsyn
og on-demand-audiovisuelle medietjenester.

Overtraedelse af reklamebekendtgerelsens § 7, stk. 1 og 2,
kan straffes med bede, jf. bekendtgerelsens § 39, stk. 1. Ud-
bydere af fjernsyn, on-demand-audiovisuelle medietjenester
og radio kan séledes ifalde bade for overtreedelse af reglerne
i reklamebekendtgerelsen om, at reklame skal vere lovlig
og vare i overensstemmelse med markedsferingsloven.

Markedsferingslovens § 11 a, stk. 1, indeholder et generelt

forbud mod markedsfering af kreditaftaler til forbrugere,
safremt forbrugslansvirksomheden udbyder forbrugerkredit
med érlige omkostninger pé 25 procent eller derover, jf. dog
stk. 2 og 3.

Overtradelse af bestemmelsen i markedsforingslovens §
11 a, stk. 1, straffes med bede, medmindre hgjere straf er
forskyldt efter anden lovgivning, jf. lovens § 37, stk. 3.

Finanstilsynet kan inddrage en forbrugsldnsvirksomheds
tilladelse, hvis virksomheden gentagne gange eller groft ik-
ke efterlever forbuddet i markedsforingslovens § 11 a, jf. lov
om forbrugslansvirksomhed § 18, stk. 1, nr. 7.

Ved markedsfering af forbrugerkreditaftaler skal markeds-
foringen overholde oplysningskravene i markedsferingslo-
vens § 18, nar der i markedsforingen angives en rente-
sats eller talstorrelser vedrerende omkostninger i forbindel-
se med forbrugerkreditten. Markedsferingslovens § 18 gen-
nemforer artikel 4 i Europa-Parlamentets og Rédets direktiv
2008/48/EF af 23. april 2008 om forbrugerkreditaftaler og
om ophavelse af Radets direktiv 87/102/EQF.

Overtradelse af bestemmelsen i markedsferingslovens §
18 straffes med bede, medmindre hejere straf er forskyldt
efter anden lovgivning, jf. lovens § 37, stk. 3.

Markedsferingsloven finder i overensstemmelse med de
folkeretlige jurisdiktionsprincipper som udgangspunkt an-
vendelse, ndr erhvervsdrivende markedsferer sig pa det dan-
ske marked, jf. det sdkaldte virkningsprincip. Det er séledes
uden betydning, om den pageldende erhvervsdrivende er
etableret i Danmark eller i udlandet.

Der gelder dog sarlige regler, nar erhvervsdrivende, der
er etableret i é&t EU/E@S-land, via internettet eller andre
online tjenester retter deres markedsfering mod privatperso-
ner eller erhvervsdrivende bosat i et andet EU/E@S-land. I
de tilfeelde gaelder der som udgangspunkt et afsenderlands-
princip, jf. e-handelslovens §§ 3-4. Nar afsenderlandsprin-
cippet finder anvendelse, betyder det, at erhvervsdrivendes
markedsfering som udgangspunkt blot skal overholde den
offentligretlige lovgivning, herunder markedsferingslovgiv-
ningen, som galder i det land, hvor den erhvervsdrivende er
etableret.

Nér f.eks. en tysk erhvervsdrivende via internettet mar-
kedsferer sig over for danske forbrugere, skal markedsforin-
gen som udgangspunkt kun overholde den tyske markedsfe-
ringslov. Tilsvarende skal en dansk erhvervsdrivende, som
markedsforer sig péd internettet over for forbrugere bosat i
andre EU/E@S-lande, som udgangspunkt kun overholde den
danske markedsferingslov.

2.2. Erhvervsministeriets overvejelser og den foresldede
ordning

Markedsferingslovens forbud mod enhver markedsfering
af forbrugerkreditaftaler og af forbrugslénsvirksomheder i
forbindelse med markedsforing af spil eller spiludbydere
er indfert pa baggrund af den politiske aftale om et opger
med kviklan fra december 2019. Formalet med forbuddet
var at fé sat en stopper for den aggressive markedsfering af
forbrugslan sarligt i forbindelse med spil.



Forbuddet har i sin nuvaerende form medfert, at nogle
banker, idet de er forbrugslansudbydere, har trukket eller
patenker at trackke deres sponsorater af sportsklubber, idet
klubberne ogsé har haft sponsorater fra spilleudbydere. Det-
te kan fore til tab af sponsorindtegter for dansk idrets-
og foreningsliv og derved til uhensigtsmeessig skade af det
danske foreningsliv, der har stor social betydning for det
danske samfund.

Erhvervsministeriet vurderer pd den baggrund, at der er
behov for at indfere en s&rskilt undtagelse til forbuddet mod
markedsforing af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler
til forbrugere i1 forbindelse med markedsfering af spil eller
spiludbydere, er sdledes at sikre sponsorater af idraet og
almennyttige foreninger. Det foreslas derfor at tillade mar-
kedsforing af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til
forbrugere i forbindelse med markedsfering af spil eller spi-
ludbydere, hvis markedsfering sker ved en forbrugslénsvirk-
somheds sponsorering af idreetsorganisationer samt almen-
nyttige foreninger og fonde, og forbrugslansvirksomheden
ikke udbyder 1&n med é&rlige omkostninger pad 25 procent
eller derover. Derved vil forbrugslansvirksomheder, der ale-
ne udbyder forbrugsldn med arlige omkostninger under 25
pct., kunne fremgé som sponsor sammen med spiludbyde-
re. Totalforbuddet mod markedsfering af forbrugslénsvirk-
somheder og kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med
markedsforing af spil eller spiludbydere fastholdes i alle an-
dre sammenhange, herunder i TV-reklameblokke, program-
sponsorater og online, dog undtaget digitale medier, som
den péagaldende idraetsorganisation, almennyttige forening
eller fond har rideret over.

3. De okonomiske og implementeringsmeessige konsekvenser
for det offentlige

Forbrugerombudsmanden har oplyst, at lovforslaget vil
medfore gget ressourceforbrug hos Forbrugerombudsman-
den, idet store dele af tilsynet med forbuddet i § 11 b
fremadrettet vil forudsatte vurdering af sponsoraftaler og
forbrugslansvirksomheders produktsortiment, samt hvor vidt
der er tale om idretsorganisationer eller almennyttige for-
eninger og fonde. Forbrugerombudsmanden har mulighed
for at prioritere blandt de sager, som foreleegges Forbru-
gerombudsmanden, hvorfor lovforslaget dog som udgangs-
punkt ikke vurderes at forudsette flere ressourcer.

4. De okonomiske og administrative konsekvenser for er-
hvervslivet m.v.

Lovforslaget kan have positive konsekvenser for erhvervs-
livet som folge af de egede muligheder for sponsorater af
idreetsorganisationer mm.

5. De miljomcessige konsekvenser

Lovforslaget har ingen miljomeessige konsekvenser.

6. De administrative konsekvenser for borgerne

Lovforslaget har ingen administrative konsekvenser for
borgerne.

7. Forholdet til EU-retten
Lovforslaget indeholder ingen EU-retlige aspekter.

8. Horte myndigheder og organisationer m.v.

3F Fagligt Feelles Forbund, Advokatsamfundet, Akade-
mikernes centralorganisation, Alkohol og Samfund, AM-
GROS, Arbejderbeveaegelsens Erhvervsradd, Arriva Tog, As-
faltindustrien, Autobranchen Danmark, Banedanmark, Be-
gravelse Danmark, Bilbranchen, Bryggeriforeningen, Byg-
gesocietetet, Bygherreforeningen, Byretterne, Berneradet,
Clean Clothes Campaign, CO-Industri, Coop, Danmarks
Aktive Forbrugere, Danmarks Almene Boliger, Danmarks
Apotekerforening, Danmarks Fotohandler Forening, Dan-
marks Fiskeriforening, Danmarks Idraetsforbund, Danmarks
Nationalbank, Danmarks Rederier, Danmarks Rejsebureau
Forening, Danmarks Skohandler Forening, Danmarks
Sportshandler-Forening, Dansk Affaldsforening, Dansk An-
noncerforening, Dansk Arbejdsgiverforening, Dansk Bil-
brancherdd, Dansk Boldspil-Union, Dansk Byggeri, Dansk
Detail, Dansk DLF, Dansk Ejendomsmaglerforening, Dansk
Elbil Alliance, Dansk Energi, Dansk Energi Gas, Dansk
Erhverv, Dansk Energi, Dansk Fjernvarme, Dansk Industri,
Dansk Inkasso Brancheforening, Dansk Kredit Rad, Dansk
Koarelerer-Union, Dansk Landbrugsrddgivning, Dansk Live,
Dansk Markedsforing, Dansk Retursystem, Dansk Skovfor-
ening, Dansk Tandplejerforening, Dansk Taxi Rad, Dansk
Tekstil & Bekledning, Danske Advokater, Danske An-
delsselskaber, Danske Arkitektvirksomheder, Danske Bede-
mend, Danske Biludlejere, Danske Busvognmand, Danske
Fodterapeuter, Danske Fysioterapeuter, Danske Malerme-
stre, Danske Medier, Danske Regioner, Danske Reklame-
og Relationsbureauers Brancheforening, Danske Revisorer,
Danske Spil, De Danske Bilimporterer, De Lokale Ugeavi-
ser A/S, Den Danske Dommerforening, Den Danske Dyrle-
geforening, Den Danske Fondsmeglerforening, DSK - De
Samvirkende Kebmand, Det Okologiske Rad, DSB, DTL
— Danske Vognmaend, Ecolabel, Eksportrddet, Energi- og
Olieforum, Fair Trade, Falck, FDM - Forenede Danske
Motorejere, FEHA — Foreningen af Producenter og Impor-
torer af Elektriske Husholdningsapparater, Feriehusudlejer-
nes Brancheforening, Finans og Leasing, Finans Danmark,
Forbrugerombudsmanden, Forbrugerrddet TENK, Forenin-
gen af Advokater og Advokatfuldmaegtige, Foreningen af
Danske Inkassoadvokater, FDIM - Foreningen af Danske
Interaktive Medier, Foreningen af Offentlige Anklagere,
Foreningen af Registrerede Revisorer/Foreningen af Stats-
autoriserede Revisorer, FDIH — Foreningen for Distance-
og Internethandel, Forsikring og Pension, HORESTA, Hu-
set Markedsforing, Handvarksridet, I/S Amager Ressource-
center, Ingenierforeningen, Investeringsfondsbranchen, IT-
Brancheforeningen, ITEK, Kreativitet og Kommunikation,
Kommunernes Landsforening, Kvinderidet, Landbrug &
Fodevarer, Landsforeningen af Forsvarsadvokater, Landsor-
ganisationen i Danmark, Lederne, Liberale Erhvervs Rad,
Lokale Pengeinstitutter, Leegeforeningen, Metroselskabet,
Midttrafik, Neerbutikkernes Landsforening, Patrade Legal



ApS, Parcelhusejernes Landsforening, Praktiserende Tand-
leegers Organisation, Radio- og tv-navnet, Rigsadvokaten,
Rigspolitichefen, Radet for Samfundsansvar, Sex og Sam-
fund, Statens og Kommunernes Indkebsservice, Sydtrafik,
Sesportens Brancheforening, Tandlaegeforeningen, Telein-

9. Sammenfattende skema

dustrien, TEKNIQ, TV 2 DANMARK A/S, Vestre Landsret,
Vin og Spiritus Organisationen I Danmark (V. S. O. D.),
Orsted, Ostre Landsret.

Positive konsekvenser/mindreudgif- Negative konsekvenser/merudgifter
ter
Jkonomiske konsekvenser for stat, kom- | Ingen Ingen
muner og regioner
Implementeringsmeessige konsekvenser Ingen Ingen
for stat, kommuner og regioner
konomiske konsekvenser for erhvervs- | Der kan vare positive konsekvenser
livet for erhvervslivet som folge af de
ogede muligheder for sponsorater af
idreetsorganisationer mm.
Administrative konsekvenser for er- Ingen Ingen
hvervslivet
Administrative konsekvenser for borger- | Ingen Ingen
ne
Klima- og miljemassige konsekvenser Ingen Ingen
Forholdet til EU-retten Lovforslaget indeholder ingen EU-retlige aspekter.
Er i strid med de fem principper for im- NEJ JA
plementering af erhvervsrettet EU-regu-
lering.

Bemcerkninger til lovforslagets enkelte bestemmelser
Til § 1

Til or. 1

Det folger af den galdende bestemmelse i markedsfo-
ringslovens § 11 b, stk. 1, at forbuddet mod enhver mar-
kedsfering af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til
forbrugere i1 forbindelse med markedsfering af spil eller spi-
ludbydere ikke geelder i de tilfeelde, som er anfert i § 11 b,
stk. 2 og 3.

Det folger af den foresldede § 1, nr. 1, at henvisningen i §
11 b, stk. 1, @ndres, sa der i stedet for stk. 2 og 3, fremover
henvises til stk. 2-4.

Andringen foreslas som konsekvens af, at der i lovforsla-
gets § 1, nr. 2, foreslds en ny stk. 4, hvorved der indferes
en yderligere undtagelse fra markedsferingsforbuddet i mar-
kedsferingslovens § 11 b, stk. 1.

Til nr. 2

Det folger af den gzldende bestemmelse i markedsfo-
ringslovens § 11 b, stk. 1, at enhver markedsfering af
forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til forbrugere i
forbindelse med markedsforing af spil eller spiludbydere er
forbudt, jf. dog stk. 2 og 3.

Det folger af § 11 b, stk. 2, at stk. 1 ikke finder anvendelse
ved markedsfering af boligkreditaftaler.

Det folger videre af § 11 b, stk. 3, at stk. 1 ikke finder an-
vendelse ved markedsfering af forbrugslansvirksomheder og
kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med markedsfering
af spil eller spiludbydere, hvis kredit udbydes med henblik
pa keb af en vare eller tjenesteydelse, hvorefter kaberen
efter aftale med salgeren har faet henstand med betaling
af kebesummen eller en del af denne eller kebesummen
helt eller delvis daekkes ved lan indremmet keberen af en
tredjemand pa grundlag af en aftale herom mellem denne og
selgeren.

Det folger af den foresldede § 1, nr. 2, at der indsettes
en ny undtagelse i stk. 4, for sa vidt angér forbrugslansvirk-



somheders sponsorering af idratsorganisationer samt almen-
nyttige foreninger og fonde.

Det foreslas 1 stk. 4, at stk. 1 ikke finder anvendelse
ved markedsforing af forbrugslédnsvirksomheder og kredit-
aftaler til forbrugere i forbindelse med markedsforing af
spil eller spiludbydere, hvis markedsfering sker ved en for-
brugslansvirksomheds sponsorering af idraetsorganisationer
samt almennyttige foreninger og fonde, og forbrugslansvirk-
somheden ikke udbyder l&n med érlige omkostninger pd 25
procent eller derover.

Ved forbrugslénsvirksomhed forstds i overensstemmelse
med § 2, nr. 1, i lov om forbrugslansvirksomheder en virk-
somhed, der udbyder kreditaftaler til forbrugere, jf. lovens §
1, stk. 1. Lovens § 1, stk. 1, vedrerer kreditaftaler, der ydes
helt eller delvis med henblik pé erhvervelse af varer eller
tjenesteydelser hos en anden virksomhed, kreditaftaler, der
ydes uafhengigt af et keb af en vare eller tjenesteydelse,
eller kreditaftaler, der udger et selvstendigt forretningsom-
rade i virksomheden, og hvor kreditten ydes med henblik pa
erhvervelse af varer eller tjenesteydelser hos virksomheden.

Ved idratsorganisationer forstds til eksempel landshold,
idraetsforeninger under forbund som f.eks. Dansk Boldspil-
Union og andre specialforbund, professionelle klubber og
medlemsbaserede lokale idratsforeninger inden for breddei-
draetten.

Ved almennyttige foreninger og fonde forstas foreninger
omfattet af folkeoplysningsloven og organisationer med vel-
gorende formal som f.eks. Foreningen Roskilde Festival og
Muskelsvindfonden.

Markedsfering, der sker ved sponsorering, skal forstés
som den markedsfering, der som led i en sponsoraftale er
aftalt mellem forbrugslansvirksomheden og den pageldende
idreetsorganisation, almennyttige forening eller fond.

Ved sponsoraftaler forstas en skriftlig aftale med en for-
brugslansvirksomhed om ydelse af direkte eller indirekte til-
skud til finansiering af aktiviteterne i en idratsorganisation,
almennyttig forening eller fond med henblik pé at fremme
forbrugslansvirksomhedens navn, logo, image, aktiviteter el-
ler produkter. Aftaler indgaet med f.eks. en Tv-udbyder om
programsponsorering i forbindelse med visning af sportsbe-
givenheder i TV eller pa on-demand audiovisuelle tjenester
er ikke omfattet heraf, men omfattes fortsat af totalforbuddet
i § 11 b, stk. 1, hvis markedsfering sker i forbindelse med
markedsfering af spil eller spiludbydere.

Markedsfering, der sker ved sponsorering vil til eksempel
vaere markedsfering, der sker ved trgjesponsorater, navne-
sponsorater, i klubblade, pd bandereklamer, sponsorvagge
og lignende, som forbrugslansvirksomheden betaler f.eks.
en idraetsforening for. Forslaget indebaerer saledes, at denne
form for markedsforing gerne ma optrede i sammenhzng
med spilreklamer. Derved vil en forbrugsldnsudbyder f.eks.
kunne fremga side om side med en spiludbyder som spon-
sornavn pd en fodboldtrgje, uanset hvor trejen vises. Pa
samme made vil sponsorreklamer for bade forbrugslansvirk-
somheder og spiludbydere kunne fremga sammen ved kon-
certer arrangeret af en almennyttig forening eller fond, ogsa

selvom koncerten f.eks. live transmitteres. Undtagelsen vil
ogsa omfatte sponsorering af byggeriet af en ny sportshal
eller sponsorering af sportsstaevner, sé laenge der er tale om
en sponsoraftale mellem en forbrugslansvirksomhed og en
idraetsorganisation, almennyttige forening eller fond. Undta-
gelsen geelder endvidere digitale medier, som f.eks. en hjem-
meside og sociale medier som den pageldende idretsorgani-
sation, almennyttige forening eller fond har raderet over. Det
afgerende er, at markedsforingen sker som udmentning af
en sponsoraftale.

Totalforbuddet mod markedsforing af forbrugslansvirk-
somheder og kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med
markedsforing af spil eller spiludbydere fastholdes i alle
andre sammenhange, herunder i TV-reklameblokke og pro-
gramsponsorater, i det offentlige rum og online.

Ved spil forstds i overensstemmelse med § 5, nr. 1-9, i
bekendtgerelse af lov nr. 1494 af 6. december 2016 om
spil lotteri, kombinationsspil og veeddemal. Lotteri defineres
heri som aktiviteter, hvor en deltager har en chance for at
vinde en gevinst, og hvor gevinstchancen udelukkende beror
pa tilfeldighed. Kombinationsspil defineres som aktiviteter,
hvor en deltager har en chance for at vinde en gevinst, og
hvor gevinstchancen beror pa en kombination af ferdighed
og tilfeldighed. Endelig defineres vaddemal som aktivite-
ter, hvor en deltager har en chance for at vinde en gevinst,
og hvor der vaeeddes om resultatet af en fremtidig begiven-
hed eller indtreeffelse af en fremtidig handelse.

Til§ 2
Det foreslas i stk. 1, at loven treeder i kraft den [snarest
muligt efter vedtagelse i Folketinget] 2021.

Baggrunden for forslaget er at begranse potentielle tab af
sponsorater for dansk idraets- og foreningsliv.

Det foreslas i stk. 2, at § 37, stk. 3, i markedsferingsloven,
som @ndret ved § 2, nr. 2, i lov nr. 801 af 9. juni 2020,
finder anvendelse pa sager rejst som folge af erhvervsdri-
vendes overtredelse af markedsferingslovens § 11 b, stk.
1, der begas for denne lovens ikrafttreeden. For sddanne
overtredelser finder de hidtil gaeldende regler anvendelse.

Retsvirkningen af indferelsen af undtagelsen er, at mar-
kedsfering af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til
forbrugere i forbindelse med markedsfering af spil eller spi-
ludbydere ikke kan straffes, hvis markedsfering sker ved en
forbrugslansvirksomheds sponsorering af idratsorganisatio-
ner samt almennyttige foreninger og fonde, og forbrugslan-
svirksomheden ikke udbyder lan med érlige omkostninger
pa 25 procent eller derover.

Strafbestemmelsen i § 2 nr. 2, i lov nr. 801 af 9. juni
2020 forudseettes dog at geelde for sager om overtreedelse
af forbuddet i markedsferingslovens § 11 b stk. 1, hvor over-
traedelsen har fundet sted efter lovens ikrafttreeden og forud
for undtagelsens indferelse i denne lov, uanset om sagen
pademmes fra og med datoen for denne lovs ikrafttreeden.

Markedsferingsloven geelder ikke for Fereerne og Greon-



land, jf. markedsferingslovens § 41. Derfor galder nerve-
rende @ndringslov heller ikke for Feereerne og Grenland.



Bilag 1

Lovforslaget sammenholdt med geeldende lov

Geeldende formulering

§ 11 b. Enhver markedsfering af forbrugslansvirksomheder
og kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med markedsfo-
ring af spil eller spiludbydere er forbudt, jf. dog stk. 2 og 3.

Stk. 2. Stk. 1 finder ikke anvendelse ved markedsfering af
boligkreditaftaler.

Stk. 3. Stk. 1 finder ikke anvendelse ved markedsforing
af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til forbrugere
i forbindelse med markedsfering af spil eller spiludbydere,
hvis kredit udbydes med henblik pad keb af en vare eller
tjenesteydelse, hvorefter keberen efter aftale med salgeren
har féet henstand med betaling af kebesummen eller en del
af denne eller kebesummen helt eller delvis dekkes ved
lan indremmet keberen af en tredjemand pa grundlag af en
aftale herom mellem denne og salgeren.

Lovforslaget
§1
I lov nr. 426 af 3. maj 2017 om markedsfering, som andret
bl.a. ved § 2 i lov nr. 801 af 9. juni 2020 og senest ved lov
nr. 1055 af 30. juni 2020, foretages folgende @ndringer:

1.1 171 b, stk. 1, eendres »stk. 2 og 3« til »stk. 2-4«.

2.1¢§ 11 b indsettes som stk. 4:

»Stk. 4. Stk. 1 finder ikke anvendelse ved markedsfering
af forbrugslansvirksomheder og kreditaftaler til forbrugere
i forbindelse med markedsforing af spil eller spiludbydere,
hvis markedsforing sker ved en forbrugsldnsvirksomheds
sponsorering af idraetsorganisationer samt almennyttige for-
eninger og fonde, og forbrugsldnsvirksomheden ikke udby-
der lan med arlige omkostninger pa 25 procent eller dero-
Ver.«



