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Spergsmal: 1 forlengelse af ministerens besvarelse af 9. oktober 2012 af alm. del —
sporgsmal 3, bedes ministeren oplyse, hvor mange ménedsaviser der findes - og hvis muligt
specificeret pa antal manedsaviser, som 1 deres indhold i det vaesentligste svarer til ugeavi-
serne som lokal nyhedsformidling, bortset fra at de 1 stedet udkommer manedligt.

Svar: Skatteministeriet har ikke kendskab til, at manedsaviserne er tilmeldt en brancheor-
gantsation eller lignende, hvorfor det ikke har veeret muligt at f& oplysninger om antallet.

Baggrunden for forslaget om at fritage ugeaviserne for reklameafgift, uanset at disse ogsa
indeholder reklamer, er, at ugeaviserne nar ud til mange danskere, for hvem ugeavisen er en
vigtig kilde til lokal information og nerdemokrati. Ugeaviserne spiller en vigtig rolle 1 lae-
sernes dialog med de lokale politikere, og ugeavisere er samtidig et sted, hvor borgerne
kan spge information om byplanizgning, vandforsyning, miljemassige tiltag med videre.
Ugeaviserne opfylder for mange mennesker et behov for nyheds- og informationsformid-
ling.

I forhold til afgraensningen af fritagelsen for ugeaviser er det vigtigt at holde sig for gje, at
fritagelsen tjener et formal, som kan begrunde en undtagelse i1 forhold til lovens primzre
formal, som 1 dette tilfzelde er at nedbringe affaldsmangderme til gavn for miljeet.

Afgraensningen af en fritagelse i en afgiftslov skal ske ved klare objektive kriterier, der til-
godeser formalet med undtagelsen. Derfor er det ikke muligt direkte at anvende retningslin-
jerne fra ”Nej tak”- ordningerne, da “Nej tak”- ordningere indeholder elementer af sken.
Der er i stedet brug for objektive kriterier, som pa en fornuftig made kan afgraense afgifts-
fritagne ugeaviser i forhold til afgiftspligtige reklamer.

Ugeavisernes berettigelse som bidragsyder til blandt andet nerdemokratiet krasver efter
min opfattelse udover de gvrige kriterier for afgiftsfritagelse, at den pdgeldende ugeavis

har en vis udgivelsesfrekvens.

Afslutningsvis skal jeg gere opmarksom pé, at jeg forslar, at kriterierne for fritagelsen
skaerpes yderligere for at sikre formalet med undtagelsen, saledes at en ugeavis for at kunne
veaere fritaget, ogsa skal vaere omfattet af medieansvarsloven, herunder bestemmelserne om

at have en ansvarshavende redakter.

Frekvenskriteriet kan ikke — og star ikke — alene 1 forhold til en begunstigende stilling, som
en afgifisfnitagelse ma siges at vaere,
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Spergsmal: Er ministeren enig i, at omkostninger til markedsfering kan stige for is@r min-
dre lokale virksomheder, hvis ugeaviserne pilagges skerpede krav til mangden af det re-
daktioneile indhold, jf. forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer, da ugeavi-
serne er ngdsaget til at sge deres annoncepriser for at opretholde et uandret indtagtsni-

veau?

Svar: Et udkast til forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer har netop vaeret 1
ekstern hering, og Skatteministeriet er ved at gennemga heringssvarerne. Lovforslaget for-
ventes fremsat i slutmingen af oktober 2012.

Det er korrekt, at ugeaviserne i udkast til lovforslag foreslas fritaget for afgift. Det er dog
en forudsatning for fritagelsen, at en ugeavis opfylder visse krav — herunder et krav om
minimum 25 procent redaktionelt indhold. Oplysninger fra Danske Medier viser, at ugeavi-
ser i dag har et gennemsnitligt redaktionelt indhold p& mere end 25 pct.

Begrundelsen for den foreslaede fritagelse for ugeaviserne er, at disse produkter opfylder et
behov i det enkelte lokalsamfund, hvor de blandt andet varetager lokal nyhedsformidling.
Dette er vigtigt, da ugeaviserne derved bidrager til den demokratiske og kulturelle debat og
fremmer det generelle oplysningsnivean. Det er derfor et krav, at produkterne har et vist re-
daktionelt indhold, séledes at produkterne adskiller sig fra en almindelig husstandsomdelt
reklame.

Det er vanskeligt at forudsige, hvordan afgiften p& husstandsomdelte reklamer vil pavirke
prisen pa annoncer i ugeaviserne. Pa den ene side vil der sandsynligvis komme en oget ef-
terspargsel efter annoncer, da ugeaviserne kan vere et alternativ til husstandsomdelte re-
klamer. Det kan betyde en prisstigning pé annoncer i ugeaviserne. P4 den anden side kan en
afgiftsfri ugeavis ege mengden af reklamer, sa lange den stadig opfylder kriterierne for re-
daktionelt indhold, hvilket kan betyde, at annonceprisermne kan falde.

Jeg ser det ikke som en mulighed at lempe kravene til det redaktionelle indhold, da det er
vigtigt, at ugeaviserne fortsat har et vist redaktionelt indhold — ellers er der jo ingen be-

grundelse for at fritage ugeavisemne for afgift.
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Spergsmal: Vil ministeren redegore for, hvorfor valgmateriale fra politiske partier er und-
taget fra afgift, jf. forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer, nar regeringen i
avrigt er tilhanger af afgifter pa husstandsomdelte reklamer?

Svar: Et udkast til forslag til lov om afgift af husstandsomdelte reklamer har netop veret 1
ekstern hgring, og Skatteministeriet er ved at gennemgé heringssvarerne. Lovforslaget for-

ventes fremsat 1 slutningen af oktober 2012.
Det er korrekt, at politisk materiale 1 udkastet til lovforslag foreslas fritaget for afgift.

I udkast til lovforslag defineres en husstandsomdelte reklamer som forsendelser, der bl.a.
har karakter af erhvervsmaessigt aktivitet. Materiale for politiske partier har ikke karakter af
erhvervsmassig karakter og er derfor efter forslaget fritaget for afgift.
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