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Beskyttelse af bgrn og unge |
det offentlige rum?

Alkoholmarkedsfaring
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Selvregulering

Frivilligt regelseet. Ingen sanktioner. [Alkoholreklamenavnet]
Markedsfaringen ma bl.a. ikke:

« fremtreede eller virke patreengende, provokerende eller pa anden
made seerligt overtalende.

* give indtryk af, at et vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller
kan forbedre forbrugernes mentale eller fysiske formaen’.

* anvende personer, hvis udtalelse eller fremtreeden vil have en seerlig
veegt i kraft af personens position eller stilling i samfundet.

» forbinde alkoholholdige drikkevarer med aktiv sportsudgvelse

» finde sted i medier, hvor over 30 % af publikum er, eller med
rimelighed vurderes at veere, bgrn og unge.



Alkoholreklame ma ikke virke patraengende. Klagesag:
Alkoholreklame fra gulv til loft pa Ngrreport station 2009.
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Et medhold betad dog bare at markedsfgringen naeste ar
blev flyttet en etage ned til Metroen ....



Nogle gange forvaerres situationen

. . . CARLSBERG ONSKER' 1 .
Markedsferingen ma ikke F.C! KOBENHAVN TILLYKKE

P

forbinde alkoholholdige MED THE'DOUBLE!
drikkevarer med aktiv &=
sportsudgvelse” ' '

Regelsaettet § 4, stk. 5

| 2009 klager vi over at Carlsbergs
logo forbindes med sportslig
succes, og vi far medhold.

Reklamenavnet anser det for
formildende at der ikke vises gl i
reklamen.




Aret efter, i 2010, gentages reklamen — nu
med gl. Vi klager igen og far medhold.
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Men vi opnar kun at hele holdet
reklamerer for gl 1 2011




"Markedsfgringen ma ikke
fremtraede eller virke
patreengende”.

Regelsaettet § 4, stk. 2

Naevnet udtaler ikke kritik,
men bekymring.




Markedsfaringen af alkohol ma aldrig rette sig mod bgrn
0g unge. Regelseettet § 6



Alkoholreklamenavnet: Markedsfaringen er ikke rettet
mod bgrn og unge, men naevnet udtaler kritik af at der
benyttes legerekvisitter



"Markedsfgringen ma aldrig
anvende personer, der pa
grund af deres unge udseende
giver indtryk af, at unge
mennesker drikker
alkoholholdige drikkevarer”.
Regelsaettet § 6, stk. 2

Alkoholreklamenavnet gav
Ikke medhold 1 klagen.




Forslag

§ 1. Alkohol § Samfund foreslar en supplerende &ndring af
Markedsfaringslovens § 1 med fremhaevning af hensynet til beskyttelse
af bgrn og unge :

"Erhvervsdrivende omfattet af denne lov skal udvise god
markedsfgringsskik under hensyntagen til forbrugerne, herunder
seerligt barn og unge under 18 ar, erhvervsdrivende og almene
samfundsinteresser. ”

§ 8. Alkohol & Samfunds forslag til nyt stk. 4.

"Markedsfgring af rusmidler, herunder alkohol, er rettet mod bgrn og
unge, hvis det med rimelighed ma forventes at et ikke ubetydeligt
antal bgrn og unge vil blive eksponeret for markedsfaringen.”



Tak for opmaerksomheden!



