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1. SAMMENFATNING

Turismen er et vigtigt veeksterhverv i Danmark. 12016 skabte
turismen en omsaetning pa 108,1 mia. kr. og 136.000 arbejds-
pladser fordelt i hele landet. Og i 2017 blev der foretaget 52,4
mio. kommercielle overnatninger i Danmark, hvilket er 1,8
pct. flere end i 2016. Turismen er samtidig med til at skabe
veekst i alle dele af Danmark. Kyst- og naturturismen star sa-
ledes for 72 pct. af alle overnatninger.

Selvom turismen fortsat er inde i en positiv udvikling, er
konkurrencen om turisterne stadig hérd, og en reekke af de
andre nordeuropeiske lande har oplevet hgjere veekst end
Danmark. Den internationale konkurrence peger pa et fortsat
behov for at udvikle turismen, herunder at skabe sterke og
attraktive destinationer.

Der er derfor taget en raekke initiativer for at styrke udvik-
lingen i dansk turisme. I september 2016 blev den nationale
strategi for dansk turisme offentliggjort. Formalet med strate-
gien var gennem en reekke indsatser at medvirke til at udvik-
le dansk turisme, sa Danmark kan fa del i den globale vaekst i
turismen til gavn for veekst, velstand og udvikling i hele Dan-
mark. I tilleeg hertil har regeringen taget en reekke gvrige ini-
tiativer, der understotter veekst og udvikling i turismeerhver-
vet.

Det fremgar af den nationale strategi for dansk turisme, at
der er et potentiale i at effektivisere den offentlige turisme-
fremmeindsats, sa effekten af indsatsen eges. I forleengelse
heraf afgav Det Nationale Turismeforum den 20. april 2018
seks anbefalinger om den offentlige turismefremmeindsats.
Det Nationale Turismeforum anbefaler blandt andet, at den
decentrale turismefremmeindsats skal konsolideres i feerre
destinationsselskaber, at den offentlige turistrettede service
primeert skal veere digital, og at der ses neermere pa mulighe-
derne for en mere sammenhzaengende organisering. De seks
anbefalinger indgar i det videre arbejde med og droftelser om
det offentlige erhvervsfremmesystem.

2. UDVIKLING OG KONKURRENCEEVNE I DANSK
TURISME

2.1 Turismens okonomiske betydning i Danmark

Turismen er et vigtigt veeksterhverv i Danmark, som i 2016
skabte en omsaetning pé 108,1 mia. kr., hvoraf 62 pct., svaren-
de til 67,4 mia. kr., stammer fra danske turister, mens de reste-
rende 38 pct., svarende til 40,7 mia. kr., stammer fra uden-
landske turisters forbrug i Danmark.!

Dansk turisme bestar af tre overordnede forretningsomra-
der: Kyst- og naturturismen, storbyturismen og mede- og er-
hvervsturismen. Nar turismeforbruget brydes ned pa disse
forretningsomréder, fremgar det, at kyst- og naturturisme
udger 48 pct. af turismeomsaetningen i 2016. Erhvervs- og
medeturismen udger 27 pct. af den samlede omsaetning,
mens storbyturismen udger 25 pct.

1 VisitDenmark har i forbindelse med udarbejdelse af »Turismens

okonomiske betydning 2016« (offentliggeres medio 2018) opdate-
ret data for danske endagsbesog, herunder endagsforbruget. Op-
dateringen har betydet, at opgerelsen af omseetningen er veesent-
ligt opjusteret i forhold til tidligere versioner af »Turismens oko-
nomiske betydning«.



Figur 1 Turismeomsatning fordelt pa forretningsomrader
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Bade udenlandske og danske turisters forbrug i Danmark har
stor samfundsekonomisk betydning. De udenlandske turi-
ster spiller en veaesentlig rolle for turismens veerdiskabelse i
Danmark. Det skyldes, at udenlandske turister som udgangs-
punkt skaber et merforbrug i Danmark, da turisterne alterna-
tivt ville have brugt deres penge i hjemlandet eller pa en an-
den udenlandsk feriedestination. Det samme er naturligvis
tilfeeldet for de danskere, som veelger at holde ferie i Dan-
mark i stedet for i udlandet. Men for en vaesentlig andel af de
danske turister vil der veere tale om forbrug, som flyttes fra ét
sted i Danmark til et andet — for eksempel fra et supermarked
i hjembyen til ét i et sommerhusomrade — og derfor ikke oger
det samlede forbrug i Danmark. De danske turisters forbrug
spiller dog stadig en veesentlig rolle lokalt og regionalt.
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Turismeomsaetning- og overnatninger fordelt pd regioner

Hvis der kigges pa fordelingen af kommercielle overnatnin-
ger pa regioner, er Region Syddanmark med 31 pct. af de 52,4
mio. overnatninger i 2017 den sterste turismeregion malt pa
antal overnatninger. Herefter folger Region Hovedstaden
med 24 pct., Region Midtjylland med 21 pct., Region Nordjyl-
land med 15 pct. og Region Sjeelland med 9 pct. af overnat-
ningerne.

Malt pa turismeomseetning er Region Hovedstaden imid-
lertid den sterste region i Danmark efterfulgt af Region Syd-
danmark og Region Midtjylland. Region Hovedstaden tegner
sig for 39 pct. af den samlede turismeomszetning med knap
42 mia. kr., mens regionerne Syddanmark og Midtjylland teg-
ner sig for henholdsvis 21 pct. og 18 pct.

Figur 2 Samlet turismeomsatning fordelt pa regioner 2016 og overnatninger i 2017

Turismeforbrug og fordeling pa regioner i 2016 og overnatninger i 2017

Turismeforbruget Fordeling Overnatninger Fordeling
Hele landet 108.109 100 % 52.374.617 100 %
Heraf

Region Hovedstaden 41.670 39 % 12.459.844 24 %
Region Midtjylland 19.836 18 % 11.211.225 21%
Region Nordjylland 11.760 11% 7.737.119 15%
Region Sj=lland 12.623 12 % 4.679.297 9%
Region Syddanmark 22.220 21% 16.287.132 31 %

Kilde: VisitDenmark

Nar der er en forskel i regionernes placering malt pa kom-
mercielle overnatninger og turismeomsaetning, skyldes det,
at turismeomseetningstallene ogsé indeholder ikke-kommer-
ciel turisme, som for eksempel overnatning i eget feriehus el-
ler hos familie og venner samt endagsbesogende. Forskellen
er ligeledes bundet op pa degnforbruget, som er kaedet til
forskellen i ferieformer. Dognforbruget for erhvervsturister

og storbyturister er saledes hojere end degnforbruget for

kyst- og naturturister.

Turismeskabte arbejdspladser

Turismen skabte 136.000 arbejdspladser fordelt i hele landet,
hvilket svarer til 4,7 pct. af det totale fuldtidsbeskeeftigede. Af

de turismeskabte arbejdspladser stod kyst- og naturturismen
i 2016 for 43 pct., storbyturismen i de fire storste danske byer



stod for 23 pct., mens 34 pct. blev skabt i mede- og erhvervs-
turismen. Der er saledes tale om arbejdspladser, som er for-
delt i hele Danmark.

2.2 Udvikling i dansk turisme

For femte ar i treek var der i 2017 veekst i turistovernatninger-
ne i Danmark. Med 52,4 mio. overnatninger var deri2017 1,8
pct. flere overnatninger end i 2016, og det er det hojeste antal

Figur 3 Udvikling i overnatninger 2008-2017

overnatninger, der nogensinde er registreret. Malt i overnat-
ninger har Danmark séledes aldrig veeret mere populeer.

Danske og udenlandske overnatninger

De danske overnatninger steg med 1,3 pct. til 25,7 mio. over-
natninger i 2017, mens de udenlandske steg 2,2 pct. og endte
pa 26,7 mio. De udenlandske turister fylder séledes fortsat
mere end de danske, hvilket har varet tilfeeldet siden 2015.
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Tyskland er fortsat det sterste marked for dansk turisme og
havde en fremgang pa 2,5 pct. 1 2017. Holland og USA bidrog
ogsa betydeligt til den positive udvikling i de udenlandske
overnatninger med en vaekst pa henholdsvis 6,1 pct. og 12,2
pct.

Vaeksten i svenske (0,6 pct.), franske (8,6 pct.), italienske
(0,6 pct.) og kinesiske overnatninger (3,4 pct.) var ogsa posi-
tiv. De britiske (-0,7 pct.) og indiske (-1,9 pct.) gik svagt tilba-
ge, mens de norske gik markant tilbage (-4,7 pct.), blandt an-
det pa grund af en svag norsk krone.
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Overnatninger fordelt pd forretningsomrdder

Maélt pa overnatninger er kyst- og naturturismen stadig det
storste forretningsomrade i dansk turisme. 72 pct., svarende
til 37,5 mio. af samtlige 52,4 mio. registrerede overnatninger i
Danmark, foretages af turister pa kyst- og naturferie. Der-
neest folger storbyturismen med 7,7 mio. overnatninger og er-
hvervs- og modeturismen med 7,2 mio. overnatninger, sva-
rende til henholdsvis 15 og 14 pct. af det samlede antal over-
natninger.

Figur 4 Overnatninger fordelt pa forretningsomrader i dansk turisme

Antal overnatninger Veeksti procent| Veekstiantal overnatninger

2017 2016-2017 2016-2017

Kyst- og naturturisme 37,5 mio. 1,4 % 0,5 mio.
Storbyturisme 7,7 mio. 4.5% 0,3 mio.
Erhvervsturisme 7,2 mio. 1,2% 0,1 mio.

Kilde: Danmarks Statistik og VisitDenmark

De seneste ti ars fremgang (malt fra 2008) i dansk turisme er
primeert drevet af en markant veekst i storbyturismen pa hele
93 pct. mens erhvervs- og medeturismen med 16 pct. og kyst-
og naturturismen er vokset med 9 pct. i perioden. Antallet af
overnatninger er steget for alle tre forretningsomrader fra
2016 til 2017 med henholdsvis 4 pct. for storbyturismen, 1 pct.
for kyst- og naturturismen og 1 pct. for erhvervs- og medetu-
rismen.

Owvernatninger via deleskonomiske platforme

Flere og flere turister benytter overnatningsformer igennem
delegkonomiske tjenester. Disse overnatninger indgar pt.
ikke i overnatningsstatistikken, hvorfor det aktuelle overnat-

ningstal er hojere end de registrerede overnatninger pa 52,4
mio. i 2017.

En delegkonomisk platform, som ofte benyttes, er Airbnb.
Ifolge Airbnb’s egne opgerelser brugte knap 900.000 geester
Airbnb i 2017. VisitDenmark estimerer, at det svarer til 3,2
mio. overnatninger. Overnatningstallene kan ikke sammen-
lignes direkte med registrerede overnatningstal, da der er tale
om forskellige opgerelsesmetoder, som dermed er forbundet
med storre usikkerhed. VisitDenmark arbejder pa at kvalifi-
cere airbnb-overnatningstallene, sa de pé sigt kan indga i de
samlede overnatningstal.

Airbnb’s tal viser, at ca. 57 pct. af deres geester i 2017 boede
i Kebenhavn, mens ca. 10 pct. boede i Aarhus, Aalborg og
Odense tilsammen. 33 pct. boede uden for de fire sterste byer.



Figur 5 Gaster fordelt pa de store byer og resten af Danmark
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Kilde: Airbnb
Det er turister fra bade neer- og fjernmarkeder, som benytter
de delegkonomiske platforme. Blandt andet udgjorde turister
fra USA over 100.000 ud af de knap 900.000 geester i 2017.
Figur 6 Gaster gennem Airbnb i 2017 fordelt pa nationalitet
Danmark ekskl.
Kpbenhawn,
Aarhus,
Danmark Aalborg og
ialt Kpbenhavn Aarhus Odense Aalborg Odense
Danmark 187.000 35.000 25.350 7.610 7.540 107.460
USA 100.700 78.800 2.840 970 630 17.480
Tyskland 97.700 46.900 6.790 1.660 1.290 41.060
Storbritannien 85.800 66.100 3.210 700 810 14.980
Frankrig 60.300 43,000 2.030 970 510 13.790
Norge 43.280 21.020 3.650 630 2.090 15.890
Sverige 34.020 18.260 1.110 310 630 13.710
Italien 32.500 22.880 1.290 810 390 7.130
Holland 31.460 16200  1.790 640 580 12.250
Spanien 31.400 22.700 1.240 560 320 6.580
Kina 11.020 7.900 370 600 110 2.040
@vrige lande 183,200 125.600 8.660 3.150 2.230 43,560
lalt 898.380 508.360 58.370 18.610 17.130 295,910
Kilde: Airbnb
2.3 Dansk turismes konkurrenceevne Nér man sammenligner med de nordiske konkurrenter,
Turismen er globalt set et erhverv i kraftig veekst, men kam- Sverige, Norge og Finland, har Danmark et steerkt udgangs-
pen om turisterne er fortsat hard. Selvom overnatningstallet i punkt i forhold til udenlandske overnatninger. Neesten halv-
Danmark aldrig har veeret hojere, oplever flere af vore nabo- delen (45 pct.) af de udenlandske overnatninger i de fire nor-
lande hojere veekst i disse ar. diske lande foretages i Danmark. Danmark har altsa den stor-

ste volumen, nar det geelder udenlandske overnatninger.



Figur 7 Danmarks konkurrencefelt
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I figur 7 sammenlignes udviklingen i udenlandske overnat-
ninger i Danmark med udviklingen i det konkurrentfelt af
syv nordeuropaeiske lande, som Det Nationale Turismeforum
anser som vaerende dem, som Danmark direkte konkurrerer
med. Danmark har siden 2008 haft en vaekst i de udenlandske
overnatninger, der er lavere end Holland, Tyskland, Sverige
og Irland, men hgjere end Finland, Norge og Storbritannien. I
2017 tabte Danmark imidlertid markedsandele, da vaeksten
pa 2,2 pct. i de udenlandske overnatninger ikke kunne male
sig med udviklingen i konkurrentfeltet. Med undtagelse af
Norge havde Danmark saledes lavest vaekst i udenlandske
overnatninger af de otte lande i det nordeuropeeiske konkur-
rentfelt.

Nar det geelder de tyske turister, er Tyskland selv den stor-
ste konkurrent til Danmark. I 2017 foretog tyskerne i alt 96,4
mio. overnatninger i de tre delstater, som VisitDenmark vur-
derer Danmark er i direkte konkurrence med, nemlig Nieder-
sachsen, Mecklenburg-Vorpommern og Schleswig-Holstein.
Det er 1,9 pct. flere end i 2016. Til sammenligning foretog ty-

Figur 8 Diagram over dansk turismes konkurrenceevne
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skerne 15,2 mio. overnatninger i Danmark — en stigning pa
2,5 pct. Hermed var veeksten af tyske turister i Danmark i
2017 storre end i de nordtyske delstater.

Konkurrenceindikatorer

Danmarks konkurrenceevne afger, hvorvidt Danmark kan fa
del i vaeksten i den internationale turisme, sa der kan skabes
oget omsaetning og beskeeftigelse i dansk turisme. Figur 8 vi-
ser ti vigtige konkurrenceevneindikatorer fordelt pé fire om-
rader. Indikatorerne tegner tilsammen et billede af dansk tu-
rismes konkurrenceevne ved at sammenligne Danmarks per-
formance med de syv nordeuropaeiske konkurrentlande. I
diagrammet er det altid positivt at befinde sig ude mod peri-
ferien, for eksempel viser diagrammet, at det europeeiske
gennemsnitlige prisniveau for forbrugsvarer og serviceydel-
ser er lavere end det danske, da den gré streg ligger leengere
ude end den rode. Diagrammet fremgar ogsa af Statusanalyse
af turismens udvikling og konkurrenceevne 2018.
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Kilde: Statusanalyse af turismens udvikling og konkurrenceevne 2018
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Nar det geelder attraktive produkter og oplevelser, fremgar
det, at selvom turisterne generelt er godt tilfredse med deres
ferieophold i Danmark, s opnar Danmark alligevel lavere
tilfredshedsscorer end konkurrenterne. Danmark er seerligt
udfordret i forhold til at sikre en hej tilfredshed med udval-
get af historiske seveerdigheder og museer, udvalget af kul-
tur- og fritidsaktiviteter samt udvalget af shopping- og ind-
kebsmuligheder. Danmark scorer dog over det nordeuropaei-
ske konkurrentfelt i forhold til tilfredshed med den overord-
nede kvalitet af spisesteder.

I forhold til tilgeengelighed er turisterne samlet set tilfred-
se med infrastrukturen til og i Danmark og Danmark ligger
pa gennemsnittet i Nordeuropa. Danmark har i forhold til
konkurrencefeltet god flytilgeengelighed, hvilket seerligt skyl-
des gode flyforbindelser til Kebenhavns Lufthavn.

Nar det geelder forholdet mellem pris og kvalitet, fremgar
det, at Danmark er et dyrt land at holde ferie i, og at Dan-
mark star over for en udfordring i forhold til at skabe veerdi
for pengene. Danmark ligger pa niveau med de nordiske lan-
de, men under det nordeuropaeiske konkurrencefelt. Det geel-
der iseer prisoplevelsen i forhold til overnatning, historiske
sevaerdigheder og museer, fritidsaktiviteter samt shopping.
Danmark har generelt ogsé heje momssatser i forhold til det
nordeuropeiske gennemsnit, hvilket bidrager til at gore det
danske erhvervs prisniveau hejere end de konkurrerende
landes.

Diagrammet viser saledes samlet set, at selvom Danmark
pa visse omrader klarer sig godt, klarer Danmark sig flere ste-
der darligere end konkurrenterne i Nordeuropa. Der er sale-
des fortsat et behov for en samlet indsats for at styrke kon-
kurrenceevnen i dansk turisme.

For en mere detaljeret gennemgang af turismens betyd-
ning i Danmark og dansk turismes konkurrenceevne henvi-

Figur 9 Pejlermaerker og status
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Kilde: Den nationale strategi for dansk turisme 2016 og VisitDenmark

Udviklingen i forhold til ovenstadende pejlemeerker i figur 9
folges arligt. De seneste ars udvikling i antallet af overnatnin-
ger og omseetning viser, at udviklingen gar i den rigtige ret-
ning, men den aftagende veekst i overnatninger i 2017 er et
opmeerksomhedspunkt. I forhold til udenlandske turisters
tilfredshed med Danmark er denne fortsat hej, men Danmark
ligger stadig under gennemsnittet i Nordeuropa. Der fore-
kom ikke nogen signifikant udvikling i Danmarks overordne-
de tilfredshedsscore fra 2015 til 2016.

I den nationale strategi for dansk turisme tages initiativer
inden for fem strategiske indsatsomrader, som er:

ses til Det Nationale Turismeforums Statusanalyse af turismens
udvikling 0g konkurrenceevne, som blev offentliggjort januar
2018, og kan findes p& Erhvervsministeriets hjemmeside.

3. INITIATIVER PA TURISMEOMRADET

I september 2016 blev den nationale strategi for dansk turis-
me offentliggjort. Strategien er baseret péa arbejdet i Det Nati-
onale Turismeforum og skal gennem en raekke indsatser
medvirke til at udvikle dansk turisme, sd Danmark kan fa del
i den globale vaekst i turismen til gavn for veekst, velstand og
udvikling i hele Danmark. Strategien skal bidrage til at samle
de offentlige turismefremmeakterer og turismeerhvervet i en
feelles og koordineret indsats.

Udgangspunktet i strategien er den feelles vision for dansk
turisme:

Danmark skal veere en neervaerende turistdestination, hvor
vi sammen med vores geester skaber agte og mangfoldige
oplevelser af hej kvalitet — altid i gjenhejde og teet pa.

I den nationale strategi for dansk turisme er opsat felgende

feelles pejlemeerker for dansk turisme frem mod 2025.

— Dansk turisme skal opnd en veekst pé en tredjedel i antallet
af turismeovernatninger, svarende til op mod 17 mio.
overnatninger i forhold til 2015.

— Turismeomsetningen skal na 140 mia. kr., svarende til en
vaekst pa ca. 45 mia. kr. i forhold til 2014.

— De udenlandske turister skal veere mindst lige sa tilfredse
med ferieoplevelsen i Danmark som gennemsnittet for
Nordeuropa.

PEJLEMAERKE FOR 2025 AKTUEL STATUS

En tredjedel flere

. 2017: 52,8 mio. kr.
turister

140 mia. kr. 2016: 108,1 mia. kr.

Mindst samme tilfredshed Ingen signifikant
s0m gennemsnittet i udvikling siden
Nordeuropa 2014

— Mere effektiv markedsfering malrettet relevante malgrup-
per

— Bedre tilgeengelighed, internet og skilte

— Bedre turistoplevelser i Danmark

— Moderne planlov og oget turismekapacitet

- Konkurrenceevne og gode rammevilkar.

I det efterfolgende redegores der for udvalgte initiativer
under hvert af de fem strategiske indsatsomrader, herunder
bade initiativer, der indgik i den nationale strategi for dansk
turisme fra 2016, og andre initiativer regeringen har taget,
som styrker vaekst og konkurrencedygtighed i dansk turisme.



3.1 Mere effektiv markedsforing malrettet relevante malgrupper
For at tiltreekke flere turister til Danmark - og dermed for-
bedre den eksisterende markedsposition — skal kendskabet til
Danmark og de danske destinationer udbredes. Det indgar
derfor i den nationale strategi for dansk turisme, at en effek-
tiv international markedsfering af Danmark som turistdesti-
nation skal baseres pa feelles forteellinger og malrettes de
markeder, hvor indsatsen skaber sterst effekt, bade pé kort og
lang sigt. Samtidig skal der tages hejde for digitaliseringens
disruptive indflydelse pa turismeerhvervet.

Styrkelse af markedsforing af kyst- og naturturismen

Med aftalen om erhvervs- og ivaerkseetterinitiativer fra no-
vember 2017 (regeringen, Dansk Folkeparti og Det Radikale
Venstre) er der afsat et arligt beleb pa 15 mio. kr. fra 2018 og
frem til en styrkelse af VisitDenmarks internationale mar-
kedsforing seerligt i forhold til kyst- og naturturismen pa
neermarkederne i blandt andet Tyskland, Sverige, Norge og
Nederlandene. Indsatsen vil blandt andet have fokus pa skul-
dersaesonen med henblik pa at udvide saesonen i dansk turis-
me.

Digital markedsforing

I februar 2017 lancerede VisitDenmark strategien Smart
Tourism, som tegner retningen for VisitDenmarks arbejde
med at digitalisere markedsferingsindsatsen, sa den matcher
nye digitale tendenser. Med strategien oger VisitDenmark sit
fokus pa konstant at tilpasse markedsferings- og kommuni-
kationsindsatserne, s& Danmark er synlig pa netop de digita-
le platforme, som turisterne bruger, nér idéen til deres rejse
opstar, og de begynder at soge inspiration og planlegge rej-
sen. Ligesom fokus pé at fa skabt et endnu steerkere viden-
grundlag for dansk turisme prioriteres hojt.

Markedsprioriteringsveerktoj

VisitDenmark har udarbejdet et markedsprioriteringsveerk-
tej, som skal facilitere en koordineret prioritering af, hvilke
markeder og malgrupper Danmark skal markedsferes over-
for, herunder pé forretningsomradespecifikt niveau. Arbejdet
er gennemfort af VisitDenmark i samarbejde med Dansk
Kyst- og Naturturisme, Dansk Storbyturisme og MeetDen-
mark. En feelles koordineret prioritering af, hvilke internatio-
nale markeder Danmark primeert skal satse pa, skal sikre en
sterre sammenhaeng og synergi i markedsferingen af Dan-
mark, sa ressourcerne benyttes bedst muligt.

Dansk-kinesisk turismedr 2017

12017 blev der afholdt dansk-kinesisk turismear, hvilket har
veeret medvirkende til at skabe omfattende opmeerksomhed i
Kina om Danmark som turismeland. I 2018 abnes i forleengel-
se heraf flere nye flyruter mellem Kina og Danmark. I 2018
samarbejder alle medlemsstaterne i den europaeiske union
om et EU-Kina turismear, som skal szette fokus pa Europa
som en turistdestination. Der samarbejdes ligeledes i regi af
Nordisk Ministerrad om markedsfering i blandt andet Kina.

3.2 Bedre tilgaengelighed, internet og skilte

Tilgeengelighed til og rundt i Danmark er vigtigt for at kunne
tiltreekke turister og for turisternes oplevelse af Danmark.
Samtidig bliver god forbindelse til internettet i hojere og heje-
re grad et konkurrenceparameter, i takt med at flere og flere
af turisternes aktiviteter er atheengige af digital adgang.

Bredbinds- og mobildeekning

Regeringen har med henblik pa at forbedre bredbands- og
mobildaekningen i 2016 til 2017 givet tilskud pa i alt ca. 178
mio. kr. fra bredbéndspuljen til ca. 7.600 adresser. Af de stot-
tede adresser ligger ca. 80 pct. i landzone, ca. 12 pct. i byzone,
mens ca. 8 pct. af adresserne ligger i sommerhusomrader.
Med den brede politiske aftale om Bredband og mobil i digi-
tal topklasse — Fremtidens telepolitik for Danmark fra maj
2018 tilferes yderligere midler, siledes at der bliver i alt 100
mio. kr. til bredbandspuljen i 2018. Samtidig justeres puljens
ansegningskriterier, sdledes at den malrettes yderligere mod
tyndt befolkede omréder. Endvidere vil regeringen i forbin-
delse med finansloven for 2019 forleenge og forege bred-
bandspuljen fra 2019 og frem.

Luftfartspolitisk strategi

I'juli 2017 fremlagde regeringen Luftfartsstrategi for Dan-
mark. Regeringen ensker med strategien at styrke grundlaget
for, at der bliver etableret flere ruter og flere daglige afgange
til og fra Danmark og internt i Danmark. Det oger Danmarks
nationale og internationale tilgeengelighed til gavn for den
okonomiske vakst, beskeeftigelsen og sammenhaeengskraften
mellem landsdelene. Den internationale tilgeengelighed pé-
virker Danmarks niveau af globalisering og er derfor en cen-
tral parameter i forhold til at tiltreekke turister til landet.

Bedre feergebetjening
Der blev i forbindelse med aftalen om Vaekst og udvikling i
hele Danmark (regeringen og Dansk Folkeparti) fra februar
2016 afsat 95 mio. kr. pa arsbasis til nedseettelse af feergetak-
ster for biler, passagerer mv. til og fra visse ger. Med finanslo-
ven for 2017 er der endvidere tilfort yderligere midler til en
gradvis nedseettelse af feergetakster med 20 mio. kr. i 2017, 30
mio. kr. 1 2018 og 40 mio. kr. i 2019 og frem.
Tilskudsordningen for de ikke-statslige feergeruter tradte i
kraft den 1. august 2016. Tilleegskontrakter om prisreduktio-
ner pa de statslige feergeruter til Bornholm og Samse er tradt
ikraft d. 1. september 2016.

Kollektiv transport

Erhvervsministeriet, Danske Regioner og Transport-, Byg-
nings- og Boligministeriet har i samarbejde udarbejdet en
rapport med angivelse af initiativer, der dels styrker dialogen
mellem transportsektoren og turismesektoren, dels forbedrer
turisternes adgang til brug af den kollektive transport via
blandt andet en styrket informationsindsats. Rapporten for-
ventes offentliggjort i maj 2018.

Nye skilteregler

Regeringen har foretaget et serviceeftersyn af reglerne for
skiltning i det abne land. Som opfelgning herpa er i maj 2018
vedtaget lovforslag til eendring af skiltebestemmelserne i Lov
om Naturbeskyttelse, saledes at der gives udvidede mulighe-
der for at seette skilte op i det abne land. Forslaget vil blandt
andet gore det muligt at opseette skilte om salg af seesonbetin-
get frugt og grent mv. fra marken og undtager en reekke lej-
lighedsskilte fra forbuddet mod friluftsreklame, s& det bliver
muligt at reklamere for kortvarige arrangementer, eksempel-
vis musikfestivaler og »aben gard«-arrangementer. Pr. januar
2018 er der desuden gennemfort en raekke sendringer af reg-
lerne for skiltning i vejbekendtgerelserne, saledes at der gives
bedre mulighed for at skilte til lokale erhvervs- og turistat-
traktioner i landdistrikterne.



Nuye cykelruter

Regeringen, Socialdemokratiet, Dansk Folkeparti, Radikale
Venstre og Socialistisk Folkeparti, som star bag aftale om
gron transportpolitik, har aftalt, at uforbrugte midler under
cykelpuljen i 2016 til 2018 anvendes til en seerlig indsats for
de nationale cykelruter. I 2016 og 2017 er der udmentet hen-
holdsvis 7,9 mio. og kr. 6,85 mio. kr. til malrettede forbedrin-
ger af de nationale cykelruter til gavn for blandt andet cykel-
turismen mv. Midlerne er blevet fordelt til kommuner og or-
ganisationer, som blandt andet ensker at forbedre skiltningen
péa en reekke nationale cykelruter, eller som ensker at gen-
nemfore kvalitetssikring af de eksisterende ruter. Et seerligt
initiativ inden for cykelturismen har veeret udviklingen af
den nationale cykelrute »sterserutenc til en cykelturismeru-
te af hgj international kvalitet. Den ny Osterserute blev offi-
cielt &bnet for de internationale cykelturister i starten af maj
2018.

3.3 Bedre turistoplevelser i Danmark

For at skabe veekst i dansk turisme skal Danmark kunne til-
byde turisterne gode oplevelser, som turisterne vil rejse efter
og betale for. Danmark er et forholdsvist dyrt land at holde
ferie i, og det stiller store krav til, at der kan leveres nogle tu-
ristoplevelser af hoj kvalitet.

Udviklingsplan for vestkysten

Med henblik pa at styrke de danske naturtilbud er der taget
initiativ til at lave en udviklingsplan for vestkystturismen,
som forventes offentliggjort i juni 2018. Hensigten med ud-
viklingsplanen er at give Vestkysten et samlet loft af hele ky-
sten og dermed blive en af Nordeuropas mest eftertragtede
kystdestinationer. Udviklingsplanen udarbejdes i samarbejde
mellem Vestkystens 11 kommuner og tre regioner, Dansk
Kyst- og Naturturisme og Realdania.

Bedre natur- og outdooroplevelser

I december 2017 blev der etableret en femte nationalpark i
Kongernes Nordsjeelland, som omfatter Nordsjeellands store
skove og sger samt en raekke kulturspor fra kirke- og konge-
magt. Derudover har Udenrigsministeriet med ansvar for fi-
skeri igangsat udarbejdelsen af en national strategi for lystfi-
skeri, der ogsa har fokus pé& udviklingen af lystfiskerturis-
men, ligesom der med Finansloven for 2018 er ydet en seerlig
bevilling til et center for lystfiskerturisme i Assens Kommu-
ne. Miljo- og Fedevareministeriet har dertil udviklet retnings-
linjer for mountainbikespor i naturen, som der skal sikre et
ensartet tilbud af spor i hele landet.

Bedre kulturtilbud

Der er flere steder i landet gennemfort en reekke initiativer
med henblik pé at ege de kulturelle tilbud til turisterne i Dan-
mark. Der er blandt andet igangsat en restaurering af Nyborg
slot, som forventes at sta feerdig i 2019. Der er ogsa etableret
museer langs vestkysten for eksempel med Tirpitz-museet
ved Bldvand, som &dbnede i sommeren 2017, ligesom Stran-
dingsmuseet St. George er blevet gennemrenoveret og genab-
nede i sommeren 2017.

Bedre fodevareoplevelser

I forbindelse med den nationale strategi for dansk turisme
har markedsferingskonsortiet FOOD i 2017 gennemfert en
reekke aktiviteter for at seette fokus pa dansk gastronomi og
madoplevelser, herunder blandt andet en presseindsats om
dansk gastronomi og madoplevelse i teet samarbejde med Vi-

sitDenmark og et projekt, der skulle heaeve kvaliteten pa spise-
steder med mange turister, fortrinsvist ved Vestkysten.

Derudover har regeringen nedsat Team Gastro, hvis anbe-
falinger til regeringen, der blandt andet omhandler, at der
skal skabes gode, lokale madoplevelser til turisterne, blev af-
givet i februar 2018. Regeringen vil komme med et udspil -
Gastro 2025 — som seetter rammerne for en styrket udvikling
af den danske gastronomi. Milje- og Fodevareministeriet har
desuden i samarbejde med VisitDenmark udviklet en app
»Jkologiske Spisesteder«, der angiver gkologiske spisesteder
ineerheden.

Oplevelser og events

Turisterne rejser ogsa efter gode oplevelser og events. Pa den
baggrund har Erhvervsministeriet i samarbejde med Trans-
port-, Bygnings- og Boligministeriet og en reekke kommuner i
2017 gennemfort en undersogelse af muligheder og barrierer
for at udvikle oplevelsesgkonomiske centre i Danmark, som
sikrer kommunerne en god ramme for at arbejde strategisk
med oplevelsesudvikling. Rapporten forventes offentliggjort
ijuni 2018.

Herudover arbejder regeringen med at tiltreekke store in-
ternationale events til Danmark, herunder sportsevents, som
er med til at seette fokus pd Danmark som turistland og de
danske styrkepositioner. Som del af denne indsats arbejder
regeringen aktivt pd at tiltreekke Tour de Frances Grand
Départ til Danmark i 2021. Der undersoges ligeledes mulig-
heder for at etablere en dansk pavillon i forbindelse med OL i
Tokyo 2020.

3.4 Moderne planlov og oget turismekapacitet

Veeksten i dansk turisme haeemmes af, at der mange steder er
manglende kapacitet i hojseesonen. Der er séledes behov for
at oge kapacitetsvaeksten og/eller kapacitetsudnyttelsen,
hvis Danmark skal imedekomme vaekstforventningerne.

Modernisering af planloven

I'juni 2017 tradte eendringen af planloven i kraft, som opfolg-
ning pa aftalen om Danmark i bedre balance (regeringen, So-
cialdemokratiet og Dansk Folkeparti) fra juni 2016. Den nye
planlov giver kommuner, borgere og virksomheder i hele lan-
det bedre muligheder for at skabe veekst og udvikling, samti-
dig med at der veernes om landskaber, natur og milje. Samti-
dig gives kommunerne oget raderum og en raekke nye mulig-
heder i den fysiske planleegning, som i hej grad kan under-
stotte lokale initiativer og udvikling — ikke mindst inden for
turismen og i de kystnaere omrader.

Udlaeg af sommerhusomrider

Med den nye planlov abnes der en mulighed for, at kommu-
nerne kan sgge om at udleegge omrader med op til 6.000 nye,
kystneere sommerhusgrunde under forudseetning af, at kom-
munerne tilbageforer omrader med mindst 5.000 ubebyggede
sommerhusgrunde til landzone. Hensigten er at give kom-
munerne mulighed for at rydde op i mindre attraktive som-
merhusomrader og omplacere disse til mere attraktive belig-
genheder.

Realkreditbeliningsgraensen for sommerhuse er haevet

Med vedtagelsen af Lov om eendring af lov om realkreditlan
og realkreditobligationer m.v. og Lov om finansiel virksom-
hed, som tradte i kraft den 1. maj 2017, er realkreditbela-
ningsgraensen for sommerhuse heevet fra 60 pct. til 75 pct.
Dette skal gerne fa flere til at kebe og forbedre deres sommer-



huse og dermed vaere med til at oge kapaciteten i dansk turis-
me.

@get bundfradrag for ferieboligudlejning og aftale om dele- og
platformsekonomi

Regeringen indgik i maj 2018 aftale med Dansk Folkeparti,
Socialdemokratiet og Radikale Venstre om bedre vilkar for
veekst og korrekt skattebetaling i dele- og platformsgkonomi-
en. Med aftalen er bundfradraget for udlejning af sommerhu-
se heevet fra 21.900 kr. til 40.000 kr., nar udlejning sker gen-
nem en tredjepart (en digital platform eller et bureau), der
indberetter indteegterne til skatteveesenet. Samtidig sikres
borgerne en ret til - uden kommunens tilladelse — at korttids-
udleje deres egen helarsbolig i op til 70 dage arligt, safremt
udlejning kun sker gennem en tredjepart. Den enkelte kom-
mune kan beslutte, at borgerne skal have ret til at korttidsud-
leje deres helarsboliger i op til 100 dage arligt, sdfremt de
konkrete forhold pa det lokale boligmarked ikke taler imod
dette. Aftalen skal blandt andet styrke incitamentet til at ud-
leje sit sommerhus eller helérsbolig og dermed oge kapacite-
ten i dansk turisme. Endvidere igangseettes som led i aftalen
en kampagne, der skal fa flere danskere til at leje deres som-
merhus ud til turister. Der indferes ogsa et feelles bundfra-
drag pa 10.000 kr. for privatpersoners udlejning af biler, bade
og campingvogne (herunder autocampere og campletter).

Fleksibel anvendelse af ferieboliger

Med den nye planlov er reglerne for anvendelsen af eksiste-
rende sommerhuse gjort mere smidige. Séledes udvides som-
merperioden, hvor sommerhuse kan anvendes ubegreaenset,
fra 26 til 34 uger, ligesom det hidtidige krav om pauser eller
ophold mellem anvendelsen af sommerhuse i vinterperioden
er fjernet. Dette skaber administrative lettelser for sommer-
husudlejerne og mindsker presset pa naturen. Samtidig er
der abnet for, at pensionister efter et ars ejerskab far mulig-
hed for at helérsbebo deres sommerhus.

Mulighed for udpegning af kystnaere udviklingsomrider

Den nye planlov abner muligheden for, at kommunerne kan
sege om at udpege udviklingsomrader inden for kystneer-
hedszonen. I disse omrader abnes der for byudvikling og nye
anleeg, svarende til reglerne i ovrig landzone.

Nye udviklingsmuligheder inden for strandbeskyttelseslinjen

Med endringen af naturbeskyttelsesloven, der tradte i kraft
den 10. juni 2017, er der abnet nye muligheder inden for
strandbeskyttelseslinjen. Pa havne far klubber, foreninger og
institutioner mulighed for at opfere eller udvide klubhuse,
opbevaringsskure, omkleedningsfaciliteter, legepladser, bade-
ramper, sheltere, balhytter, madpakkehytter, balpladser mv.
Og der abnes for, at tomme bygninger pa havne kan indrettes
til turismeformal, som kan fremme turismen.

Samtidig lempes dispensationspraksis i forhold til eksiste-
rende virksomheder, der ensker at opfore mindre anleeg i til-
knytning til bebyggelse, for eksempel pavilloner, tennisbaner,
swimmingpools og petanqueanlaeg eller borde og stole.

Mulighed for iveerkseaettelse af ny forsegsordning for turisme

Med aftalen om Danmark i bedre balance (regeringen, Social-
demokratiet og Dansk Folkeparti) fra juni 2016 gennemfores
en generel oprydning i ikke udnyttede kystneere reservatio-
ner til ferie- og fritidsanleeg, der leegger beslag pé kyst og na-
tur i den fysiske planleegning. Pa baggrund af oprydningen

etableres der mulighed for en ny forsegsordning for kyst- og
naturturisme. Aftaleparterne vil efter oprydningen tage stil-
ling til antallet af potentielle nye forsegsprojekter (mellem 0
og 15), idet opheevelsen af uaktuelle reservationer skal have
et veesentligt storre omfang end de nye forsegsprojekter.
Igangseettelse af nye potentielle forsegsprojekter kreever
enighed i forligskredsen.

Modernisering af campingreguleringen

Regeringen har en ambition om at modernisere campingre-
guleringen med henblik pé at skabe bedre muligheder for
campingpladsernes udvikling, herunder i forhold til cam-
pinghytter. Der er pa baggrund af input fra erhvervet gen-
nemfort en undersogelse af, hvordan reglerne i campingreg-
lementet kan tilpasses i lyset af nye ferieensker. Undersogel-
sen danner grundlag for det videre arbejde.

Bedre linemuligheder for turismevirksomheder

Danmarks Eksportkredit har abnet for kautioner til turist-
virksomheder i Danmark, sa mulighederne for at optage 1an
og investere i dansk turisme forbedres.

3.5 Konkurrenceevne og gode rammevilkdr

Turisterne skal opleve Danmark som et tilgeengeligt land, der
tilbyder attraktive oplevelser, hvor pris matcher kvalitet.
Med til de gode rammevilkar herer, at turismeerhvervet skal
have adgang til den nedvendige, kompetente arbejdskraft, sa
produkt- og forretningsudviklingen kan styrkes, og kvalitet
og produktivitet loftes, sa erhvervet kan tilbyde internatio-
nalt konkurrencedygtige turismeprodukter.

Afgifter fjernes, si konkurrenceevnen forbedres

Regeringen har afskaffet eller lettet en raekke afgifter og der-

ved styrket rammevilkdrene for dansk erhvervsliv og herun-

der turismeerhvervet:

— Med erhvervs- og ivaerkseetterpakken (regeringen, Dansk
Folkeparti og Det Radikale Venstre) fra november 2016 er
der afsat 20 mio. kr. arligt fra 2018 til at lempe elafgiften for
campingpladser samt 5 mio. kr. arligt fra 2018 til at lempe
afgiften pa ledningsfert vand til campingpladser. Med
samme aftale er der desuden afsat midler til en generel
lempelse af elvarmeafgiften. Samtidig iveerkseettes en dia-
log med EU-Kommissionen om muligheder for malrettet
at nedseette hotellers rumvarmeafgiftssats for at forbedre
danske hotellers internationale konkurrenceevne.

— Iforlengelse af aftalen om Vaekst og udvikling i hele Dan-
mark (regeringen og Dansk Folkeparti) fra februar 2016 er
der med virkning fra den 1. januar 2017 gennemfort en
lempelse af elafgifterne for forlystelsesparker, der betyder,
at forlystelsesparker nu kan fa godtgjort sine elafgifter ned
til 0,4 ore pr. kWh, hvilket svarer til en lempelse i afgiften
pa ca. 88 ore pr. kWh.

— Med den brede politiske aftale om afskaffelse af PSO-afgif-
ten (regeringen, Socialdemokratiet, Dansk Folkeparti, Det
Radikale Venstre, Socialistisk Folkeparti) fra november
2016 er det aftalt, at PSO-afgiften udfases fra 2017 til 2022.
Det kommer ogsé turismeerhvervet til gode.

— T april 2018 har regeringen lanceret energiudspillet Energi
— til et gront Danmark, der blandt andet laegger op til en
ambitigs gren reform af energiafgifterne. Blandt andet
foreslar regeringen lempelse af elafgiften med i alt 25 ore
pr. kWh indfaset fra 2019 til 2025 og lempelse af elvarmeaf-
giften til 15 gre/kWh fra 2021.
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Ny restaurationslov

Med ikrafttraedelse 1. juli 2017 er gennemfort en eendring af
lov om restaurationsvirksomhed og alkoholbevilling, som in-
debeerer en reekke administrative lempelser for hotel- og re-
staurationsbranchen. Andringen medferer blandt andet, at
virksomheder nu kan anseette unge mellem 15 og 18 ar til ar-
bejde i lokaler, hvor der serveres alkohol, dog péd den betin-
gelse at virksomhedens hovedformal ikke er udskeenkning af
alkohol, men eksempelvis servering af mad og at de unge
ikke arbejder senere end til kl. 22.00. Samtidig geres reglerne
omkring bevillinger pa flere méader simplere og mere fleksi-
ble.

Digitalisering i 0g af dansk turisme

Regeringen har i januar 2018 fremlagt Strategi for Danmarks
digitale veekst, hvori det indgar, at der pa turismeomradet
skal etableres et forseg med en put & take data-lake, der skal
samle og tilgeengeliggore data for virksomheder og offentlige
aktorer.

Fair konkurrence pd udlejningsplatforme

Regeringen ensker at styrke brugen af innovative, digitale
teknologier, fordi de kan skabe jobs og vaekst. Men store virk-
somheder, der anvender de nye teknologiske muligheder,
skal agere pa fair og lige vilkar. Derfor har erhvervsministe-
ren iveerksat et arbejde med at analysere konkurrencesituati-
onen blandt hotelbookingplatforme for at fa belyst, om der er
seerlige konkurrencemeessige udfordringer for de danske ho-
teller. Undersegelsen skal afdaekke, om der er behov for at
foretage justering for at sikre effektiv og fair konkurrence for
danske virksomheder. Til gavn for bade forbrugere og virk-
somheder.

Styrkelse af innovationen i dansk turisme

I samarbejde mellem en raekke offentlige og private parter er
der iveerksat et landsdeekkende projekt under titlen
TourismX, der skal styrke innovationen i dansk turisme. Kon-
kret er formalet at koble 40 virksomheders veekstidéer med

den nyeste forskning og viden for at skabe innovative pro-
dukter og services i dansk turisme.

4. FORENKLING AF DEN OFFENTLIGE TURISMEFREMME-
INDSATS

Det fremgar af den nationale strategi for dansk turisme, at
den samlede offentlige turismefremme pa lokalt, kommunalt,
regionalt og nationalt plan skal veere mere effektiv og sam-
menheengende, og overlap mellem forskellige aktorer skal
undgas.

I forleengelse heraf afgav Det Nationale Turismeforum i
april 2018 seks anbefalinger om den offentlige turismefrem-
meindsats. Anbefalingerne lyder:

1) Den decentrale turismefremmeindsats skal konsolideres i
feerre destinationsselskaber (for eksempel 15-25).

2) Dansk turisme skal samarbejde om de digitale muligheder.

3) Den offentlige turistrettede service skal primeert veere digi-
tal.

4) Koordinationen af den internationale markedsforing af
Danmark som turistmal skal styrkes.

5) Detnationale niveau skal stille specialiserede kompetencer
til radighed for dansk turisme.

6) De offentlige turismefremmemidler skal anvendes mere
effektivt. Det skal blandt andet ske ved, at der ses neermere
pa mulighederne for en mere sammenhzengende organise-
ring og en mere feelles retning for den tveergaende operati-
ve indsats.

De seks anbefalinger indgar i det videre arbejde med for-
enkling af det offentlige erhvervsfremmesystem.

Hermed slutter redeggrelsen.
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